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La boite & outils des professionnels de la presse

n® 900 du macdi 17 aveil 2016

L’événement
Pourquoi la presse peut encore croice
en son avenic

o I1 y aplus de paisons d* espérer que de s 'inguiéter». Invité de 1°0bservatoice de

<+ la presse jeudi decnder, Thiecey Jadot, président de Dentsu aegis nebwork , avoulu

déliveer, démonsteation & 1%appud, un message optimiste aux éditeurs de presse. Un senti-

ment partagé pac Piecce Conte et Stéphane Bodiee, président et vice-peésident de 1°Alliance

pour les chiffres de la presse et des médias [ACPM). Pour eux, la presse n'est pas mocte, bien
au contraire. A condition de cultiver ses atouts.

Une digitalisation en bonne voie

Pour Thieccy Jadot, le peemier atout de la presse réside dans sa capacité a basculer vers
le numérique. = Vous étes en troin de réussic votee digitolisotion =, a-t-il assucé aux
éditeurs, poésents en nombee. 5iles chiffres de 1a diffusion papier sont en baisse, comme
on le ressasse depuis des années, le numécique, lui, peend le celais @ « 64.6% de consul-
tations des versions numérigues par cappoct & 2004, + 111,6% de lecture des versions numé-
riques des magazines, + 38,3 % de visites des sites mobiles et applications de 1a PON,
+20,9% de visites des sites de la presse du 7™ jour, et + 3,4 % en audience One global.
« Les marques de presse n'ont jomois été oussl puissantes, je pense gu'onpeut 5"en fali-
citer oujourd hud =, a souligné Micolas Cour, directeur génécal de 1"ACPM, en poésentant
les évolutions 2015.

Pas de véritable désamour envers la peesss

Cartes, lapresse a payé le tribut 1e plus foct du digital, selon Piecce Conte, countoy mana-
ger France de WPP, et la baisse de diffusion pouccait faire penser & un « désamour =, pous
Thierey Jadot. Pouctant, ce n'est pas le cas, tient-il & préciser, en cappelant que 95,3 % des
Francais ont 1u au moins un titee chague mois en 2015. De méme, 1'année a été marquée pac de
nombreuses initiatives : des innovations numériques, & 1'instar de 1"appli 1o Motinale du
Monde ; de nomboew: lancements, & 1" image de Society ou des toois tikees [Flow, Secengo ebds
you Iike] du geoupe Poisma média, sans oublier les nombreux indépendants comme Brief. me ; des
activités de divecsifications telles que 1'exposition Al collections du magazine AD, ou encoce
1e Salon du travail et de lamobilité professionnelle de I°Express.

L*heuce de la « reconquistas

Pas de doute, pour Piecre Conte, le temps est venu pour la presse d'une « peconguista = . Une
reconguéte, pacce que «c'est [1o presse] qui s'est donnée Ie plus domal» et la cévolution
numécique conskitue un véritable levier de croissance. Indéniablement, le digital apporte
beaucoup & 1" audience : pour 100 lecteurs peint, il assure 73 lecteurs numériques supplémen-
taires, contoe une quarantaine en 2013. Le pacadoxe : les pacts de macché publicitaices de
la presse continuent & baisser, alors que 1" audience n'a jamais été aussi focke. Quelle solu-
tion pouc y cemédier 7 Comment monétiser 1" infoemation suc le numécique ?

Réinventer 1e temps de la presse

A cela, Thierey Jadot cépond qu'il faut « réinventer 1o tomps de 1o presses. Pour lui, cette
decniére comporte toods temps © celul d'informes, de déceypter et de « prendre sodn de nous s .
® Lz premier corcespond & une bataille gagnée, celle de 1" information boute. Mais «1 "info-
bésite est difficiloment monétisable =, souligne-t-il. I1 faut donc, selon lui, miser suc
les autres temps.

® La presse qui décoypte doit étee mise en avant, = on engogeant ses communoutés, en leur

Coulisses

My télé loisirs lancé

le 21 juin

Le pdle TV de Prisma média
planche actusllement

sur la conception d’un guide
wvidéo délinéarisé

[cf. le magazine n®42 des [1és
de la presse].
Répondant au nom de code

My télé lodsirs, il sera lancé
sur le Web le 21 juin, selon nos
I1 sera intégré plus tacd

Son principe : aprés s"étoe

souhaite aller plus loin dans la
pecsonnalisation, axe majeur de
développement du groupe.

Sud Ouest sortica sa nowelle
foemule 1e 30 aveil
Decniéee ligne deoite pour la
rédaction de Sud Ouest.
Selon nos infoemations,

le quotidien cégional de
Bordeaux soctira sa nouvelle
foemule 1e 30 aveil prochain,
avec une offre densifide

sur le week-end.

Tennis mag =" appoéte & dévoiler
un noweau site

Tennis mag deveait dévoiler,
avant le début de Roland-Gaccos,
le 22 mai, un nouveau site Web.
Le journal a travaillé avec Cosa
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http://www.offremedia.com/diffusion-pgn-de-fevrier-2016-plus-fortes-progressions-pour-lequipe-
et-les-echos

A Actualité

Wy 0 commentaire

Diffusion PQN de fevrier 2016 : plus fortes
progressions pour L'Equipe et Les Echos

T Leader de sa catégorie, Le Figaro est stable & la hausse de+0,73% par
1 rapport & février 2015 avec 314 108 exemplaires diffusés selon les
ncp données mensuelles de 'ACPM-0J0 Le titre devance Le Mande avec
OJ D 257 093 ex en baisse de -6,62% par rapport & l'an dernier.
| L'Equipe poursuit son redressement, enregistre la plus forte
e i progression du maois & +5,69% et passe devant Le Parisien. Le
guotidien Les Echos affiche également une évolution trés positive & +4,53% (132 067ex). La Croix conserve
&galement une variation positive de sa diffusion avec +1,7% et une diffusion de 90 600 ex.

Couplage Le Parisien + Aujourd’hui en France 344 263 -3,65%
Le Figaro 314 108 0,73%
Le Monde 257 093 -6,62%
L'Equipe Edition Générale 223931 5,69%
Le Parisien 216 548 -3,19%
Les Eches 132 067 4,53%
Aujourd'hui en France 127 715 -4,42%
La Croix 50 600 1,70%
Libération 71074 -24,95%

Dans la lignée des effets de base de janvier 2015, Libératian régresse de -24,95% (voir archive)
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http://www.visactu.com/

ETUDE LES FRANCAIS ET LA PRESSE

62% des Frangais lisent au moins
un titre de presse chaque jour.

37% des lectures hors
du domicile dont

12,4% au travail.

Lectures
des :
versions
papier
91%

versions numeériques
(ordinateur, mobile, tablette) 4 9%,

Les plus fortes diffusions papier

(presse quotidienne, diffusion payée, par jour)

Ouest France I
Le Figaro 311326
Le Monde 267897
Sud Ouest 25267¢€
L'Equipe
La Voix du Nord
Le Parisien
Le Dauphiné Libéré 209 307
... et sur Internet ? (visites totales en 2015)
LeMonde.fr
LeFigaro.fr
L'Equipe.fr
Lexpress.fr
20minutes.fr
LObs.com
LeParisien.fr
Francetvinfo.fr

Sources : Etude One Global, l'audience de la presse, janvier
a décembre 2015 aupres de plus de 35 000 personnes agées
de plus de 15 ans - Médiamétrie - OJD. VISACTU %

Visaciu

V Visactu
62% des Francais lisent au moins 1 quotidien chaque jour selon
VIACTU une étude de I'ACPM. #infographie publiée le 08/04/16
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http://www.mindnews.fr/articles/observatoire-de-la-presse-et-des-medias-2015-le-top-20-des-

diffusions-numeriques-en-2015.7563.htmI?1t%3Bmd5=8&gt%3B=

AUDIENCES
[Meédiameétrie] le top 5 des sites d’actualités sur tablette
En partenanat avec Mediamétrie//NetRatings — Février 2016

Lire immédiatement cet article

[Observatoire de la presse et des médias 2015] : le top 20 des diffusions
numeériques en 2015

En partenariat avec I'ACPM-QOJD

Cet article est gratuit - Lire immeédiatement

Lundi 11 avril 2016

MEDIAS & CONTENUS 07
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AUDIENCES INTERNET
—

ACPM-0JD: le top 20 des diffusions numériques en 2015

©Y
TOP 20
NUMERIQUE

Appli L'Equipe
LeMonde.fr
L'Equipe.fr
LeFigaro.fr
Tele-loisirs.fr

Appli Tele-Loisirs.fr
20minutes.fr
LeParisien.fr
L'Obs.com

Appli LeMonde.fr
Lexpress.fr
LePoint.fr
Liberation.fr

Appli LeParisien.fr
Ouest-france.fr
Appli 20minutes.fr
Appli Tele 7
LesEchos.fr

Appli Public

L’'OBSERVATOIRE ir—mlAppli LeFigaro.fr

DE LA ET DES 016

DIFFUSION NUMERI

Visites totales (moyenne mensuelle en milliers)

UE 2015

I O 3 356
I 01 505
I 30 111
I 34 029
I 6O 381
I 53 197
I 52 051
I 47 634
I 47 245

I 33 617

I 32 441

B 25 566

B 23 359

I 23 283

B 23 086

N 22 630

B 20 730

B 10 283

BN 18 564

B 18491
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www.cbnews.fr/etudes/acpm-ojd-lequipe-les-echos-la-croix-et-le-figaro-
fevrier-al027223?utm_source=newsletter&utm medium=email

ACPM-OIJD : L'Equipe, Les Echos, La Croix
et Le Figaro progressent en février

Le 08/04/2018 3 18:42 par Thierry Wojciak

®0 = & A A+ I3 vaime (RN ¥ Tweet JECRINE

rogressent-en-

En février 2016, la diffusion de la presse quotidienne “souffre” encore d'un effet de base de la méme
période 2015 qui accompagnait une actualité fournie liée aux attentats perpétrés contre Charlie Hehdo.
Une actualité qui avait boosté la difusion des "généralistes” de la PQN. Libération en est la principale
“victime™ avec un recul de 24,95% de sa diffusion en février, @ 71 074 exemplaires, selon les
Declarations déposées mensuelles (DDM) de 'ACPM-0JD. Le Monde baisse pour sa part de 6,62%, a
257 093 exemplaires, alors que Le Parisien-Aujourd'hui en France perd 3.65%, a 344 263 exemplaires.
Alinverse, L'Equipe poursuit sa progression depuis la mise en place de sa nouvelle formule et de son
format tabloid depuis septembre 2015, avec la plus forte progression en février (+5,69%) et ses 223 931
exemplaires. Les Echos enregistre également une belle progression de +4 53% (132 067 exemplaires).
La Croix, avec sa nouvelle formule présentée le 20 janvier dernier, progresse de +1,70% (90 600
exemplaires), tout comme le Figaro (+0.73%). a 314 108 exemplaires.

> Annee
sl - Evolution Evolution
Nb Evolution Cumul de issante
. Vs janv. Vs mars
Perniodicite de fovr 16 vs fovr. janv. 16 3 a& l' 1838
- 15 a fevr 4 a fevr
15 fevr. 16 = 156 a fevr

16

L'Equipe Dimanche Hebdomadaire 4 224 350 7.49% 215052 8.04% 229 240 487%
s Eoman T [ o) ] (] W s (el
Les Echos Quotidien 1 132007 4.83% 129 008 1.91% 126 981 1.01%
——---——-—
Le Figaro Quotidien 314108 0.73% 312414 -3 309 445 -1.34
—--—---—-
Le Pansien Quotidien 2168 548 -3,19% 214 118 212627
—-l------
Aujourd’hui en France Quotidien 25 127715 -4.42% 125 414 137 157 -7.08%
R _-_-__--
Le Monde Quotidien 24 257093 -8.62% 260 439 -7.88% -3.82%
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http://www.lettreaudiovisuel.com/laudience-de-la-presse-porte-par-la-mobilit/

S'abonner a La otre recherche... C
LETTRE DE SUIVEZ-NOUS
L'AUDIOVISUEL _
-DE L’AUDIOVISUVUEL- ﬂ & E
Qul SCMMES NOUS ? LA LETTRE DE L'AUDIOVISUEL DU JOUR HORS SERIES ARTICLES GRATUITS

Home » Audiences »

L’audience de la presse portee par la

mobilité

Selon I'étude One Global de 'ACPM publiée en fin de semaine demigre, 42 % des

Partager

Frangais lisent au moins une marjue de presse sur mobile et 27 % d'entre eux sur

tablette.

Les supports numériques sont désormais bien ancrés dans les usages de la lecture

de la presse en France.

k| TWITTER

[E] FAceBook

Cet article est disponible d l'achat, mais vous devez vous connecter ou vous
B stumeLe

inscrire d'abord. Login

INTERVIEW DE RUTH ELKRIEF

@ DELICIOUS
LE CHIFFRE DU JOUR

I pics

& REDDIT
C'est le chiffre par lequel I'audience de LC/ a été

P multipliée depuis son passage en gratuit surla

Auteur i . . " _—
TNT en debut de semaine derniére, passant ainsi
de 0,1 % & 0,5 %. Un premier bilan plutét
sa sant sachant que la direction table sur 1 %
en 2019,

La lettre de

I'Audiovisuel

SOYEZ INFORME PAR EMAIL !
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Newsletter Offre Media

ETUDES MARCHES ET SECTEURS

L'usage des données de diffusion et d'audience des marques de presse par les
professionnels mesuré par FACPM

Prés de 500 professionnels éditeurs, agences medias, regie et annonceurs ont éte =

./ 7'“‘\
sondés sur les indicateurs de mesure des margues de presse du nouveau Think ' |
Tank mis en place avec la création de I'ACPM.

s
L'ALLIANCE
POUR LES CHIFFRES
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www.offremedia.com/lusage-des-donnees-de-diffusion-et-daudience-des-marques-de-

presse-par-les-professionnels-mesure-p

Etude secteurs %, 0 commentaire

L'usage des données de diffusion et d'audience
des marques de presse par les professionnels
mesuré par 'ACPM

Quelles etudes pour

les marques de presse demain ?

ojourd i produs

Prés de 500 professionnels éditeurs, agences médias, régie et annonceurs

ont été sondés sur les indicateurs de mesure des marques de presse du

nouveau Think Tank mis en place avec la création de 'ACPM.

Parmi les résultats de I'enquéte «Quelle études pour les marques de

L'ALLIANCE pressf: demain 7=, les utilisateurs gtilisem cn mo_ycnne‘4,3 sourct:'s: Les?2
POUR LES CHIFFRES premiéres d'entre elles sont les chiffres de diffusion print et numérique.

s?Eer; :‘:‘Dﬁ_f‘ 84% des utilisateurs estiment qu'il y a une relation trés ou assez
importante entre les chiffres d'audience et de diffusion. Pour toutes les
mesures, ils sont plus de 80% a souhaiter des mises a jour plus fréquentes

des données.

Quelles études pour
les marques de presse demain ?

L U Pt Bt son o8 20 e SPya sodrt i prockifs

=@

ACPM - Etude utilisateurs 2016 - N. Ruhimann from ACPM

La synthése de cette étude a été présentée par Nathalie Ruhimann, Directrice Déléquée a la Valorisation de

I'lmage de la SNCF et Présidente de la commission Media de I'UDA, lors de la soirée de I'Observataire de la

Presse et des médias jeudi demier.

Etude confiée & MRCC et FD.C. par IACPM. ar
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http://www.ozap.com/actu/audiences-presse-le-figaro-le-monde-et-la-pgr-boostes-par-le-
digital/494846

Audiences presse : "Le Figaro”, "Le Monde" et la
PQR boostés par le digital

Grace a l'ordinateur. au mobile et & la tablette, l'audience des margues de presse augmente de
4% sur un an, selon la derniére étude Cne.

fe Monde

s b B
Ty i p—

15 T 1 i ke

"Le Monde" est la 3e plus forte marque, selon l'etude One Global 2016

s8
partages

Une audience des margues de presse propulsée par les tablettes | La derniére étude One™,
publiée ce jeudi 7 avril par I'Alliance pour les chiffres de la presse et des meédias (ACPM), née de
la fusion d'Audipresse et de I'0JD, révéle que I'ensemble de l'audience de la presse a progressé
de 4%, en prenant en compte les lectures sur le support papier, l'ordinateur, le mobile et la
tablette. Cette étude a été réalisée sur un cumul de l'audience de la presse en 2015 et du digital
de janvier 2016.

Sur presgue 50 millions de lecteurs francais declarant lire au moins un guotidien ou un magazine
papier par mois (-0,3% sur 2014), les Francais suivent I'actualité en moyenne sur 5.6 fitres, dont
1,3 quotidien et 4,3 magazines. Chaque jour, les journaux couvrent 62% de la population de plus
de 15 ans, ce qui représente environ 32,1 millions de personnes. En ajoutant les lectures sur le
digital, les marques de presse enregistrent un gain d'audience de 70% en moyenne. Sachant que
42% des Francais lisent au moins une marque de presse sur mobile et 27% sur la tablette, la
prise en compte de l'audience sur le digital n'est pas negligeable.

"Le Figaro" en force avec l'ordinateur, "Le Monde" grace au mobile

L'année derniére, l'actualité tragique des attentats avait boosté l'audience des marques de
presse, mais l'integration pour la premiére fois des tableties en année pleine permet, plus ou
moins, de compenser cet effet "actualité". Dans le détail, la PQREE, le couplage de I'ensemble de
la presse quotidienne régionale, reste de loin l'offre la plus puissante avec 42,9 millions de
lecteurs, en hausse de 0.3% sur un an ef toujours porté par le print, qui représente 37,5 millions
de personnes.

Suit ensuite la marque "Le Figaro”, avec une audience de 19,3 millions d'individus de 15 ans et
plus (+2,3%), et surtout une audience plus forte sur l'ordinateur (9.5 millions) que sur le support
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ratuite-2016-04-10-

://www.la-croix.com/Economie/Medias/La-presse-face-impasse-
1200752439

Mur payant

Et s1 on faisait « moins ef mienx ? », se demandent certains médias. « Les gens se plaignent
d’étre suralimentés en contenus et ont la sensation d'étre en permanence noyves dans un
rorrent d'informations. Nous voulons les aider a mettre du sens », a estime fin mars Alan
Hunter, le directeur du quotidien britannique The Times, qui a mus en place avec succes un

mur payant en 2010,

I1 propose de ralentir le flux contiu, en sélectionnant sur ses versions numeriques des
mformations essentielles. a trois moments de la journée (9 heures, midi et 17 heures). En
somme : un contrat de lecture sur une information de qualite, susceptible de déclencher 1’acte

d’achat.
Le numérique et les ventes

- L’an dernier, 3.3 milliards d’exemplaires de presse francaise ont été vendus (— 3.8 % par

rapport a 2014).

- Parallélement. les ventes des versions numeériques ont augmenté de 64.6 % par rapport a
2014. La presse magazine a connu la plus forte hausse (+ 111.6 %), smivi des éditions
dominicales (+ 89,7 %), de la presse locale (+58.4 %) et de la presse nationale (+ 47,5 %).

Elles représentent désormais 3.3 % de la diffusion payée (contre 1.9 % en 2014).
- Les sites et applis de presse ont vu le nombre de leurs visites augmenter de 8.4 %.
Source : ["Alliance pour les chiffies de la presse et des médias (ACPM), ex-OJD

> A live : Les raisons de la colére chez Lagardére
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http://www.jeanmarcmorandini.com/article-351915-les-ventes-de-la-presse-francaise-en-baisse-

mais-la-forte-croissance-du-numerique-permet-de-limiter-le-recul-de-sa-diffusion.html

@ Les ventes de la presse francaise en baisse,
W’ mais la forte croissance du numérique permet
de limiter le recul de sa diffusion

Presse | presse kiosque
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Si la presse francaise, toutes catégories confondues, a vu ses ventes baisser en 2015,
la forte croissance du numeérique a permis de limiter le recul de sa diffusion, selon une
étude publiée jeudi par 'ACPM (ex-OJD).

En 2015, 3,3 milliards d'exemplaires de presse francaise (toutes catégories payantes
confondues) ont été vendus, une baisse de 3,8% par rapport a 2014, selon I'étude.
Entre 2013 et 2014, la diffusion avait déja baissé de 3,8%. Parallélement, les ventes des
versions numeériques ont augmenté de 64 6% par rapport a 2014. 108,8 millions
d'exemplaires en PDF ont ainsi été diffusés et les versions numériques représentent
désormais 3,3% de I'ensemble de la diffusion payée (contre 1.9% en 2014).

"L'ensemble de la presse francaise laisse apparaitre, & périmétre constant, une forte
croissance des versions numeriques qui permet de limiter l'infléchissement de la
diffusion”; reléve I'étude.

Les sites et applis de presse ont également vu le nombre de leurs visites augmenter de
8.4% en 2015. Par catégories, c'est la presse magazine qui a connu la plus forte hausse
des ventes numeriques avec un doublement en 2015 (+111,6%) pour une baisse de
4.9% de I'ensemble de ses ventes.

La presse quotidienne nationale a vu ses ventes numeériques augmenter de 47 5%, la
presse quotidienne régionale et départementale a vu les siennes grimper de 58,4% et
les éditions dominicales des quotidiens de 89.7%.

Les ventes numeériques ne sont pas équivalentes a des ventes papier : les abonnements
purement numériques sont commercialisés a des prix bien plus bas. Mais par rapport au
papier, s'ils n‘ont pas de colts d'impression et de diffusion, ils n'ont pas non plus les
mémes recettes publicitaires, puisque les tarifs des publicités internet restent loin des
encarts papiers.
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Presse: la bonne santé du numeénique imite !a baisse des ventes en 2015 en France
afp.com - HONEL BONAVENTURE

S1la presse francaise. toutes catégones confondues. a vu ses ventes baisser en 2013. la forte croissance du
numerique a pernus de linuter le recul de sa diffusion, selon une étude publiée jeudi par FACPM (ex-
0ID).

En 2015, 3.3 nulliards d’exemplaires de presse francaise (toutes catégories payantes confondues) ont été

22014

vendus, une baisse de 3.8% par rapport a 2014, selon I'étude. Entre 2013 et 2014, la diffusion avait déja

o

baisse de 3,8%.

Parallélement. les ventes des versions numenques ont augmente de 64.6% par rapport a 2014. 108.8
millions d'exemplaires en PDF ont ainsi été diffusés et les versions numeériques représentent désormais

3.3% de I'ensemble de la diffusion payeée (contre 1.9% en 2014

"L'ensemble de la presse francaise laisse apparaitre, a périmeétre constant, une forte croissance des versions
numeériques qui permet de liniter I'mfléchissement de la diffusion”, reléve I'étude.

Les sites et applis de presse ont également vu le nombre de leurs visites augmenter de 8.4% en 2013.
Par catégones. c'est la presse magazine qui a connu la plus forte hausse des ventes numeénques avec un

doublement en 2015 (+111.6%) pour une baisse de 4.9% de I'ensemble de ses ventes

La presse quotidienne nationale a vu ses ventes numernques augmenter de 47.3%, la presse quotidienne
régionale et départementale a vu les siennes grimper de 58 4% et les éditions dominicales des quotidiens
de 89.7%

es ventes numeriques ne sont pas équivalentes a des ventes papier : les abonnements purement

numeriques sont commercialisés a des prix bien plus bas.

Mais par rapport au papier, s'ils n'ont pas de coiits d'impression et de diffusion, ils n'ont pas non plus le:
mémes recettes publicitaires, puisque les tarifs des publicités internet restent loin des encarts papiers.
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62% des Francais lisent un journal
chaque jour
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Un peu moins des 2/3 des Frangais (62%) lisent au moins un titre de presse chaque jour. La
grande majorité de la population (95%) déclare lire au moins un titre par mois.

41% de la population dit lire au moins un quotidien chaque jour et 47 % au moins un magazine,
selon une étude de I'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias (ACPM).

Les femmes, grandes lectrices

En moyenne I'an dernier, les Francais ont lu 5,6 titres différents (quotidiens et magazines
confondus) chaque mois. C'est Iégérement moins qu'en 2014 (5,9 titres).

Les femmes lisent plus de titres que la moyenne (6,1 fitres) tout comme les « ultraconnectés »
(qui possédent ordinateur, smartphone et tablette, 5,8 titres) et les urbains (5,7 titres).

Lire au boulot

Autre enseignement de |'étude : plus du tiers des lectures (37 %) se font hors du domicile,
notamment au travail (12 4 %)
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4 nowveaux articles

Presse : Fevrier en baisse

Publié le 08 avril 2016 & 17h37 par Emmanuel Torregano

L'QJD vient de publier les chiffres du mois de février. Les ventes de la presse d'information
guctidienne est toujours en forte baisse en ce début d'année 2016, démontrant, une fois encore, que le
support papier est en fin de vie. Plus forte baisse, Libération accuse un chifire de ventes individuels

de 19329 (-32,45%) exemplaires, et une stagnation des ventes numériques - 8 319 (-1,25%). Derriére,
Le Monde, Les Echos et Le Figaro ne sont pas mieux lotis avec des ventes également en berne sur le
papier, respectivement : 51 487, 12 875 et 58 601 exemplaires journaliers en moyenne. En revanche,
ces journaux sont en progression sur le numerique, avec une hausse record du Figaro (+103,59% et
44 748 unités). A noter que I'édition papier de I'Equipe est aussi en baisse dans les kiosques

avec 126 946 exemplaires (-5,04%), mais une croissance forte de 113% sur le numeérique |
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L'AUDIENCE GLOBALE DES MARQUES
'DE PRESSE EN HAUSSE DE 4%

/Cette année encore, la tendance se confirme: 'audience des
marques de presse profite a plein du boom des smartphones et des

ablettes. Selon les derniéres études One et One Global, publiées
o jeudi 7 avril par 'Alliance pour les chiffres de la presse et des
meédias (ACPM), née de la fusion d'Audipresse et de '0OJD,

'audience des marques de quotidiens et magazines a progresse de
4% en 2015, une hausse ... Lire la suite

http://www.strategies.fr/actualites/medias/1037807W/I-audience-globale-des-marques-de-presse-

en-hausse-de.html
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Portée par I'équipement croissant des Frangais en smartphones et
tablettes, I'audience globale des marques de quotidiens et magazines
connait une année record. Elle a progressé de 4% en 2015, selon les
derniéres études One publiées le 7 avril par 'ACPM. L'audience du
support papier a de son coété reculé de 3,1%.

© Getly Images

Cette année encore, la tendance se confirme: I'audience des marques de presse
profite a plein du hoom des smartphones et des tablettes. Selon les derniéres études
One et One Global, publiées jeudi 7 avril par I'Alliance pour les chiffres de la presse
et des médias (ACPM), née de la fusion d'Audipresse etde I'OJD, l'audience des
marques de quotidiens et magazines a progresse de 4% en 2015, une hausse qui
s'explique en partie par la prise en compte de I'audience des tablettes. «Le
numérique permet vraiment aux éditeurs de partir @ la reconquéte de leurs lecteurs,
mais aussi a la conquéte de nouveaux publics. Pour les marques de presse, le
mobile et la tablette contribuent au rajeunissement de l'audiences, explique Nicolas
Cour, directeur général de I'ACPM.

Certes, le support papier a continué a perdre du terrain I'an dernier. A univers de
titres constant, I'audience print des quotidiens et magazines a baissé de 3,1% en
2015. Chaque mois, 49,336 millions de Francais déclarent lire au moins un quotidien
ou un magazine papier, c'est 0,3% de moins qu'en 2014. Les Francais lisenten
moyenne 5.6 titres (-0,3 comparé a 2014), dont 1,3 quotidien et 4,3 magazines. Parmi
eux, 12,4 millions lisent a la fois un quotidien et un magazine chaque jour.

Malgré cette perte de terrain du support papier, le média reste puissant: la presse
couvre quotidiennement 62% de la population de 15 ans et plus, ce qui représente
32,1 millions d'individus. Si I'on ajoute a cela les lectures numériques, le digital
apporte aux marques de presse un gain d'audience de 73% en moyenne, 22 points
de plus qu'en 2014.

L'écart se resserre

«L'audience des marques de presse n'a jamais été aussi forte. Et si le print reste
encore majoritaire dans les lectures, I'écart avec le digital se resserre», observe
Nicolas Cour. Les lectures papier représentent désormais 51% des lectures (-4 points
en un an), l'ordinateur 26%, le mobile 12,7% et les tahlettes 10,3%.

Dans le détail, le couplage PQR 66 reste de loin I'offre la plus puissante, avec plus de
42,9 millions de lecteurs par mois (+0,3% en un an). que ce soit pour le support
papier, I'ordinateur, le mobile ou la tablette. Suivent Le Figaro (19,3 millions de
lecteurs, +2,3%), Le Monde (18,9 millions, +4,1%), 20 Minutes (18.5 millions, -2,7%),
Femme actuelle (17,8 millions, +10,3%) et Le Parisien-Aujourd’hui en France (17,7
millions, -3,3%).

Dans le seul support papier, 20 Minutes (3,7 millions de lecteurs par jour, -5,1%) reste
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L’événement
La diffusion et 1’audience du peint en baisse
en 2015, mais le numécique prend le celais

“%, Le constat est 1e méme depuis plusieucs années. Selon 1'Obsecvatoice de la presse,

7 organisé hier, 7 aveil, & Pacis, les diffusions et les audiences du peint continuent
de baisser, mais les macques de peesse encegisteent de belles pecformances digitales, aussi
bien du cdté de leucs ventes de versions numériques que de leucs audiences globales, en focte
O progeession.

La diffusion de la presse payante en cecul de 3,8%

(Ouand on se contente d"analyser 1'évolution des
diffusions de 1a presse écrite, le constat est
douloureux : toutes les familles de presse,

Evolution par famille de Presse vs 2014

2% - sans exception, sont en baisse. Elle est assez
-s.2% I limitée pour les quotidiens nationaux (-1,5%),
6% I mais plus forte pour les quotidiens pégionaux

L A (-3,6%), les magazines (-4,9%) ou 1a presse
professionnelle (-5,2%). De méme, en presse

e magazine, 1a presse de 1la famille est presque

S$.2% a 1'équilibee par cappoct 4 2014 (-0,14%),

quand la presse people recule de 9,4% et 1a

peesse féminine de 3,5%. « Les diffusions sont

- & El © - certes en baisse, reconnait Nicolas Cour, le

« Source : ACPM directeur général de 1'Alliance pouc les

chiffres de 1a presse et des médias (ACPM), mais Ia presse reste trés puissante avec 3,3 mil-

Iiards d’exemplaices vendus. Surtout, elle dispose, avec le digital, d'un levier formidable
en tecmes de puissance, de ciblage et de rajeunissement ».

O

Evolution de la diffusion de la presse grand public en 2015 par famille
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Palmares 2016 des Etoiles de 'ACPM

L'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM-0JD) a remis jeudi ses traditionnels Etoiles qui récompensent tous les
ans les meilleures progressions de diffusion et d'audience One réalisées en 2015. Pour les sites et applications, et 'audience One
Global, c'est le cumul des visites annuelles pour les margues de presse qui sont pris en compte... Lire la suite

Chaine d’info publique : Delphine Ernotte Cunci devrait prendre
les commandes

La présidente de France Télévisions Delphine Ernotte Cunci devrait bientdt prendre la direction de la future chaine dinfo publique et
de son site, et cette nouvelle offre devrait s'appeler "France Info”, ont indigué jeudi a I'AFP des sources syndicales. Selon cette
"convention de... Lire la suite

ACPM One : -3,1% pour I'audience de la presse en 2015

L'Alliance pour les chiffres de |la presse et des médias (ACPM) publie les résultats d’audience Cne de la presse en France
métropolitaine sur la période allant du 1er janvier au 31 décembre 2015, Ces résultats ont été obtenus par sondage auprés d'un
échantillon de 35 193 individus représentatifs de la population francaise des 15 ans et plus... Lire la suite

ACPM One Global : +4% en un an pour l'audience des marques
de presse

L'audience moyenne des margues de presse Print + Mumérigue connait une hausse de 4% sur un an (vs Cne Global V1 2015), une
progression largement portée par lintroduction de la mesure tablette, selon des données fournies par I'Alliance pour les chiffres de la
presse et des médias (ACPM, ex-Audipresse)... Lire la suite

Digital

ACPM : 108,8 millions de versions numériques de presse
diffusées en 2015

Al'occasion de son Observatoire de la presse et des medias, I'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM-0JD) a
révélé les grandes tendances de diffusions print et web pour I'année 2015. Dans une infographie, on apprend ainsi que 3.3 milliards
d'exemplaires de titres (Diffusion France payée) ont été diffusés en 2015, soit-3,8% par rapport 4 2014... Lire la suite
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Il est & noter également que, dans le cadre de cette option, tous les taux réduits existant
actuellement, y compris les dérogations, légalement appliqués dans les Ftats membres seraient
maintenus et tous les Etats membres pourraient avoir la possibilité d'y recourir. Le taux normal de
TVA minimal serait supprimé.”

L'exécutif européen veut mettre fin au régime "transitoire" de TVA européenne

Enfin, d'autres mesures ont été annoncées hier par I'exécutif européen. Tout d'abord, elle
proposera durant I'année de simplifier la TVA pour le commerce électronique transfrontalier.
Ensuite, elle présentera en 2017 une proposition visant 3 passer du régime transitoire (en vigueur
depuis plus de vingt ans] a un régime définitif. Elle compte maintenir pour cela le "principe de
destination” qui s'applique aux opérations transfrontaliéres. Cela signifie que ces opérations sont
imposées dans |'Etat de destination, celui o0 le bien ou service est consommeé.

Pour lutter contre la fraude, un portail internet européen sera mis en place, pour "assurer un
systeme de perception de la TVA simple pour les entreprises et un systéme plus robuste pour les
Etats membres pour collecter les recettes.". Des mesures a plus court terme sont également
envisagées pour lutter contre la fraude.

Enfin, I'exécutif européen promet en 2017 "un paquet de simplification de la TVA visant & soutenir
la croissance des PME et a leur faciliter les échanges transfrontiéres".

Recul de 3,8 % de la diffusion de la presse
grand public en 2015 (OJD)

Les ventes de journaux et magazines ont a nouveau reculé en 2015, selon le 26*™ Observatoire de
la Presse de |'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM) présenté hier.

Ainsi la diffusion France payée (DFP*) de la Presse Grand Public a reculé de 3,82 % en 2015 (par
rapport a 2014) pour un total de 3,289 milliards d'exemplaires, aprés un recul de 3,99 % en 2014
(vs 2013) pour un total de 3,626 milliards d'exemplaires.

Dans le méme temps, la diffusion de la presse sous forme de pdf a progressé de 64,6 % en 2015
pour atteindre 108,8 millions d'euros (soit 3,3 % de la DFP).

"L'ensemble de |a presse francaise laisse apparaitre, a périmeétre constant, une forte croissance des
versions numériques qui permet de limiter I'infléchissement de la diffusion. De son coté, la
fréquentation des supports numériques de presse continue 2 fortement progresser grice a
I'explosion de la mobilité", note |'ACPM.

Ainsi, la fréquentation des sites de presse continue de progresser : +6,2 % pour les sites fixes de
presse (8,7 milliards de visites) et +32,3 % pour les sites et applis de presse (6,4 milliards de
visites), confirmant ainsi les stratégies digitales des marques de presse.

Si toutes les grandes familles affichent un tassement de leur diffusion papier, la Presse Quotidienne
et la Presse Magazine enregistrent un repli moindre par rapport & I'année précédente. La presse
quotidienne affiche ainsi un retrait de 3,08 % en 2015 avec dans le détail -1,50 % pour la Presse
Quotidienne Nationale (-4,10 % en 2014) et -3,55 % pour la Presse Quotidienne Régionale et
Départementale (-3,04 % en 2014). De son cOté la Presse Magazine recule de 4,90 % aprés un
recul de 5,48 % en 2014.

— @M
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Par ailleurs, la Diffusion France payée (DFP) de la presse professionnelle a baissé de -5,11 % pour
un total de 29,9 millions d'exemplaires, aprés un recul de 7,41 % en 2014 (33,6 millions
d'exemplaires). La dégradation des chiffres s'est donc poursuivie d'une année sur 'autre.

Evolution | Diffusion |Nomore | Rappel | Rappel | Rappel

Fomille de presse 2015/ | Payée France | %  [évolution | Diffusion | Nombre
2018 2015 titres 2014] | Payde France [de titres

2015 2013 2014 2014*

PRESSE GRAND PUBLIC -3,82% |3 288342 253 612 § -3,99% [3626 117042 661
|PRESSE QUOTIDIENNE -3.08 % | 1685 626 309 63 § 3,30% |1786173597 68
|Presse Quotidienne Nationale -1,50% | 390723768 S8 410% | 433219249 15
Presse Ouotidienne Régionale et Départementale -3,55% | 1304 902 541 54 § -3,08% | 1362954348 53
Presse Quatidienne du 7dme Jour -3,18% 167 878 683 45 -2,43% 203971528 43
Presse Hebdomadaire Régionale -4,71 % 62 154 442 177 § 1.55% 70 726 706 181
|PRESSE MAGAZINE 4.90% |1 363682820 327 § 548% (1556245212 367
{Presse Nows 846% | 71111751 6] 362% | 85712426 5
Presse d'Actualité Géaérale, Actuakité Judiciaire et Société 4,18 % 95433724 27 -5,50 % 123904 718 25
Presse de I'Econemi, des Affaires et des Finances 1,78 % 29 362 168 18 | -456% 31900 159 21
Presse People -9,44 % 84 551 141 90 -483% | 100241874 9
Presse de la Tékvision -4,67% | 583013312 1 -4,87% | 622065407 11
Presse Masculine 1,77 % 389 053 6 | +682% 3448 878 7
Presse Féminine : Géndraliste, Mode, Beauté et Santé -347% | 303472118 35| 435% | 329617290 33
Presse de 1a Famille : Générakiste, Parentale et Semor 0,14% 24 409 627 71 384% 44 164 131 12
Presse des Adolescents, de I'Enseignement et de la Pédapopie -4,57 % 7314 449 12 ) 579% 8488 131 12
Presse des Enfants, de la Baade Dessinée et des Illustrés -2,28 % 22291302 35 § -10,61% 51165 604 41
Presse de la Cuisine 8,42 % 10051 239 16§ -476% 13 880 449 15
Presse de la Maison, de la Décoration, du Bricolage et du Jardin 6.19% 26 950 834 25 ) 543% 30 228 108 26
Prasse du Voyage, de ls Gastronomse, du Tourisme et des Transports 4,65 % 4368 176 12] 576% 5404 756 15
Presse des Sports et de I'Actualité Sportive 4,36 % 25562 758 25 -5.44 % 30 710 725 33
Presse de I'Autemobile et de la Moto 1,99% 25283 177 27| 518% 29134 888 31
Presse de la Phots, du Cinéma, de la Vidéo, de la Musique et des Spectacles 9,84 % 5898 346 14 | -1665% 7861797 15
Presse de |'Informatique, des Jeux et de Fnternet 11,33 % 2909 790 3] 2325% 3726 695 4
Presse des Sciences, des Connaissances et des Découvertes -4,00 % 13878 615 19 7,74 % 15 930 829 22
Presse des Jeux et Mots Croisés 15,21 % 3411137 41 -B55% 4775 085 4
Presse de la Chasse, de la Péche, de Ia Nature et des Animaux 347 % 5055 178 70 470% 5243 802 7
Presse des Associations, des Syndicats et des Groupements -3,19% 7477075 8 -245% 7839278 8
PRESSE PROFESSIONNELLE -5,11% 28 810 563 125 | -741% 33636611 132
Presse Agricele Nationale 6,25 % 5943 052 194 307% 6783423 19
Presse Agricole Régionale et Départementale -1,36 % 5884 507 20 -619% 6227 695 23
Presse des Professions et Techniques 1,71 % 2534 204 14 J 1543% 2960 415 18
Prosse du Batiment, de ' Architecture et de F'Urbanisme 4,77 % 2536 162 8 7,08 % 2722424 9
Presse de 'Automobale, de I'Aviation et des Transports 4,13 % 1065 284 5 +3,12% 1561 349 5
Presse du Tourisme, de I'Hitellerie, du Voyage et des Collectivités 5,10 % 3685718 18] 620% 4050 915 18
Presse Financidre, Economique, Juridique, de la Communication et du Marketing 13,10 % 3729327 14 ] -11,13% 4287 655 15
Presse Médicale et des Professions de Santé 3,93 % 1033 426 13 -3,96 % 1619 920 12
Presse dos Associations, Syndicats et groupements (automobile, bétiment, tourisme.., ) -2,95 % 3378 883 11 189% 3432 815 13
Magazines de Marque (2 -3,08 % 38 092 658 15 | -38,51% 43 349 322 18
Annuaires et Guides (2) 4,98 % 316468 13 | 3511% 891908 18
Presse Gratuite d'Information : Quotidiens et Hebdos Nationaux (3 25,47 % | 363460 505 34 134% | 535967 395 36
Presse Gratuite d'lnformation : Autres Périodicités et Hebdos Lecaux (2) -15,65 % 26 161 230 79 | 2744% | 117526807 173
Presse Gratuite d Annonces (2} -14,68 % 28 382 993 36 | -2348% 45826411 42

26" Observaltoire de la Presse de I'OJD

(1) Diffusion France Payée = vente au numéro + versions numériques + abonnements + ventes au tiers. Les DDM, communiquées par
I"éditeur, reprennent les données de diffusion en moyenne mensuelle sur |'univers France.

(2] Mise en distribution

(3) Diffusion Gratuite

(4) Chiffres de I"OJD publiés dans La Correspondance de la Presse du 10 avril 2015

La diffusion fidélisée individuelle (portage et abonnements) voit sa part de diffusion progresser au
détriment de la vente en magasin (38 %). Le portage 4 domicile poursuit sa croissance. La diffusion
par tiers reste relativement stable et commence peu a peu a se déporter sur le numérique.
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Répartition par canal de diffusion 2015 Rappel répartition par canal de diffusion 2014
Ventes Individuelles 38,18 % 40,35 %
Ventes par Tiers 5,02 % 514 %
Abonnements Individuels 21,87 % 21,87 %
Abonnements par Tiers 0,35 % 0,35 %
Portage 31,69 % 29,98 %
Diffusion Différée Payée 0,36 % 0,36 %
Versions Numériques Totales 3,28% 1,95 %
dont Versions Numérigues Individuelles 2,66 % ne
dont Versions Numérigues Tiers 0,62 % nc

26" Observatoire de la Presse de I'OJD

Recul de I'audience de la presse papier
(- 3,1 %) mais croissance de l'audience
globale des marques de presse papier +
numérique (+4 %) (One ACPM)

L'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM) a publié hier les résultats d'audience
de la presse en France métropolitaine sur la période allant du 1% janvier au 31 décembre 2015.
Selon cette étude, I'audience globale de la presse recule de 3,1 % (vs ONE 2014).

95 % de la population frangaise déclare lire la presse papier chague mois, soit 49,336 millions de
lecteurs (vs 49,498 millions). Les Frangais lisent en moyenne 5,6 titres différents (vs 5,9 en 2014),
avec en moyenne 1,3 quotidiens et 4,3 magazines

Panier de lecture des Frangais

nombre moyen de titres lus
Quotidiens %)
Total Magazine 43
People Cuisine Santé Famille 09
Féminins 0,8
Télévision 0.8
Centres d'intéréts Loisirs 0,7
Actualité Economie 0,6
Maison Décoration 0,5

Source : ACPM, Etude ONE 2015

Les femmes, avec 6,1 titres lus en moyenne, se démarquent de I'ensemble. Les ultraconnectés,
possesseurs d'ordinateur, smartphone et tablette (5,8 titres) et les urbains (5,7 titres) lisent
également plus de titres que la moyenne.

Chaque jour, 62 % de la population 4gée de 15 ans et plus lit au moins un titre de presse, soit
32,1 millions d'individus. Ils sont dinsi prés de 21 millions a lire au moins un quotidien (40 %) et
23,8 millions a lire au moins un magazine (46 %). s sont 12,4 millions a lire chaque jour a la fois
au moins un quotidien et un magazine, soit 1/4 des Francais.

Hormis la presse TV, majoritairement consultée au domicile (95 %), plus du tiers des lectures
(37 %) se font hors de la maison: 12,4 % lieu de travail ; 8,3 % parents ou amis; 6,1 % salle
d’attente ; 4,6 % transports.

(T
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Le nombre de reprises en main reste élevé: 5,2 pour les magazines bimestriels ; 4,8 pour les
magazines mensuels ; 2,9 pour les magazines hebdomadaires (hors presse télévision : 8,8 fois pour
les hebdomadaires TV) ; 3,2 pour presse hebdomadaire régionale ; 1,8 pour la presse quotidienne
régionale et nationale ; 1,1 pour la presse gratuite d'information.

Par ailleurs, |'équipement en smartphone et tablette affiche une progression continue. Ce sont ainsi
31 millions de Frangais qui sont équipés d'un smartphone (60 % de la population), et 24,5 millions
de Frangais possesseurs d'une tablette (47 % de la population). Le taux de multi-équipés est
également en progression : 34 % des Francais possédent a la fois un ordinateur, un smartphone et
une tablette, contre 26 % en 2014 (soit +30 % en 1 an).

L'audience globale des marques de presse progresse

Dans le méme temps, l'audience globale des marques de presse Print + Numérique connait une
progression de 4 % par rapport a ONE Global 2015 V1, une hausse portée par 'introduction de la
mesure tablette. L'apport d'audience exclusive amené par les consultations sur tablette est ainsi de
8 % en moyenne sur les marques concernées,

70 % des Frangais, soit 36,1 millions d'individus, consultent au moins une marqgue de presse en
version digitale (ordinateur, mobile ou tablette) : 42 % des Francais de 15 ans et plus lisent au
moins une marque de presse sur mobile, soit 21,7 millions d'individus ; 27 % des Francais de 15
ans et plus lisent au moins une marque de presse sur tablette, soit 13,8 millions d'individus.

Evolution d'audience par famille sur un an (2016 V1 vs 2015 V1)

Avec Tablette Sans Tablette
Quotidiens Régionaux {PORGE) +6,50 % +2,20%
Quotidiens Nationaux +0,70 % -5,40 %
Hebdomadaires Régionaux {Total PHR} - +3,40 %
Total Magazines +5,10% -2,80 %
Magazines News -7,00 % -14,30 %
Magazines Actualité | Economie 0,0% -5,40 %
Magazmes Féminins +6,60 % +0,60 %
Magazines People «4.40% 240 %
Magazines Santé | Famille +28,80 % +12,50 %
Mapazines Loisirs | Centres d'intéréts +10,10% -0,50 %
Magazines Télévision +10,70 % +0,80 %

A univers de margues constant - Source : ACPM ONE GLOBAL - produit par Médiamétrie, basé sur les données ACPM
ONE 2015- MEDIAMETRIE/NETRATINGS - MEDIAMETRIE - Données Janvier 2015

Selon ONE Global, les exclusifs print représentent 48 % des lecteurs d'une marque de presse (-2 pts
vs 2015 v1), les exclusifs ordinateur 20 % (-5 pts), les exclusifs mobile 7 % (- 1 pt), et les exclusifs
tablette 6 %. Les dupliquants représentent 19 % des lecteurs (+ 2 pts).

L'étude met ainsi en exergue le fait que, pour 100 lecteurs print en moyenne, le digital apporte
73 lecteurs supplémentaires en particulier en raison de la croissance des supports de mobilité.

Les lectures presse sur papier représentent 51 % des lectures, contre 49 % pour les lectures
digitales (ordinateur, mobile ou tablette).

Au sein des lectures digitales, I'ordinateur représente 53 % des lectures, contre respectivement
26 % et 21 % pour le smartphone et la tablette. Ces lectures sur les supports de mobilité (mobile
ou tablette) correspondent ainsi a 47 % des lectures digitales.

— Nous publions dans notre Etude documentaire de ce jour I'ensemble des résultats d'audience
titre par titre (cf infra).
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Etudes ACPM One 2015
et One Global V1 2016

L'audience papier des quotidiens et magazines a une nouvelle fois recule en 2015, selon la derniére etude One
publiée ce jeudi 7 avril par 'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPIM), née de la fusion
d’Audipresse et de 'OJD. A univers de titres constant, celle-ci a baissé de 3,1% I'an demier. Dans le méme
temps, l'audience des marques de presse, que ce soit sur le support papier, I'ordinateur, le mobile ou |a tablette,
a gagne 4%, une progression qui s’explique en partie par 1a prise en compte de l'audience des tablettes.

Chaque mois, 4% 336 millions de Francais déclarent lire au meins un quotidien ou un magazine papier. C'est
0,3% de moins qu'en 2014. Les Francais lisent en moyenne 56 titres (-0,3 comparé a 2014), dont 1,3 quotidien
et 4,3 magazines. Quotidiennement, le média presse couvre 62% de la population de 15 ans et plus, ce qui
représente 32,1 millions d'individus. Parmi eux, 12 4 millions lisent a la fois un quofidien et un magazine chague
jour.
Sil'on ajoute a cela les lectures numeériques, le digital apporte aux marques de presse un gain d'audience de
73% en moyenne. Chaque mois, 42% des Francais de 15 ans ef plus lisent au moins une marque de presse sur
mobile, 27% sur tablette. Au total, les lectures papier représentent désormais 51% des lectures (-4 points en un
an), l'ordinateur 26%, le mobile 12 7% et les tablettes 10,3%.

La rédaction

Les 20 premiéres marques de presse

Titre Audience Dont Dont Dont Dont Evolution

en milliers print  ordinateur mobile tablette en %
PQR 66 42 931 37502 16 983 11 674 7017 0,3
Le Figaro 19 343 8577 9555 5100 3227 2,3
Le Monde 18 879 9 854 8093 5978 3202 41
20 Minutes 18 489 10 383 6676 4210 3068 2,7
Femme actuelle 17 796 13 244 3979 1289 2635 10,3
Le Parisien/Aujourd’hui en France 17 716 8 200 7229 4872 2972 3,3
Télé loisirs 17 389 7037 6528 4924 3731 14,1
L'Equipe 15572 9783 5522 4520 2307 15,2

EDIAMETRIE DONNEES JANVIER 2016/ BRAND FIGA

GLOBAL 2016 V1 —~PRODUIT PAR MEDIAMETRIE, BASE SUR LES DONMEES AGPM ONE 2015 -MEDIAMETRIENETRATINGS-M

ACPM ON
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L'audience de la presse tirée parla

mobilité

Lire ici

http://www.lesechos.fr/tech-medias/medias/021825403866-laudience-de-la-presse-tiree-par-la-

mobilite-1212350.php#xtor=EPR-130

L’audience de la presse tirée par la

mobilité

ALEXANDRE COUNIS / CHEF DE SERVICE | LE 07/04 A 20:02
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A elle seule, la consultation sur tablette apporte ainsi, en moyenne, 8 %
d'audience exclusive aux marques de presse - Shutterstock

1€

42 % des Frangais lisent au moins une
marque de presse sur mobile, ils sont 27 %

sur tablette.
INSCRIVEZ- Les investissements réalisés par la presse dans la mobilité
VOUS portent leurs premiers fruits. Si I'audience moyenne des

marques de presse — qui mesure le nombre de lecteurs— a
bondi de 4 % sur un an. c'est en grande partie grace a la
lecture sur mobile et tablette, pointe la derniére étude publiée
jeudi par 'ACPM (Alliance pour les chiffres de la presse et
des médias). qui regroupe I'OJD et Audipresse

P
NEWSLETTER

TECH-MEDIA

melanie.fer m

A elle seule, la consultation sur tablette apporte ainsi. en
moyenne, 8 % d'audience exclusive aux marques de presse.
Au total, 42 % des Francais lisent au moins une marque de
presse sur mobile, et 27 % au moins une sur tablette.

Rajeunissement du lectorat

Si l'audience du papier connait une baisse relativement
contenue (de -3 a —4 %), la plupart des marques de presse
bénéficient de ce rebond, en volume d'audience mais aussi
en qualité : « Elles rajeunissent leur lectorat et se renforcent
sur les lec teurs haut de gamme », explique Gilbert Saint-
Joanis, directeur des études de 'ACPM. Prés de 60 % des

LES
ARTICLES
ASSOCIES

La presse a encore

souffert en 2015,
mais la tendance urbains lisent au moins une marque de presse sur tablette ou
s'améliore mobile, et 55 % des 15-24 ans sur le mobile.
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http://www.e-marketing.fr/Thematique/general-1080/Breves/nicolas-Cour-numerique-est-levier-

reconquete-audience-303637.htm

Nicolas Cour: "Le numérique est un levier de
reconquéte de 1'audience"

Publié par Christine Monfort le 7 avr. 2016

L'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias
(ACPM), née de la fusion entre Audipresse et 1'0OJD,
publie les résultats 2015 des études One (audience
print) et One Global (print et numeérique). Nicolas Cour,
DG Audience, analyse les tendances de 1'année et
aborde les projets a venir.

Quels sont les principaux enseignements des études One et One Global 2015?

Nicolas Cour : Si I'audience print continue de baisser (-3,1 %), l'audience globale des
marques de presse progresse de 4 %, ce qui constitue une belle performance. La
presse papier reste puissante en audience et pour |a publicité, mais on voit & quel point
a 1a congquéte o
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ACPM One Global : +4% en un an pour
l'audience des marques de presse

Le 07/04/2016 & 12:05 par Thierry Wojciak
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L'ALLIANCE
POUR LES CHIFFRES
DE LA PRESSE
ET DES MEDIAS

L'audience moyenne des marques de presse Print + Numérique connait une hausse de 4% surun an (vs
One Global V1 2015), une progression largement portée par l'introduction de la mesure tablette, selon
des données fournies par I'Alliance pour les chifres de la presse et des médias (ACPM, ex-Audipresse).
En effet, 'apport d'audience exclusive amenée par les consultations sur tablette est de +8% en moyenne.
Dans le détail (tableau 1), le total Magazine enregistre une hausse de son audience de +5,1% tandis
que les magazines Santée-Famille afichent la plus forte progression (+28,8%), devant les magazines TV
(+10,7%) et les magazines loisirs-centres dintéréts (+10,1%). Les féminins ne sont pas en reste (+6,6%)
tout comme PQR6GE (+6,5%). La PQN est en légére progression (+0,7%) tandis que les news magazines
sonten netrecul, a -7% sur un an.

EVOLUTION D'AUDIENCE PAR FAMILLE @
sur un an (2016 V1 vs 2015 V1)

Ak O

Quotidiens Réglonaux (PQR6E6) +65% +2,2%
Quotidiens Nationaux *07% SA4A%
Hebdomadaires Réglonaux (Total PHR) +*3 4%

Total Magazines +51% -28%
A univers de
Magazines News -T7.0% “14.3% marques constant

Magazines Actualité / Economie +0,0% -54%

Magazines Féminins +6,6% +06%
Magazines People +44% -24%

Magazines Santé / Famille +288 % +125%

Magazines Loisirs / Centres d'Intéréts 101 % ~05%
Magazines Télévision +10,7% +08%

Source ACPM ONE GLOBAL - produit par Médramétne basé sur les données ACPM ONE 20 15- MEDIAMETRIE HEW.‘.T?.'JC)SS
MEDIMMETRIE - Données Janwer 2015 Copynight ACPM
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Audience ®, 0 commentaire

Presse Quotidienne Regionale : Ouest France
reste proche des 2,5M de lecteurs. Forte
progression de Midi Libre

Le couplage PORGE touche 17,77 millions de personnes en moyenne
chaque jour. Dans le top 10, Le Dauphiné progresse par rapport aux 2
derniéres vagues. Midi Libre entre dans le top 10 avec une progression
de +26,6% en un an et +10,3% par rapport a la derniére vague.

Py b M oo 10 - Evolution vs Evolution
(Lecture au Numéro Moyen) - Top illiers ONE 2014/2015| vs ONE 2014
QOuest France 2467 -0,6% -2,4%
Sud Ouest 1092 -2,7% -3,7%
La Voix du Nord 1004 -4,8% -11,4%
Le Dauphiné 963 4,9% 1,4%
Le Progrés 770 -5,2% -7,4%
La Dépéche du Midi 725 -3,1% -2,7%
La Nouvelle République 644 -1,2% -0,4%
Midi Libre 634 10,3% 26,6%
Le Télégramme 631 -6,9% -5,5%
la Montagne 629 -3.2% -5,1%
PQRG66 17 767 -1,5% -1,5%
ITn‘taI PHR 7 184 0,5% -1,4%

Source données : ACPM
Traitement : Offremedia

La PHR, de son coté, touche ,18M de personnes chaque jour, en progression de +0,5% par rapport a la
derniére vague.


http://www.offremedia.com/presse-quotidienne-regionale-ouest-france-reste-proche-des-25m-de-lecteurs-forte-progression-de-midi
http://www.offremedia.com/presse-quotidienne-regionale-ouest-france-reste-proche-des-25m-de-lecteurs-forte-progression-de-midi

07/04/2016

http://www.offremedia.com/le-palmares-des-etoiles-de-lacpom-2016

#  Actualité

) 116  Evénement ®, 0commentaire

Le palmares des Etoiles de 'ACPM 2016
f W in]

Aprés le reqroupement des organisations de mesure de diffusion et
d'audience des marques de presse, les étoiles de '0JD deviennent

X LES ETOILES les¢toiles de FACPM.

< Pour la premiére fois, des étoiles audience ont accompagné les
x DE L'ACPM e diffusion. 19 étoies ont été décerndes. Retrouvez le
X palmarés.

* PRESSE GRAND PUBLIC

Diffusion Individuelle France Payée

PRESSE QUOTIDIENNE & 7°™ JOUR  (evolution 2015 vs 2014)

DIMANCHE OUEST FRANCE + 1 398 ex.
PRESSE MAGAZINE (Evolution 2015 VS 2014)
HEBDOMADAIRES, BI-HEBDOMADAIRES, TRI-HEBDOMADAIRES ET BI-MENSUELS
VALEURS ACTUELLES + 8 786 ex.
MENSUELS, BIMESTRIELS ET TRIMESTRIELS

LE MONDE DIPLOMATIQUE + 16 858 ex.
CONSTANCE DANS LE SUCCES (Evolution 2015 VS 2011)
PRESSE QUOTIDIENNE

LES ECHOS +5 583 ex.
PRESSE HEBDOMADAIRE REGIONALE

LA TRIBUNE DE LYON +793 ex.
PRESSE MAGAZINE

VALEURS ACTUELLES + 35531 ex.

* PRESSE PROFESIONNELLE
Diffusion Totale Payée
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Chiffres presse ACPM- Prisma Media et Groupe Cerise - Tendances M6 Publicite - Link KR Media et

Clear Channel

MEDIA CHIFFRES

Toutes les données et tous les chiffres des audiences presse ACPM One 2015 et One

Global V1 2016

Retrouvez dans notre numeéro spécial routé hier a 20h00 toutes les données sur
I"'audience presse - les données generales (associees a celles de TACPM 0JD), les

hiérarchies One Global ainsi que les principales conclusions par famille de presse
dans 7 tableaux synthétiques.

Suite

Le palmarés des Etoiles de TACPM 2016

Aprés le regroupement des organisations de mesure de diffusion et d’'audience des
marques de presse, les étoiles de I'OJD deviennent les étoiles de 'ACPM.

Pour la premiére fois, des étoiles audience ont accompagneé les étoiles diffusion. 19
etoiles ont été décemeées. Retrouvez le palmares.

Suite

Les chiffres de I'observatoire de la presse et des médias de ’'ACPM

Tous les chiffres de 'ACPM QJD sont disponibles dans les 91 pages de
I'observatoire de la presse et des medias. Toutes les familles des margues de presse
et du digital mesurées par FACPM/QJD sont représentées avec les évolutions par
famille, les réparitions des modes de diffusion, les hiérarchies par famille, etc.

Suite

- %
ACPM
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GLOBAL
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X LES ETOILES
x DE L'ACPM
¥

oJD

PREMIER

EX 18,9 MILLIONS
EXEE 16,5 MILLIONS

LES CONTENUS DE QUALITE CREENT DES AUDIENCES ENGAGEES

EX, 19,3 MILLIONS oe Francais
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Newsletter Presse Tablette

Objet : [Nouvel article] Diffusion en baisse mais audience en hausse : 10 choses a retenir sur la presse en 2015

presseettablette a publié-"Jeudi 7 mars, toutes les données sur la diffusion et 'audience de la presse en 2015 ont été rendues publiques par 'APCM (Alliance pour les chiffres de la presse et des médias), nouveau nom né de la fusion de 'OJD et d'Audipresse, lors de sa soirée annu”

Répondez & cet articke en tapant votre texte su dessus de cette ligne

Nouvel article sur Presse et tablette

Diffusion en baisse mais audience en hausse : 10 choses a retenir sur la presse en 2015
by presseettablette

Ad |
Jeudi 7 mars, toutes les données sur la diffusion et 'audience de la presse en 2015 ont été rendues publiques par 'APCIM (Alliance pour les chiffres de la presse et des médias), nouveau nom né de la fusion de '0JD et d'Audipresse, lors de sa soirée annuelle®.

Voici les 10 choses a retenir sur la diffusion (et I'audience) des journaux et magazines en 2015.

1. La diffusion de la presse frangaise a baissé de 3,8% en 2015 par rapport 4 2014. Une baisse équivalente a 'année précédente. En France, 3.3 milliards d'exemplaires de journaux et magazines ont ét& vendus I'an passé.

La Presse Payante Frangaise

3,3

milliards
d'exemplaires

Diffusion France Payée

LA PRESSE

Evolution de a DFP 51 3 ans

10
3,8%
vs 2014
- -a8% ET

2. Les quotidiens nationaux ont mieux résisté que les autres perdant seulement 1,5% de leur diffusion payante. Les activités tragiques de 2015 (attentats de janvier et de novembre) ainsi que 1a forte hausse des ventes numériques (voir point 3) expliguent en partie cette "résistance”.
En 2013, en effet, la PQN avait perdu 6.1% de sa diffusion, puis 3.8% en 2014. En 2015, la presse magazine a, elle. perdu 4,9% de sa diffusion ; |a presse quotidienne régionale et départementale cédant 3 6%.

EN 2016

W REPARTION PAR FAMILLE -« === =nsnmnmmmemmmmsoemsnonoeecoaae

Evolution par famille de Presse vs 2014 Part de Diffusion / famille
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DIFFUSION EN BAISSE MAIS AUDIENCE GLOBALE EN HAUSSE : 10

CHOSES A RETENIR DE L’OBSERVATOIRE DE LA PRESSE 2016

Artiinlitee '] Lorino
Actualités, Marketing

Jeudi 7 mars, toutes les données sur la diffusion et 'audience de la presse en 2015 ont été
rendues publiques par FTACPM (Alliance pour les chiffres de la presse et des médias),

nouveau nom neé de la fusion de 'OJD et d’Audipresse, lors de sa soirée annuelle®.

Voici les 10 choses a retenir sur la diffusion (et ’audience) des
journaux et magazines en 2015.

1. La diffusion de la presse francaise a baissé de 3,8% en 2015 par rapport a 2014. Une
baisse equivalente a ’année précédente. En France, 3,3 milliards d’exemplaires de journaux

et magazines ont été vendus I’an passe.

La Presse Payante Frangaise

LA PRESSE Evolution do la DFP sur 3 ans

-3,8%
vs 2014
’ -38% 38%

EN 2015

2. Les quotidiens nationaux ont mieux résisté que les autres perdant seulement 1,5% de
leur diffusion payante. Les activités tragiques de 2015 (attentats de janvier et de novembre)
ainsi que la forte hausse des ventes numeériques (voir point 3) expliquent en partie cette

« résistance ». En 2013, en effet, [a PQN avait perdu 6,1% de sa diffusion, puis 3,8% en 2014.
En 2015, la presse magazine a, elle, perdu 4,9% de sa diffusion ; la presse quotidienne

régionale et départementale cédant 3,6%.
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MEDIA CHIFFRES

Les 8 tendances clés de la diffusion et de 'audience générale des marques de presse

Evolutions, mobilité, équipement, modes de lecture .. les résultats des études de
"audience ACPM One 2015 et One Global V1 2016 ainsi que les données Dn!d.—
annuelles de F’ACPM OJD publigs aujourd’hui détaillent les principales tendances :

de la construction de I'audience des marques de presse. L'ALLIANCE

POUR LES CHIFFRES
DE La PRESSE
ET DES MEDIAS

Suite

7 conclusions du classement des marques de presse One Global V1 2016 et détails du
Top 30

1 — PQRG6 (42,9M de lecteurs), 1ére audience globale et sur tous les supports.

2 - Le Figaro (19,3M) est la premiére margue média. 1er sur l'audience Intermet (9,6M)
devant Le Monde et Marmiton.

3— Le Monde (18 9 M de lecteurs) en progression. 1er en audience mobile (6M)
devant le Figaro et Télé Loisirs. La margue dépasse 20 Minutes en baisse. Les 2

fitres ne sont séparés que de 390 000 lecteurs. Rva
4 — Femme Actuelle (17,8M). Plus forte progression du Top 5 - +10,3% et +1 5% sans ONE
tablette.

5— L'Equipe (15,6M) : plus forte progression du Top 30 a périmétre constant - +8,8%. GLOBAL

6 — Marmiton (14,6 M de lecteurs) : plus forte progression du top 30 avec +28,2% en
un an (a perimétre non constant). 1&re audience sur tablettes (4 5M de lecteur)
devant Téle Loisirs et le Figaro.

7- Famili Magic Maman (3,3M de lecteurs), plus forte progression - +225% et +164% a
périmétre constant (sans tablefte en 2016 et 2015) en un an.

Suite

Presse quotidienne : 20 Minutes leader. L’Equipe, Le Monde et La Croix en progression

20 Minutes et Direct Matin conservent les premiéres places en audience de la presse

quotidienne avec des audiences en baisse, malgré la sortie de Metronews des

classements. 33
Le Parisien/Aujourd’hui en France, stable, ne compte que 18 000 lecteurs d'écart ozm
avec L'Equipe, qui confirme sa bonne tendance en diffusion, en progression de

+7,5% en un an.

Presse Quotidienne Nationale / Presse Gratuite d'Information

One 2015 - Ensemble 15 ans et +
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Les 8 tendances clés de la diffusion et de
I'audience generale des marques de presse

~
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Evolutions, mobilité, éguipement, modes de lecture.. les résultats des
études de l'audience ACPM One 2015 et One Global V1 2016 ainsi que les

données annuelies de 'ACPM 0JD publiés aujourd’hui détaillent les
principales tendances de la construction de Faudience des marques de
L'ALLIANCE | presse
POUR LES CHIFFRES
Pl ol 1 - Baisse de la diffusion presse et progression de 'audience marques de
presse
T
TOTAL OTAL
Marques de
PRESSE gt
vs ONE 2014 vs ONE Global V1 2015

3 ] 0/ :_\ ou'lgtv:nrr: de ttres 4 ﬂu/ fot:,';l;:’;a de marques
- 9,1 /0 + 4 U/ N
’

ONE GLOBAL

2 - Le rythme de I'érosion de la diffusion de la presse payée se stabilise et pése 3,3 Mds d'exemplaires

{"'] La Presse Payante Francaise

LA PRESSE

EN 2016

Evolution de la DFP sur 3 ans

-3,8%
vs 2014 :
«38% -3.8%
| | ¥
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Presse quotidienne : 20 Minutes leader.
L'Equipe, Le Monde et La Croix en progression

20 Minutes et Direct Matin conservent les premiéres places en audience
de la presse quotidenne avec des audiences en baisse, malgné la sortie

mpm de Metronews des classements.
Le Parigien/Aujourd' hui en France, stable, ne compte que 18 000
lecteurs d'écart avec L'Equipe, qui confirme sa bonne tendance en
ON E diffusion, en progression de +7,.5% en un an.

Evol Evol
LNM [Lecture au Numdéro Moyen) Milliars vs ONE 2014/2015 vs ONE 2014
20 minutes 3747 -3,9% -6,1%
Direct Matin MNational 2515 -2, 7% -2,0%
Le Parisien/Aujourd'hui en France 2381 -1,4% 0.3%
L'Equipe 2363 3,9% 7.5%
Le Mende 2308 3.4% 6,1%
Le Figaro 1526 -1,7% -0,8%
Direct Matin lle de France 1485 -T.2% -4,1%
Libération 979 3.0% 4,1%
Les Echos 560 -2, 0% 0,1%
La Croix 476 4. 8% -0,9%
L'Humanité 399 B.0% 20,4%
PQN / PGI [LNM) 11134 -5,2% «2,1%

Source données | ACPAW
Traitement : Offremedia

Le Monde progresse de +6,1% en un an tandis que La Croix gagne +4.8% par rapport 4 la derniéne vague.
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7 conclusions du classement des marques de
presse One Global V1 2016 et deétails du Top 30

1 - POR66 (42,9M de lecteurs), 1ére audience globale et sur tous les
supports.
2 - Le Figaro (19,3M) est la premiére marque média. 1er sur l'audience
m Internet (9,6M) devant Le Monde et Marmiton.
ON 3 — Le Monde (18,9 M de lecteurs) en progression. ler en audience
mobile (6M) devant le Figaro et Télé Loisirs. La marque dépasse 20
GLOBAL Minutes en baisse. Les 2 titres ne sont séparés que de 390 000 lecteurs.
4 - Femnme Actuelle (17,8M). Plus forte progression du Top 5. +10,3% et
+1,5% sans tablette.
5 - U'Equipe (15,6M) . plus forte progression du Top 30 a pénimétre constant . +8,8%.
6 - Marmiton (14,6 M de lecteurs) . plus forte progression du top 30 avec +28,2% en un an (a périmétre non
constant). 1ére audience sur tablettes (4,5M de lecteur) devant Télé Loisirs et le Figaro.
7- Famili Magic Maman (3,3M de lecteurs), plus forte progression . +225% et +164% a périmétre constant
(sans tablette en 2016 et 2015) enun an.

Chiffres source One Global a partir des données dACPM ONE 2015, Médiamétnie NetRatings janvier 2016,
Panel Internet Mobile janvier 2016 et Panel Tablette janvier 2016.

ONE Global V1 2016 - Top 30

Evolution vs V1 2015 VsV12015 | Evolution vs V1 20154
Brand ONE Global| (one 2014-2015/MNR- | (One 2014-2015/MNR- | périmetre équivalent
30 jours PIM avril 2015) sans PIM avril 2015) sans | (sans tablette sur les 2
tablette tablette vagues)
Milliers en Milliers En % En %
PQR 66 42931 136 0,3% -0,9%
Le Figaro 19343 435 2,3% -4,0%
Le Monde 18879 745 4,1% -2,3%
20 Minutes 18489 -520 -2,7% -10,3%
Femme Actuelle 17 796 1666 10,3% 1,5%
Le Parisien / Aujourd'hui en F 17716 -598 -3,3% -10,8%
Télé Loisirs 17 389 2143 14,1% 0,7%
L'Equipe 15572 2053 15,2% 8,8%
Marmiton 14 643 3225 28,2% 3,2%
L'Express 14 406 186 1,3% -8,8%
Total PHR 13758 458 3,4%
Paris Match 13456 108 0,8% -3,1%
L'Obs 12716 -1 800 -12,4% -18,7%
Télé 7 Jours 12503 1099 9,6% 1,4%
Voici 11989 574 5,0% -2,6%
Version Femina 10 909 -184 -1,7% -2,1%
Closer 10898 920 9,2% 3,0%
Ouest-France 10744 795 8,0% -0,9%
Elle 10 224 424 43% -3,0%
Le Point 10 096 -1583 -13,6% -20,9%
Gala 9200 565 6,5% 1,1%
Libération 8543 -1490 -14,9% -19,7%
Télé Star 7 801
Les Echos 7 620 -135 -1,7% -10,1%
Public 7597 -222 -2,8% -8,9%
Direct Matin 7259 316 4,6% 2,9%
Auto Plus 6938 -59 -0,8% -3,4%
Télérama 6216 594 10,6% 1,4%
Maxi 5589
Sud Ouest 5452 46 0,9% -5,7%



http://www.offremedia.com/7-conclusions-du-classement-des-marques-de-presse-one-global-v1-2016-et-details-du-top-30
http://www.offremedia.com/7-conclusions-du-classement-des-marques-de-presse-one-global-v1-2016-et-details-du-top-30

07/04/2016

www.e-marketing.fr/Themati

croissance-audience-presse-303639.htm

Les supports mobiles portent la croissance de
I'audience de la presse

Publié par Christine Monfort le 7 avr. 2016

L'audience globale des marques de presse a progresse
de 4 % en 2015, selon 1'étude One Global de I'ACPM,
qui mesure 1'audience sur les supports papier et
numeriques.

Lz lzcture de |2 presse sur les supports numeariques est désormais bien ancrée dans
les usages. Sefon les résuitats de [étude One Global de [Alliznce pour les chiffres de |z
presse &t des me'da§ {ACPM), plus de deux tiers des Francais (70% soit 36,1 millions
de parsonnes) consLitent au moins Une marque de presse en version digtale
{ordinateur, tablette ou mobile). De pius en plus de lecteurs passent dun mode de
lecture & 'autre, en fonction du moment de |z journée et du device quils ont 2 leur
disposition.

Un lecteur peut en effet lire son quatidien papier le matin, étre zlerté de Tactualité sur
son smartphone pendant |a joumnée, approfondir un sujst sur son ordinatsur au bureau,
revenir sur un article le soir sur 5a tabletts.. Le nombre de dupliguants entre le prnt,
l'ordinateur, i= mooile et |3 tabletts est dadiewrs |e seul profil dutilisateur qui progresse
(+ 2 points 3 19%), tandis que les exclusifs print passent sous |a barre des 50%.

W REPARTITION MOYENNE DES LECTEURS

“w AR o

bo
Jo
bo
bo
Jo
bo
o
bo
o
bo

e ol ol o
i ad ad ad ot
e ol o o
e o o o
ol ol o
el ad ol od o
i ad adad ol

el alaled

el ol ad o

b b o o o


http://www.e-marketing.fr/Thematique/general-1080/Breves/Les-supports-mobiles-portent-croissance-audience-presse-303639.htm
http://www.e-marketing.fr/Thematique/general-1080/Breves/Les-supports-mobiles-portent-croissance-audience-presse-303639.htm

07/04/2016

http://www.e-marketing.fr/Thematique/general-1080/Breves/Etude-One-fran-ais-sont-lecteurs-

fideles-presse-papier-303569.htm

95% des Francais sont des lecteurs fideles de
la presse papier

-

Publié par Mégane Gensous be 7 o, 2016

Si la presse est toujours lue chaque mois par 95% de la
population, ses audiences ont dégringolé de 3,1% sur
I'année écoulée.

Avec 95% de lectzurs mensuels, 12 presse papier reste un media de référence selon
I'étude One de FACPM (TAlliznce pour les Chiffres de la Presse et des Medizs, issue de
la fusion entre Audipresse et |0JD en decembre dernier). Ce qui ne lempéche pas de

L'audience de la presse papier chute de 3,1%

Parmi les quelques 35000 individus interrogés par TACPM, 95% déclarent kire |3 presse
papéer chague mois, o2 qui regrésante 49,3 millions de lecteurs mensuels au ssindela
population frangase 2gée de plus de 15 ans. Le chiffre, qui attsignait les 36% surla
penicde de janvier & décamire 2014 2 subi une baisss de 3,1% enl'espace dun an. De
son c3té fe nombre de lectzurs journaliers perd 2 pomts, s'établissant a 62% de fa
population étudiée pour un total de 32,1 millions dlindividus.

de |a population francaise déclare Nire la presse
papser chagque mots, soit 49, 8 milhons de lecteurs

- 00
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Observatoire OJD 2015 :

les principaux résultats du numérique

Ce jeudi soir avait lieu la présentation par I'OJD du bilan chiffré de la diffusion et la
fréquentation de la presse et des médias en 2015.
mind propose un focus sur le numérique : Global - Sites d'actualités - Applis mobiles &

tablettes - Petites annonces

Numérique global

0JD NUMERIQUE - Synthese a périmétre constant sﬁn Observatoire 2016
PERFORMANCES
Sites web & applications Mobile et tablettes
Sites Web. 22003 b67 471 155 171 482 566
Sites Web Mobile. 2866 524 116 6165 542532
Appis Mobile 4465991 708 33857 562 290
Appiis Tablettes 800 088 112 6911247528
Total 30 136 271 403 202105854916
EVOLUTIONS (en visites totales)
Sites web & applications Mobile et tablettes Nombre de visites contrdlées a périmétre constant sur 5 ans des groupes et sites web
Vit 8 om0
sezmomssn )
30000 000000 1 1§ 307 142715 évolution
1482% 2015 vs 2011
P
e [
mSites Web Mokile: 10090 000 000
B, AN -
i on s o3 aou 2o
Evolutions des sites Grand Public et Sites Professionnels a périmétre constant
Visites des sites Grand Public
oo
e ) contion
72000 000 000 — 2015 vs 2014
I m
om0
o s
1 Sites Vel Visites des sites Professionnels
[ 00000
[E— T e DUTELR evolution
A : 20000000 2015 vs 2014
e L
= »
00w

24 s Sowee : ACPMOJD - mars 2016
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07.042016
83% DES FRANCAIS TOUCHES
366, brand Ieader One Global avec 43 millions des francais lisant la presse quoticienne régionle au moins une fois par mois (version papier, ou
numérigue).

Cene nouvelle vague de Iétuce met en &idence une continuité de lexpansion ce |3 lecture cigitale - 70% des frangais consultent chague mois au moins
une marque de presse en version digitale, contre 45% il y a un an.
La lecture en mobilité progresse également, avec 1 francais sur deux lecteur de presse sur mobile ou tablette.

RETROUVEZ PARTITRE, LES AUDIENCES DES MARQUES DE PQR (BRAND 30 JOURS ONE GLOBAL) :

LEPARISIEN
OUEST FRANCE [ 0.7
SUD OUEST | 54M
LA DEPECHE OUMID! [ 5
LAVOIX DUNORD [ 46M
LEDAUPHINE. [N 44M
LEPROGRES [N 22M
MDILBRE  3M
LE TELEGRAMME [ 24M
LAPROVENCE [ 23M
LANOUVELLE REPUBLIOUE [N 23M
LESTREPUBLICAIN [ 21M
LAMONTAGNE [ 18 M
LESONA [ 17M
LINDEPENOANT [N 1.7M
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ACPM : 108.8 millions de versions
numeriques de presse diffusées en 2015

L2 07042016 3 19207 par Thierry Woiclak
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L'OBSERVATOIRE

DE LA ET DES

A l'occasion de son Observators de la presse et des madias, 'Alliance pour les chiffres de s presse =t des
meadias (ACPM-0JD) a révélé les grandes tendances de diffusions print 2t web pour I'année 2015. Dans una
infographie, on apprend sinsi que 3,3 milliards d'exemplaires de titres (Diffusion France payée) ont été diffusés
en 2015, soit -3,8% par rapport & 2014, Par famille de presse, c'est la presse pro qui enregistre le plus fort recul
(-5,2%) devant les magazines (-4,8%), la PHR (-4,7%), Ia PQR (-3,8%) =t la PQN (-1,5%). Cette dermiére
représentant plus de la moitié de la diffusion (51,1%) et les magazines 41,1%. Sans surprise, en 2015, les
versions numériques (PDF) ont largement progressé en diffusion (+84,8% vs 2014), avec 108,8 millions
d'exemplaires, soit 3,3% de la DFP. En mobilité, les sites fixes de presse affichent 8,7 milliards de visites
(+8,2% vs 2014) pendant que les sites mobiles et applicstions de presse enregistrent une progression de
+32,3% vs 2014, soit 8,4 miliards de visites. Au global, I'évolution da l'ensemble des visites des sites et
applications est de +8,4% entre 2014 et 2015, reléve TACPM. Quant sux sites mobiles de presse, avec 2,2
milliards de visites, ils progressent en un an de +85,2% vs 2014 tandis que les applis &t tablettes de presse
accueillent 4,2 milliards de visites en 2015, soit +15% en un an.

La Presse Payante Frangaise

Evoltion de La OFF sur 3 arm.
-3,8%
vs 2014
BT R
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Evolution par famille de Presse vs 2014 Part de Diffusion / famille
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ACPM One : -3,1% pour l'audience de la
presse en 2015

L= 07/04/2015 & 19:08 par Thierry Wojciak

®o = & A A+ 3 aime NERN w Tweet RECEINE

L'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM) publie les résultats d'audience One de la
presse en France métropolitaine sur la période allant du 1er janvier au 31 décembre 2015. Ces résultats
ont été obtenus par sondage auprés d'un échantillon de 35 193 individus représentatifs de la population
francaise des 15 ans et plus. Ainsi, 49,33 millions de Francais, soit 95% de la population, lisent-ils
chaque mois la presse, en recul de 3,1% vs One 2014 a univers de titres constants. La presse
quotidienne nationale (PQN) et la presse gratuite d'information (PGI) afichent ensemble un recul de
-5,16% vs 2014 et-2,14% vs la période 2014-2015. Séparément, la seule PQN afiche sa stabilité, a
+0,27% (vs 2014) mais en baisse de prés de 2% vs 2014-2015. A noter que pour cette nouvelle mouture
de I'étude, une comparaison 2015 avec la seule année 2014 n'est pas possible. L'/ACPM explique en
effet que l'univers PGl a évolué. Surla vague One 2014-2015, l'agrégat comprend deux titres (20
Minutes et Direct Matin) tandis que les vagues One 2013-2014 et 2014, il concernait trois titres (20
Minutes, Direct Matin et metronews). Sil'on compare 2015 vs 2014-2015, la presse gratuite est en recul
de -2,66%. La presse quotidienne régionale (PQR 66), quant a elle, esten léger recul de -1,45% vs 2014
etde -1,54% vs 2014-2015 alors que la presse hebdomadaire régionale (PHR) perd 1,42% vs 2014 et se
stabilise vs la période 2014-2015, & +0,47%.

Audience de la presse en France (en millier)

PQR 66 (LNM) 17 767

PQR du 7éme jour (LDP) 15 662 -0,88% -1,52%
PQNPGI (INM) 11134 -5,16% -2,14%
dont PQN (INM) 8022 +0,27% -1.91%
dont PGI (LNM) 4721 - -2,66%
PQN du 7éme jour (LDP) 4642 +231% -0.28%
PHE (LDP) 7184 -142% “047%

Source : ACPM - &nal 2016

Dans ce contexte, les Francais lisent en moyenne 6,1 titres diférents, avec 1,3 quotidien et4,3
magazines. Les femmes lisent plus de titres que I'ensemble (6,1 titres en moyenne). De méme, les ultra-
connectés (possesseurs d'ordinateur, smartphone et tablette) lisent 5,8 titres en moyenne alors que les
urbains en lisent 5,7. Par ailleurs, quotidiennement, 62% de la population dgée de 15 ans et plus litau
moins un titre de presse, soit 32,1 millions d'individus. Dans le détails, ils sont 21 millions & lire au moins
un quotidien (40%) et 23,8 millions a lire au moins un magazine (46%). lls sont méme 12 .4 millions a lire
chaque jour a la fois au moins un quotidien + un magazine, soit un quart des Francais.

Hormis la presse TV, majoritairement consultée au domicile (95%)}, la presse estlue hors du domicile a
hauteur de 37%. 12,4% des lectures ont lieu sur le lieu de travail, 8,3% chez des parents ou amis, 4,6%
dans les transports et 6.1% dans une salle d'attente. Les auotidiens réaionaux sont en movenne renris
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Le palmares 2016 des Etoiles de I’ACPM

Le 07/04/2018 & 19:07 par Thierry Wojciak
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L'Alliance pour les chiffres de la presse et des medias (ACPM-0JD) a remis jeudi ses traditionnels
Etoiles qui recompensent tous les ans les meilleures progressions de difusion et d'audience One
réalisées en 2015. Pour les sites et applications, et 'audience One Global, c'est le cumul des visites
annuelles pour les marques de presse qui sont pris en compte. Pour cette nouvelle édition, 11 titres, 5
sites et applis et 2 marques se partagent 19 Etoiles. Le palmarés :
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« Retour a la newzletter du jour


http://www.cbnews.fr/medias/palmares-2016-des-etoiles-de-l-acpm-a1027187

Correspondance de la Presse

Quotidien d’Information et de Documentation Professionnelles

ETUDE DOCUMENTAIRE VENDREDI 8 AVRIL 2016

One 2015, 'audience de la Presse en France
de janvier a décembre 2015 (ACPM)

L'Alliance pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM) issue de |a fusion d’AudiPresse et de
I'0JD, vient de publier les résultats d'audience de la presse en France métropolitaine sur la période
allant du 1* janvier au 31 décembre 2015.

Ces résultats ont été obtenus par sondage auprés d'un échantillon de 35 193 individus
représentatifs de la population frangaise des 15 ans et plus.

Nous publions ci-dessous I'ensemble des résultats d'audience de la Presse en France titre par titre.

Audience - données générales

2015 201402015, 2014
dont : dont ; dont:
i somsla: Hommes | Femmes | CSP+ Exterile. | Emamble
Milliers | Pén. %) | Milliers | Milliers | Milliers | Milliers | Milliers
tgats de Presse Quotidienne (LNM | LDP)
PORGG 1 (LNM) 17 767 34,3 B 956 8810 3759 18 045 18030
POR du 7&me jour2 (LDP) 15 662 30,3 7 946 7716 3276 15 905 15 802
PON [ PGI3 (LNM) 11134 215 6421 4713 3639 11378 11740
dont : PON (LNM} 8022 15,5 4934 3087 2530 8178 8000
dont ; PGI** {LNM} 4721 9,1 2469 2252 1680 4850
PQN du 7&me jeurd {LDP) 4642 9,0 3198 | 1444 1284 4629 4537
PHR5 |LDP) 7184 139 3AN9 A575 1654 7160 7 288

Audience - Presse quotidienne régionale

2015 201412015 2014
dont ; dont : dont :
Ensemble PRI [Eeinld LRty Ensemble | Ensemble
Milliers | Péa. (%) | Milliees § Milliers | Milliers | Milliers | Milliers
|PORS (LM}

Ouvest France 2457 48 1199 1268 529 2481 2527
Sud Quest 1082 2.1 556 536 234 1122 1134
Ls Voix du Nord 1004 1,8 514 490 204 1055 1133
Le Dauphiné” 963 1.9 509 454 213 918 950
Le Progrés® 770 1.5 408 364 175 812 832
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2015 20014{2015] 2014
domt : dont : dont :
Ensomble THESEIE G B Ensemble | Ensemble
Milliers | Pén.[%| | Milliers | Milliers | Milliers | Milliers | Milliers

PORE (LM}

La Dépiche du Midi 725 1.4 Jaz M3 176 746 745
La Nouvelle République B 1.2 333 n 121 652 B4
Midi Libire b 1.2 325 309 147 575 501
Le TélEgramme 631 1.2 am 331 1N 678 GGG
La Montagna B9 1.2 302 327 124 650 BE3
La Prowence 513 1.2 an 289 151 591 el
Loz DNA | Dernigras Mauvelles d"Alsace G54 1.1 288 270 112 577 BEG
L'Est Répubficain® 536 1.0 272 264 m 551 i li]
Le Républicain Larrain 458 ng 219 233 a0 474 483
L'Union | L'Ardesnais™ 387 07 188 189 53 400 380
Mice Matin® 166 07 181 185 94 354 360
Le Courrier de I'Ouest 138 07 173 160 &7 351 v
Le Courner Picard ns 0.6 157 161 55 314 325
L"Alzace 276 0& 135 142 B 285 260
Yar Matin 272 05 131 141 55 21 270
L Indégendant 247 0.5 130 17 53 266 237
Paris Normandie 228 04 118 110 4f 23R 237
Le Journal de Sadne-et-Loire 218 04 109 108 K| 178 208
Le Bign Public 187 04 o7 91 47 183 163
La Régubiligue di Centre 168 0.3 &8 an 36 180 -
Corse Matin 166 0,3 £ 74 42 145 155
La Chareste Libea 153 0.3 70 82 33 162 167
Le Populaire du Centre 148 {1 K] Fi 17 a0 4 154
Vospas Matin 138 03 g7 I 25 137 133
L'Yonne Républicaine 128 0,2 64 6d ] | 136 141
Le Journal du Centre 119 0.2 57 fi? 17 124 118
L Berry Réputlicain 110 0.2 54 BB 21 118 113
Le Journal da |2 Hawte-Marns B2 0,2 40 42 14 ) BE

1 - PFOR66 est le couplage de l'ensemble des titres de Presse Quotidienne Régionale (Les tilres de la Presse Régionale
sont mesurés sur leurs zones de diffusion).

2 - POR du 7 |our : Presse Quotidienne Régionale du 7*™ Jour.

3 - PO Presse Quotidienna Mationale ; PG Presse Gratuite d'Information (Les titres de la PGl sont mesurés sur leurs
rones de diffusion).

4 - PO du 7% Jour : Presse Quolidienne Mationale du 7™ jour,

5 - PHR : Presse Hebdomadaire Régionale.

& - POR : Presse Quotidienne Régionale,

* Couplage

#= attention, I'univers PGl a évolué ; sur la vague ONE 201472015, I"agrégat PGI comprend 2 titres (20 Minutes et Direct
hating contre 3 titres (20 Minutes, Direct Matin et Metronews) sur les vagues OMNE 20132014 et 2014,

Audience - Presse quotidienne régionale du 7™ jour

7015 20141Z015] 2014

Ensemble Hfm; F:::‘m g"s';,t Ensemble | Ensemble
Milers | Pea. (%) | Millers | Milers | Willars | Milerr | Milers

FOR du 78me jour (LDF)

Dimanche Duest France 1728 33 802 837 36 | 1797 | 1841
L& Dauphiné Dimanche® 1181 2.2 5O7 T 2 | 1181 | 1188
La Voir du Nord Lundi 1129 2.2 B16 512 748 | 11584 | 1220
Sed st Dimarchs 1100 |z 547 559 7 | 1107 | 1106
Le Froqris Dinenche® 1014 2.0 452 597 208 | 1128 | 1117

SR —— @@
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2015 2014/2016| 2014
dont ; dont : dont : :
Ensamble fleait e ey CSP+ Ensemble | Ensembie
Miliers | Pén. %) | Malbers Milliers | Misars | Mifiers | Mifiers
POR du 78me jour (LDP)
La Dépéche du Dimanche 830 16 427 403 163 858 838
Midi Libre Dimanche 759 15 396 364 165 716 660
L& Provence Dimanche 675 13 338 337 157 545 676
La Montagne Dimanche 617 1.2 203 324 122 816 616
Le Télégramme Dimanche 535 1,0 256 280 102 580 566
Les Dernitres Nouvelles du Lundi 527 1.0 295 232 122 571 520
Le Républicam Lorrain Lundi Matin 505 1,0 248 257 111 515 540
Neca Matn Dimanche* 412 08 169 243 88 375 366
La Nouvelle République du Dimanche 382 0,7 202 179 86 375 356
Le Courrigr Picard Dimanche 354 07 189 166 60 323 324
Var Matin Dimanche 343 0,7 152 190 67 340 .
L'Union | L' Ardennais Dimanche* 340 0.7 189 151 49 335 317
L'indépendant Dimanche 285 0,6 142 142 b4 328 293
Cors2 Matin Dimanche 182 04 96 87 46 168 174
Audience - Presse quotidienne nationale
2015 2014/2015| 2014
dont : dont : dont S
i Honmes | Farmes: | C5p;., |- creiia’ | Exsmrtia
Mibers | Pén.{%) | Miliers | Miliers | Miliers | Miliers | Milliers
|PON] PGI (LNM)
20 minutes 3747 7.2 1955 1792 1340 300 3000
Direct Matin Nationall 2515 49 1336 1179 877 2 585 2 566
Le Pansien/Aujourd hui en France® 2 381 4.6 1343 1039 662 2416 2373
L'Equipe 2363 46 2014 349 755 2275 2197
Le Monde 2308 45 1312 995 858 2231 2174
Le Figaro 1526 29 881 545 433 1553 1539
Dect Matin lle de France 1485 28 813 868 566 1601 1548
Libération 978 19 574 404 428 950 940
Les Echos 560 1.1 382 179 279 572 560
La Croix 476 049 259 217 102 454 480
L'Humanité 398 0.8 262 137 97 369 331
Audience - Presse quotidienne nationale du 7*™ jour
2015 2014/2015| 2014
dont : dont : dont ;
Ensamble Hivme | Faineiy | coes Ensemble | Ensemble
Milliees | Pen (%) | Mitkers | Miliers | Milliers | Miliess | Misers
PON du 7éme jour (LDP)
L'Equipe Dimanche 2892 56 2373 519 870 2764 2643
Le Parisien Dimanchel Aujourd'hui en France Dimanche* 1691 33 1011 680 429 1739 1 656
Le Journgl du Dimanche 1070 21 584 485 302 1065 1049

(D
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Audience - Presse hebdomadaire régionale

2015 2014/2015( 2014

dont : tant ; dont :
Ensemble H ¢ CSPs Ensemble | Ensemble

Mibiers | Pen. (% | Miliers | Miliers | Millers | Waliers | Meilliers

{PHR (LDP)

| PHR National® [ 6484 | 125 | 3165 | 3320 | 1445 | 6519 | 6632

L'audience de cet agrégat correspond a I'audience dédupliquée des différentes éditions de Direct Matin, y compris de
Direct Matin lle-de-France,

Couplage
Audience - Presse magazine - Hebdomadaires
2015 |2014j2015] 2014
dont = dont : dont : _
Ensemble. Hisinee: ). Fusmes | CoPs Ensemble | Ensembie
Miliers | Pén. (%) | Miiers | Mibers | Milliers | Millers | Milbers
Mﬂl Hebdomadaires (LDP)

TV Magazine* 13620 28,3 6234 7388 2460 14085 | 14134
Version Femma® 7 369 14,2 2496 4873 1278 7664 7 633
Téis 7 Jours 5284 10,2 2355 2929 1056 5266 5 264
Télg Z 4291 8,3 2015 2277 689 4164 4431
Talé Loisirs 4123 8,0 1949 2179 868 4049 4104
Femme Actuelle 3885 1,5 892 2992 750 4023 4240
Paris Match 3412 6,6 1269 2143 886 3551 3636
Télé Star 3208 6,2 1345 1863 680 3291 3 266
Vorc 2710 52 758 1862 591 2852 2884
Closer 2575 50 721 18563 586 2632 2 958
Téldrama 2436 4,7 1147 1289 927 2412 2 566
L'Equipe Magezine 2194 42 1831 363 628 2070 2045
L'0bs’ 2128 41 1172 956 697 2297 2 469
L'Express 2084 40 1155 928 710 2039 1998
Le Point 2 4,0 1143 826 544 2008 1993
Auto Plus 2017 38 1663 354 588 1 965 2 000
M le magazine du Monde 1953 3.8 1038 914 608 171 1618
Bl 1883 3.6 309 1574 572 1854 2024
Public 1862 36 426 1435 432 1928 2082
Gala 1 826 35 396 1429 457 1900 1981
Maxi 1822 35 360 1462 230 1821 1944
Télé Poche 1752 34 803 349 298 1903 1961
Télécable Sat Hebdo 1708 33 935 773 340 1792 1781
Le Figaro Meyaene 1684 3.3 B46 838 a57 1769 1770
Le Parisien Magazine/Aujourd nui en France Magazine® 1381 2.1 753 627 325 1355 1282
France Foothall 1354 26 1108 156 322 1289 1209
Madame Figaro 1283 25 389 894 296 1305 1312
Rustica 1139 2.2 459 680 188 1080 1070
Ici Paris 1138 2.2 346 792 131 1257 1296
L'Argus 1126 2,2 892 234 350 951 719
Mananne 1087 21 6B1 416 366 1117 1089
Courries International 1060 2,0 572 487 436 1025 994
France Dimanche 1058 2.0 333 726 87 1080 1145
Nous Deux 1003 19 221 782 104 1075 1128
Ték Mapazine B66 1,7 412 455 155 1094 1205
YSD 797 1,5 373 424 218 867 768
Pelerin 663 1.3 279 384 79 714 146
Chafienges 661 1.3 456 195 245 631 579

GD
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2015 2014/2015| 2014
dont : dont : dont :
Ensemble Rl paces 05P+ Ensemble | Ensemble
Miliiers | Pén. (%) [ Milliers Mifiers | Milliers | Mabers | Milliers
[Magszines Hobdomadairss (LDP)

Grazia 603 1.2 82 521 174 667 731
Les Inrockuptibles 523 1,0 307 216 222 477 480
A Neus Réssau® 485 0,9 194 291 180 509 465
La Vie 469 0.9 197 272 70 509 552
Stylist? 443 08 98 345 188 448 .

1 - Le titre L'Obs a été étudié durant toute la période d'enquéte sous son ancien nom, Le Nouvel Observateur.
2 - L'audience de ce couplage correspond a l'audience dédupliquée des 4 éditions du titre A Nous ! {A Nous Paris. A

Nous Lille, A Nous Lyon et A Nous Aix-Marseille).
3 - Le titre Stylist est distribué dans 10 villes et est mesuré sur ses zones de diffusion.

*Couplage

Audience - Presse magazine - Bimensuels

2015 201412015 2014
dont : dont : dont : ,
Ensemble Hakcant L Fasray A1UNEBYS Ensemble | Ensemble
Miliars | Pén. (%) | Miers | Milbers | Milkers | Miliers | Milbers.
|Magazines Bimensuels (LDP)
Télé 2 Semaines 3213 6,2 1349 ! 864 608 3382 3357
TV Grandes Chaines 2184 4,2 943 1251 428 2386 2 396
O1Nat 1604 3.1 1269 335 569 1625 1664
L'Auto Jaurnal 1251 24 1095 156 452 1143 1187
Gourmand 378 0.7 138 240 a0 530 710
Audience - Presse magazine - Mensuels
2015 20142015| 2014
dant : tont : doat :
Ensemble o ey CSP+ Ensemble | Ensemble
WMilliers | Pén. (%) | Miliers | Mibers | Maiers | Miliers | Miliers
Magazines Mensuels {LDP)
Cuisine Actuelle 3003 7.1 9056 3088 970 4006 4037
Science ot Vi 3948 7.6 2 356 1593 1 356 3984 3940
GED 3673 7.1 1796 1877 1199 3761 3 696
Notre Temps 3151 6,1 885 2 265 282 3187 3152
Santé Magazine 2954 5,7 747 2207 619 3168 3213
Ca Mintéresse 2942 5,7 1393 1543 1027 3022 3036
Sciences et Avenir 2718 53 1636 1031 951 2769 2 669
Top Santé 2 659 5,1 674 1 986 584 2883 2 840
Modes & Travaux 2437 4,7 380 2067 583 2461 2 506
Pleine Yie 2361 4.6 629 1733 258 2539 2527
Télé 7 Jeux 2328 45 944 1384 472 2380 2416
Marie Claire 2306 45 374 1832 675 2 206 2413
Psychologies Magazine 2242 4,3 668 1574 906 2338 2 308
Aute Mate 2238 4,3 1804 434 563 2081 2138
National Geographic 2077 4,0 1249 827 647 2039 1916
L' Automobile Magazine 1814 3.7 1600 314 587 1874 1907
Femme Actuelie Jeux 1862 3,6 505 1377 326 1973 2025
Prima 1742 34 218 1524 445 1754 1762
Le Particulser 1689 33 853 837 a7 1667 1746
Avantages 1625 3,1 203 1422 478 1693 1824
Capital 1578 31 956 623 658 1885 1882
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2015 2014/2015( 2014
dont : dont : dont : '
Ensemble Honis | Feduar | pap Easemble | Ensemble
Miers | Pén. (%) | Malliors Milliers |  Milliers Milliers |  Milliers
zines Mensuels (LDP)
Men Jardin & Ma Maisoa 1540 30 473 1067 364 1631 1594
Le Chasseur Frangais 1470 28 915 554 262 1560 1 508
Cosmopelitan 1 462 28 210 1252 517 1528 1 556
Bien-Etre & Senté 1427 28 378 1051 226 1 646 1567
Dossiar Familial 1416 2,7 595 821 323 1439 1687
Jeux Vidéo Magazine 1397 2,7 1179 218 241 1288 1311
Vopue 1311 25 267 1044 208 1215 1296
L'Ami des Jardins et de la Maison 1 257 24 442 815 272 1337 1305
Systéme 0 1121 2.2 665 456 344 1195 1202
Glamour 1038 2,0 146 892 322 1105 1208
Marie France 1018 20 176 843 292 1076 1107
Alternatives Economiques 853 1,6 506 347 316 800 862
Répense & Tout ! 849 1,6 398 452 238 804 791
Premibre 838 1,6 417 422 343 944 948
Migux Vivre Votre Argent 831 1,6 487 344 281 802 873
Biba 826 16 88 738 326 922 1025
Spart Auto n 14 661 50 185 654 679
Enjeux les Eches 1068 14 478 228 318 753 724
Studio Magazne - Ciné Live 649 1.3 382 267 224 646 647
Rock and Falk 513 10 351 162 172 507 535
Management 504 1.0 318 186 296 574 506
Vanity Fair 497 1,0 134 363 209 508 -
Questions de Femmes 495 10 75 420 89 448 460
60 491 08 334 157 216 515 550
Le Revern Placements 451 09 217 173 156 508 458
L 'Expansicn 380 0.7 243 136 154 433 474
Audience - Presse magazine - Bimestriels
2015 201412015| 2014
dont ; dont : dont :
Ensemble Honanet: | Fenanes. | 68p4 Ensemble | Ensemble
Miliers | Pén (%) | Maliers | Miliers | Miliers | Miliers | Milhers
Magazines Bimestriels (LDP)
Marmiton 4279 83 1339 2940 1196 3939 3621
Maison et Travaux 2685 5.2 825 1760 792 2802 2 867
Art & Décoration 2625 51 832 1793 817 2799 3005
Elle Décoration 2089 4.0 407 1642 710 7 NA? 7178
Parents 1801 3.7 394 1507 590 1998 2075
Marie Claire Maison 1837 36 3 1503 603 1939 1968
Marie Clairg ldées 1684 33 224 1460 554 1830 1830
Maxi Cuigine 1668 3.2 304 1364 358 1748 1803
Détente Jardin 1430 28 544 886 328 1469 1468
Cuisine et Vins de France 1235 24 547 688 432 1196 1227
Le Journal de la Maison 1204 23 268 937 421 1238 1242
Maisoa Créative 1145 2.2 284 862 335 1195 1030
Ele & Tzble 1088 2,1 130 698 385 1076 1153
Fzmille et Education 1083 21 312 772 17 1068 983
Farmili Magic Maman 837 1.8 125 B11 288 1009 1071
Maisons Coté Sud 044 1.8 218 626 327 884 876
Masons Coté Ouest 770 1.5 215 555 328 Bi5 856
Campagne Décoration 744 1.4 147 538 231 769 756

(Y,
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2015 20142015 2014
; dont : dant : dont : Ensemb
SR Hemmes | Femmes CSP+ : -
Miliers | Pén. {%| | Milers | Milliers | Mikiers | Miliers | Milliers
[Magazines Bimestriels (LDP)
Détours en France 692 1,3 307 385 203 746 725
Régal 674 1.3 191 483 744 725 727
AD Architectural Digest 554 1.1 231 323 282 548 552
Votre Beautd 510 1,0 B3 448 86 557 507
Audience - Presse magazine - Trimestriels
2015 201412015 2014
dont : dont : dant ; "
Ensemble Hommes | Femmes | CSP- & £ Senoie
Mikers | Pén.{%) | Milliers | Miliars | Milfers | Milkers | Milliers
Magazines Trimestrels {LDP)
Vies de Famille 5297 10,2 1384 3913 1372 5638 8015
Du C5té de Chez Vous 2967 517 1278 1690 931 2979 3061
Maisons Coné Est 479 0.8 19 310 158 451 525

L’ACPM vient également de publier la premiére vague 2016 des résultats d'audience One Global
sur les lectures print et numériques des marques de presse,

Ces résultats ont été obtenus par une procédure de fusion réalisée a partir de quatre études de
référence avec One pour le print, le panel Internet Fixe Médiamétrie//NetRatings, le Panel Internet
Mobile et le Panel Tablette de Médiamétrie. Les résultats print proviennent de |'étude One 2015 et
les données numériques correspondent aux résultats MNR-Panel Internet Mobile-Panel Tablette
Médiamétrie de janvier 2016.

Brand One Global’
OWE Global
V12015
ONE Global V1 2016 e

tablette)”

Brand Dont Dont Dont Dont Brand
ONE Global’ Print” Ordinatenr* Mobile* Tshlette® | ONE Global

30 jours 30 jours 30 jours 30 jours 30 jours 30 jours

Milliers Milliers Milliers Milliers Milliers Milliers
[PDR 66 42 931 37502 16 983 11674 7017 42 785
|Le Figaro 19 343 B577 9 555 5100 3227 18 808
Le Monde 18 878 9854 8093 54878 3202 18134
20 Minutes 18 489 10 383 6676 4210 3068 19 009
Femme Actuelle 17 796 13 244 3979 1288 2835 16 130
Le Pansien Aujourd hui en France 17 716 8200 7229 4872 2972 18314
Té4 Loisirs 17 389 7037 6 528 4924 3731 15 246
L"Equipe 15572 §783 5522 4520 2307 13519
Marmiton 14 643 2 963 7290 3 266 4533 11418
L"Exprass 14 406 6 267 6 389 2883 2602 14220
Total PHR 13758 12 754 1929 - - 13 300
Panis Match 13 456 11040 1966 (AL 906 13 348
L'Obs 12716 5323 6 142 2773 1807 14516
Télé 7 Jours 12 503 9809 2013 1082 1571 171404
Voici 11 869 B 999 2287 872 1288 171415
Version Faming 10 808 10719 225 - . 171083
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ONE Global
vizors
ONE Global V1 20116 PR
tablette*
Brand Dont Dont Dont Dont Brand
ONE Blobal® Print? Ordinateur* Mobile® Tablette® | ONE Global
30 jours 30 jours 30 jours 30 jours 30 jours 30 jours
Milliers Milliers Milliers Milliers Milliers Milliers
Closer 10 898 7700 2 848 805 1085 2978
Ovest-France 10 744 5692 4403 1977 1575 8 943
Elle 10 224 7042 2 706 968 1132 9800
Le Point 10 096 5377 3734 1812 1637 11678
Gala 9200 6 869 2080 580 762 8535
| Libération 8543 5145 2738 1 986 1087 10033
|Téé Star 7801 5122 1890 702 954 WA
Les Echos 7620 2924 4028 1284 1077 7 765
Public 7597 5080 1907 11582 830 7818
Direct Matin 7258 6 588 772 400 194 £ 943
Auto Plus 6938 5827 1357 465 398 £ 997
Télérama 6216 3970 2026 683 960 5622
Maxi 5 588 5484 136 . - NA
Sud Ovest 5452 2914 2195 1219 775 5 406
Marie Claire 5423 3240 14561 607 728 4 684
Télé 2 Semaines 5352 4133 969 327 266 5201
La Dépéche du Midi 5145 2017 2632 1 063 651 5254
Top Samé 4 867 2 659 1 435 586 705 4372
La Voix du Nord 4 645 2 605 1776 1050 557 4722
Le Deuphiné 4424 2 641 1357 814 123 3944
|Notre Temps 4242 3151 1052 . 358 3857
|Geo 4078 3673 458 : - 4050
Marianne 3955 3284 610 472 154 3872
Sciences et Avenir 3817 2718 770 510 294 NA
Santé Mapazine 3778 2954 527 177 297 NA
Psychalogies Magazine 3600 2242 1078 467 406 3042
Challengas 3637 1640 1355 508 549 3394
Famili Magic Maman 3343 585 1 505 876 786 1028
Courrier International 3335 2874 526 340 173 3 586
Rustica 3227 2780 508 - 190 2920
Le Progras 3183 2190 1062 520 337 2117
Cosmopeditan 3178 1462 1028 547 485 3028
France Footbad 3 156 2839 282 160 - NA
Graziz 3126 2060 909 365 269 2873
Parents 3087 1208 1150 606 mn 2804
lllidi Libra 3009 1880 1038 504 283 3208
Le Joumal du Dimanche 2911 2148 672 338 142 2 981
Capital 2873 1578 903 299 463 2987
Les Inrockuptibles 2814 1583 1135 578 199 3285
Le Particufier 2757 1689 1012 . 255 N4
Le Tédgramme 2452 1473 882 495 269 2034
La Provence 2324 1823 557 347 208 2230
La Nouvelie République 2318 1536 980 563 166 2223
Coté Maison 2272 899 964 201 306 1843
Prima 2251 1911 323 - - V4
Premitre 2213 838 953 519 304 3 168
L'Est Républicain 2152 1264 787 543 274 1836
|La Croix 2082 1490 661 207 . 1478
{La Moatagne 1806 1319 552 264 183 1752
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ONE Global
V12015
ONE Global V12016 P
tablette)”
Brand Dont Dont Dont Dont Brand
ONEGlobal' |  Print' | Ordinateur® | Mobile® | Tablette* | ONEGlobal
30 jours 30 jours 30 jours 30 jours 30 jours 30 jours
Milliers. Milliers Milliers Milliers Milliers Milliers
Les DNA [ Les Dernigres Nouvelies d'Alsace 1702 1165 559 212 - 1413
L'lndépendant 1688 1245 469 155 - 1730
La Républicain Lorrain 1622 1035 432 364 : 1251
Systeme D 1615 1121 543 - - 1 558
Glamour 1468 1038 2N 243 . 1553
|Paris Normandie 1404 812 478 264 - 1060
[Nice Matin 1344 975 437 241 . 1432
La Courrier Picard 1264 923 417 107 - 1145
L'Alszce 1230 833 317 217 - NA
Var Matin 1164 734 257 255 NA
Le Courrier de |"Ouest 1131 867 235 . N4
L'Undon | I'Ardennais 1117 844 481 - . NA
1058 491 430 273 . 878
Le Journal de Sadne et Laire 936 491 443 - - A
L3 République du Centre 926 494 375 - - NA
Le Bien Public 414 429 382 180 . 556
La Charente Libre 695 321 317 158 . 507

1 Voir composition des marques de presse sur site internet de I'"ACPM

2 Indicateur Brand One Global : audience dédupliguée ONE 2015 lecteurs 30 derniers jours / Visiteurs Uniques MNR —
Médiamétrie - données Janvier 2016

3 Indicateur Print 30 jours : Lecteurs 30 derniers jours Papier ou PDF.

4 Indicateur Ordinateur 30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (MNR Janvier 2016)

5 Indicateur Mobile 30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (PIM Médiamétrie Janvier2016)

* Indicateur Tablette 30 jours : nombre de visiteurs uniques total du mois (Panel Tablette Médiamétrie Janvier 2016)

" Indicateur Brand One Global : audience dédupliquée ONE 2014 lecteurs 30 demniers jours / Visiteurs Uniques MNR —

Médiamétrie - données janvier 2015
NA : non étudié ou non publiable lors de la vague 2015v1
ONE 2015//MNR Janvier 2016//Pane! Internet Mobile Janvier 2016//Panel Tablette Janvier 2016



