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son-audience

COTE-D'OR - MEDIAS

L'audience du Bien public a augmenté de 64 % en
2015

En 2013, 'audience de la marque Le Bien public a progresse de 64 % ! Notre titre a été
récompenseé, jeudi soir 4 Paris, pour ce résultat.

WVu 2845 fois | Le 09/04/2016a17:26 | misajoura 17:26 |

Photo LBP

C'est une bonne nouvelle pour Le Bien public |

FE ses lecteurs et les annonceurs qui lui font
confiance. Jeudi soir, & Paris, notre journal a été
récompense par lAlliance pour les chifires de la
presse et des MWMedias (ACPM) pour son
audience globale papier et web. Entre 2014 et
2015, vous avez en effet été 64 % de plus a
nous lire 1 Oui, vous avez bien lu, 64 % Et a ce
titre, Le Bien public a recu I'étoile de la plus forte
progression d'audience en pourcentage sur un
an.

Une progression poriee, pour partie, par le développement du mobile, mais aussi
par une nouvelle politiqgue éditoriale mise en place depuis nofre rapprochement
avec le groupe Le Progrés et qui a trouvé I'un de ses aboutissements dans notre
nouvelle formule lancée en janvier. Une progression que l'on peut ainsi résumer
par deux constats concrets. D'une part, en 2015, le nombre de pages vues sur
notre site web www.hbienpublic.com n'a cessé de progresser pour atteindre
aujourd’hui un million par jour. D'autre part, cdté diffusion papier, notre titre s'est
classé l'an dernier dans le top cing des 66 journaux qui composent la presse
quotidienne regionale.

De quoi rendre fieres toutes les equipes du journal, dont la marque voisinait jeudi
s0ir, & la soirée de 'ACPIM avec des grands titres nationaux comme L'Equipe | M.
Le Monde . National Geographic . Lefinarofr. Valeurs Actuelles ou Le Monde


http://www.bienpublic.com/cote-d-or/2016/04/09/le-bien-public-recompense-pour-la-hausse-de-son-audience
http://www.bienpublic.com/cote-d-or/2016/04/09/le-bien-public-recompense-pour-la-hausse-de-son-audience
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http://www.lemediaplus.com/20-minutes-leader-chez-les-jeunes/
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«20 Minutes», leader chez les jeunes

08/04/2016

Le journal «20 Minutes» rassemble 3,7 millions de lecteurs par numeéro. Chaque semaine, ils
sont 6,5 millions de lecteurs, selon un communiqué du quotidien d'information gratuit, citant
les chiffres de I'étude ACPM — ONE Global V1 2016. A noter aussi que «20 Minutes» est le

titre de presse le plus lu par les jeunes en...

Le contenu de cet article est payant. Pour voir cet article, vous devez I'ajouter a

votre panier

4.50 € Ajouter au panier


http://www.lemediaplus.com/20-minutes-leader-chez-les-jeunes/
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.lequipe.fr/operations/lequipe-recoit-deux-etoiles-acpom-recompensant-la-forte-

progression-de-son-audience/
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L'Equipe recoit deux

étoiles ACPM
récompensant la forte

L'EQUIPE

progression de son
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Le 08 avril 2016

Hier, a I'occasion de I'Observatoire de la Presse et des Meédias 2016,
L’Equipe a recu deux distinctions pour « L’Equipe Dimanche » et pour «
La Marque L’Equipe ».

Avec une augmentation de 249 000 lecteurs en 2015 par rapport a
2014, UEquipe Dimanche recoit I'Etoile Audience One Print de la meilleure
progression des lecteurs pour la Presse Quotidien Nationale avec 29
millions de lecteurs.

De plus, la marque L'Equipe recoit quant & elle I'Etoile Audience One Global

de la meilleure progression des lecteurs a la fois sur son support papier que
X . 1 - 2 4 1826 non 1


http://blog.lequipe.fr/operations/lequipe-recoit-deux-etoiles-acpm-recompensant-la-forte-progression-de-son-audience/
http://blog.lequipe.fr/operations/lequipe-recoit-deux-etoiles-acpm-recompensant-la-forte-progression-de-son-audience/
http://www.e-marketing.fr/Thematique/general-1080/Breves/nicolas-Cour-numerique-est-levier-reconquete-audience-303637.htm
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L'EQUIPE

L'EQUIPE RECOIT DEUX ETOILES ACPM RECOMPENSANT
LA FORTE PROGRESSION DE SON AUDIENCE

X LES ETOILES
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Hier, a l'occasion de I'Observatoire de la Presse et des Médias 2016, LEquipe a recu
deux distinctions pour « L'Equipe Dimanche » et pour « La Marque LEquipe ».

Avec une augmentation de 249 000 lecteurs en 2015 par rapport a 2014,
L'Equipe Dimanche recoit I'Etoile Audience One Print de la meilleure progression
des lecteurs pour la Presse Quotidien Nationale avec 2,9 millions de lecteurs.

De plus, la marque L'Equipe recoit quant a elle I'Etoile Audience One Global
de la meilleure progression des lecteurs a la fois sur son support papier

gue sur son univers numeérique : la marque a ainsi gagné 1 186 000 lecteurs
en 2015 par rapport a 'année précédente.

Pour Cyril Linette, Directeur Général de L'Equipe :

« La progression de notre audience nous encourage a poursuivre la dynamigue enclenchée

au sein du groupe L'Equipe. Notre ambition est de toujours proposer le meilleur contenu
possible d nos consommateurs quels que soient leurs usages et supports. Pour cela, nous avons
de nombreux atouts comme des équipes de grande qualité, une marque forte et appréciée
ainsi qu’une singularité dans notre univers : étre une marque media 360" avec des positions
fortes sur le print, le digital et la télévision. »

Attaché de presse Attachée de presse
Nicolas Pré Emmanuelle Faure
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TRIBUNE DE LYON REGOIT UNE
ETOILE D'OR DE L'OJD-ACPM

Francois Sapy | 08/04/2016 - 00:00 | 0 commentaireis] | Envoyer | Imprimer |
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Tribune de Lyon fait partie des trois titres francais, avec |le guotidien Les Echos et 'hebdao
Valeurs actuelles, a avoir recu le 7 avril une étoile d'or de FACPM (Alliance pour les Chifres
de la Presse et des Médias, nouveau nom de I'0JD). Cette &toile récompense la “constance
dans le succés” depuis cing ans et la progression des ventes de 'hebdomadaire.

saladelyonnaise.com/article/tribune-de-lyon-recoit-une-etoile-dor-de-lojd-

acpm/aTn90xh4Bd

Actua}lité
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Tribune de Lyon recoit une
étoile d’or de I'OJD-ACPM
rrasr QOO

5, e e quotidien Les Echos et

oile d'or de TACPM

Tritsume de Lyon fait partie des troé titr

Fhebdo Valeurs ac!
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http://www.midilibre.fr/2016/04/07/audience-print-midi-libre-decroche-une-etoile,1313378.php

Audience "print" : Midi Libre
décroche une étoile

MIDI LIBRE

L’'OBSERVATOIRE | 16

DE LA FT DES

Recommandsar | Parta 125 personnes recommandaniga. Soyezle -
5T S ————————— 1 TWITTER [Rciobn|

C e jeudi a Paris, I'Alliance pour les chiffres de la presse et des
médias a décerné & Midi Libre I'étoile “audience one print”
2016 de la plus forte progression en nombre de lecteurs pour la
Presse quotidienne régionale et la Presse régionale hebdomadaire.

Midi Libre est de plus en plus lu. Au point de décrocher I'étoile “audience one
print” 2016 de la plus forte progression en nombre de lecteurs pour la Presse
quotidienne régionale et la Presse régionale hebdomadaire.

In prix décerné par I'Alliance pour les chiffres de la presse et des medias
(issue de la fusion d'AudiPresse et de I'OJD) ce jeudi a Paris en présence de
Havier Clément, directeur général de Midi Libre et de Philippe Palat,
directeur de la réedaction. Entre le 1er janvier 2015 et le 31 decembre 2015,
Midi Libre a été lu en movenne chaque jour par 634 ooo personnes, contre
501 000 en 2014. Plus 133 000 lecteurs.
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http://www.midimedia-publicite.com/non-classe/midi-libre-decroche-une-etoile/

Midi Libre décroche une etoile

Midi Libre affiche la meilleure progression nationale en 2015 en terme d'audience Print sur la Presse Régionale Quotidienne et
Hebdomadaire et obtient ainsi une &toile lors de I'Chservatoire de la Presse et des Médias.

Une puissance aujourd'hui de 634 000 lecteurs quotidiens pour servir votre communication !

H La puissance de Midi Libre


http://www.midimedia-publicite.com/non-classe/midi-libre-decroche-une-etoile/
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Palmares 2016 des Etoiles de [ACPM -
S — ' LES ETOILES
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LACPM a remis, hier soir (7 avril) a Paris, ses Etoiles qui recompensent chaque *
année les meilleures progressions de diffusion et d'audience réalisées sur 'année précédente. 19 étoiles ont été
partagées entre 11 titres, 2 marques et 5 sites et applis.

Etoile Grand Public [Diffusion Individuelle France Payée)

Dimanche Ouest France pour la Presse Quotidienne & 7% jour
Valeurs Actuelles et Le Monde Diplomatique pour la Presse Magazine

Les Echos, La Tribune de Lyon et Valeurs Actuelles pour la constance dans le succés

Etoile Professionnelle (Diffusion Totale Payée)

Le Journal du Patissier pour la constance dans le succés

Etoile du Numérigue (Total des Visites Annuelles)

20minutes.fr et Francetvpluzz.fr pour les sites Grand Public et sites professionnels
Appli Télé-Loisirs pour les applis Grand Public et applis professionnelles

Lefigaro.fr et Lequotidiendumedecin.fr pour la constance dans le succés

Etoiles Audiences One Print (lecteurs LNM/LDP Cible Ens. 15+)

L'Equipe Dimanche pour les Quotidiens Nationaux
Midi Libre pour la Presse Régionale & Hebdomadaire

M Le Magazine du Monde, National Geographic et Marmiton Magazine pour les Magazines

Etoiles Audiences One Global (Lecteurs Print + Numérigue — Brand One Global Cible Ens. 15+ - hors

tablette)

Margque L'Equipe pour le nombre de lecteurs print + numérique en valeur absolue
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http://www.20minutes.fr/medias/1822375-20160408-20-minutes-realise-meilleure-progression-

audience-sites-grand-public
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PEOPLE TELEVISION MEDIAS CULTURE WEB LIVRES STYLE MUSIQUE

Publié le 08.04.2016 &4 12:29
Mis & jour le 08.04.2016 4 15:34

Une étoile OJD pour 20 Minutes. Ce jeudi, 20minutes.fr a été recompense par TACPM (
Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, fusion de I'QJD et Audipresse), pour
avoir realisé la meilleure progression d'audience des sites grand public. Avec 250 millions
de visites supplémentaires enregistrées en 2015, 20 Minutes est le site grand public qui
enregistre la plus forte progression de I'univers Actualité/Info.

20 Minutes : la marque de presse n° 1 chez les 18-30 ans

Chaque semaine, 6.5 millions de lecteurs lisent la version papier de 20 Minutes, dont

2 millions ages entre 18 et 30 ans. Cela en fait le titre de presse le plus lu par les jeunes en
France, devant Direct Matin, L'Equipe ou Le Monde. Sur 'ensemble de ses plateformes
(print, web, mobile, tablette), la marque 20 Minutes rassemble chaque mois 18,5 millions
d’utilisateurs. Cette puissance se retrouve encore plus chez les jeunes 18-30 ans, une des
cibles sur lesguelles 20 Minutes est leader : 4 2 millions consomment, chaque mois, la
marque sur papier et/ou sur les supports numeriques... soit prés d'1 jeune sur 2 en France.

Trés engagé dans le participatif et le collaboratif (une communauté de plus de 3.6 millions
d’individus sur les réseaux sociaux), 20 Minutes est le site media francais qui genére
quotidiennement le plus d'interactions sur les réseaux sociaux (rapport Graphystories,
fevrier 2016).

audience, récompense


http://www.20minutes.fr/medias/1822375-20160408-20-minutes-realise-meilleure-progression-audience-sites-grand-public
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Communiqué : Valeurs actuelles
toujours en téte !

Par valeursactuelles.com [JKT2) o &) T s 98 in[B-A+ =

VALEURS

ACTUELLES

A Fissue du 262™M€ Observatoire de la Presse et des Médias, Valeurs actuelles a recu, ce jeudi
7 avril, deux « Etoiles 2016 de I'ACPM » (Alliance pour les Chiffres de la Presse et des
Medias).

Pour la quatriéme année consecutive, le magazine Valeurs actuelles affiche la plus forte progression
de sa diffusion au cours de I'année 2015 dans la catégorie Presse Magazine Hebdomadaire,

Au cours des cing derniéres années, Valeurs actuelles présente la plus forte progression de diffusion et
recoit & ce titre une Etoile de la Constance dans le succés,

Avec ces deux toiles, Yves de Kerdrel, directeur de la rédaction, se félicite de ces trés bons résultats et
attribue ces bonnes performances 3 la fidélité et a la confiance des lecteurs.

Au cours des trois dernigres années, I'ensemble des ventes de Valeurs actuelles a progressé de 37
%, quand la moyenne de ses concurrents a vu les siennes reculer de plus de 15 %. Les ventes en
kiosques de Valeurs actuelles ont notamment progressé (selon '0ID) de 21,36 %, en 2015. De la méme
maniére, les abonnements & Valeurs Actuelles ont augmenté de 4,46 % alors que les concurrents du
magazine ont vu les leurs reculer.

Depuis le début de l'année, cette tendance haussiére se confirme grdce a une rédaction renforcée,
renouvelée et rajeunie et grace a la forte implication des nouveaux actionnaires de valmonde & Cie,
Iskandar Safa, Etienne Mougeotte et Charles Villeneuve.

Valeurs actuelles entend poursuivre sur cette dynamique grace & une ligne éditoriale sans concession.


http://www.valeursactuelles.com/economie/communique-valeurs-actuelles-toujours-en-tete-60829
http://www.valeursactuelles.com/economie/communique-valeurs-actuelles-toujours-en-tete-60829
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ACPM ONE 2015 : PARIS MATCH, 1ER HEBDO
DACTUALITE

le joudi ¥ avnl 2016

3 412 000 lecteurs LDP

13 456 000 lecteurs Print/Digital

Contact commercial : 01 41 34 92 1
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ACPM ONE GLOBAL 2016 : ELLE, 1IERE
MARQUE FEMININE HAUT DE GAMME

peudi 7 avnl 2016

10.2 MILLIONS DE LECTEURS PRINT/DIGITAL
+1.9% vs vague précédente

1.9 MILLION DE LECTEURS PRINT
+1.6% vs vague précédente

commarcial - 01 4134 92 78
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National Geographic récompense

Le 08/04/2016
National Geographic remporte une « Etoile 2016 Audience de ’ACPM”

Avec une audience 2015 de 2 077 000 lecteurs, soit +161 000 lectenrs vs 2014, National Geographic a obtenu I’Etoile de la
plus forte progression (en audience) en valeur absolue de la presse magazine mensuelle au cours de 'année 2013

Cette distinction mtervient alors que Prisma Media vient de lancer le 24 mars demier National Geographic Traveler, le
magazine de voyage le plus Iu au monde. Une véntable innovation éditoriale sur le marche du voyage qui incame la stratégie
dynamique de diversification de National Geographic

2077 000
lecteurs

CONTACTS

161 000 lecteurs
soit +8%
Plus forte progression
en audience en valeur absolue
Presse Magazine Mensuelle

SOURCE ACPM ONE 2015

http://www.prismamediasolutions.com/une-nouvelle-etoile-acpm-pour-lapplication-mobile-tele-

loisirs
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CONTACTS

Actualités

Une nouvelle étoile ACPM pour I"application mobile Tele-Loisirs

08/04:2016
Avec + 106 millions de visites en 20135 vs 2014, I'application mohile Télé-Loisirs enregistre la plus forte progression en

valeur absolue et gagne une étoile ACPM 2016 pour la seconde année consécutive !

Une belle récompense pour une marque qui séduit toujours plus de Frangais, avec une audience globale de 17.4 millions
d’exposés chaque mois (+5% sur un an)

Source : ACPM OJD & ONE Global 1

2016

CONTACTS



http://www.prismamediasolutions.com/national-geographic-recompense
http://www.prismamediasolutions.com/une-nouvelle-etoile-acpm-pour-lapplication-mobile-tele-loisirs
http://www.prismamediasolutions.com/une-nouvelle-etoile-acpm-pour-lapplication-mobile-tele-loisirs

https://readymag.com/teammedia/ONE-Global-V1-2016/

(AN



https://readymag.com/teammedia/ONE-Global-V1-2016/

://www.lesechosmedias.fr/w
2016-V1-2016.pdf

LesEchos

) 7.6 MILLIONS =

DE DECISION MAKERS =

o n—l:m:vlﬁ'-ujmml

CHAQUE DEVICE
CONTRIBUE A LA
CROISSANCE

re] @
40238 000 2 235 000

mobinautes/tablonautes

4 ONE Global W1 2016 - Brand 30 jours Les Echos {print, web fixe, mobile/tablette) E I TEAMEDIA
n d ce & 'évalution vs Va



http://www.lesechosmedias.fr/wp-content/uploads/2016/04/LES-ECHOS-One-2015-One-Global-2016-V1-2016.pdf
http://www.lesechosmedias.fr/wp-content/uploads/2016/04/LES-ECHOS-One-2015-One-Global-2016-V1-2016.pdf

PREMIER c:wacas

LES CONTENUS DE QUALITE CREENT DES AUDIENCES ENGAGEES %

5
g
#1352 11 AVRIL 2016 2= OFFREMEDIA §
Anu sommaire
earts & Science/OMG - ID Comms - Vivendi-Mediaset eMarketer - AdTrends Kantar Media - fréquentation cinema CNC - ACPM - §
TNS Sofres - Syntec Etudes - RFM - Itw Kevin Benharrats™NRT Global - Radovan Aleksic/FTPV - cas créativité - MinuteBuzz - 2
Metropole Européenne de Lille - Offres d'emploi et formations o
F
I PREMIER =
LES CONTENUS DE QUALITE CREENT DES AUDIENCES ENGAGEES i
7]
E
EX 19,3 MILLIONS oE FrRANCAIS .
EX 18,9 MILLIONS §
EEN 16,5 MILLIONS oo v monmmmuomene msesnss | £
“DONEES ACPM ONE 2215 MEDUMETRENETRATINGS-VEDIAMETHE b
DONNEES JAWVIES 2018/ BRAND FIGARD 30 - COMPARASON 2015 V1 20131 &
g
z

http://media.figaro.fr/wp-content/uploads/2016/04/resultats one global 2016v1.pdf

Les contenus
de QUALITE créent
des audiences ENGAGEES.

ACPM ONE 2015 MEDIAMETRIE/NETRATINGS

ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 - pro e
M mgrisgat - Ererd Ln Figar 20

OHE
EDIAMETRI {oLBAE,



http://media.figaro.fr/wp-content/uploads/2016/04/resultats_one_global_2016v1.pdf

SION I\/I

‘ 4
4, - i \ .
~ ‘_c‘\
- V‘." -
- ‘;; “as
l" w. N
- o
- 4 e

-

Avril 2016



OW | !ta | Advertising

Team Media - C

3
)

CHAQUE MOIS

MILLIONS
DE DECISION

MAKERS
ot 40 fois’|

le quartier de La Défense

E | TEAN



CHAQUE DEVICE
CONTRIBUE A LA
CROISSANCE

Contribution a la croissance de I'audience

LesEchos
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2924 000 4 028 000

lecteurs internautes

Source : ACPM ONE Global V1 2016 — Brand 30 jours Les Echos (print, web fixe, mobile/tablette)
Contribution de chaque device a I'évolution vs V4 2015
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LA MARQUE
D’ACTUALITE LA
PLUS DIGITALISEE

EX-AEQUO AVEC LE FIGARO
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LA MARQUE
D’ACTUALITE LA
PLUS DIGITALISEE
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62%

de notre audience
est DIGITAL ONLY

2235000

mobinautes/tablonautes

Source : ACPM ONE Global V1 2016 — Brand 30 jours Les Echos E | TEAMEDIA




GAGNEZ EN PUISSANCE

SUR LES DECISION

MAKERS 6?
+66%

+22%

Apport en couverture + o
des différents écrans 27 A)

o I |

2924 000 individus 3 753 000 individus 4 578 000 individus 7 617 000 individus

£0 @O0 @OO&
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AGE MOYEN 47 ANS
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UN C(EUR DE CIBLE

JEUNE ET ACTIF

NUMERO 1 sur les profils jeunes & actifs

28%
HOMMES

22%
5-54 ANS

N
INDICE 110 l

Source : ACPM ONE Global V1 2016 — Brands 30 jours.
Numeéro 1 vs Le Monde, Le Figaro, Libération.

42%

FEMMES

63%

ACTIFS

INDICE 113 l

NUMERO 1 sur les CCPIS*

*Chefs d’entreprise, cadres et professions
intellectuelles supérieures

Les Echos _ IND.202

Libération IND.193
Direct Matin IND.178
Le Monde IND.169
La Croix IND.161
20 Minutes IND.155
Le Figaro IND.149

E | TEAMEDIA

Source : ACPM ONE Global V1 2016 — Brands 30 jours. Numéro 1 sur la PQN.
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260 000

—— lecteurs chaque jour
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Source : ACPM ONE 2015, LNM. Evolution vs ONE 2012. E | TEAMEDIA




UNE ANNEE DE PROJETS,
UNE ANNEE DE SUCCES

JANVIER JUIN SEPTEMBRE
3 ,\\ Ll .
CELLULE DATA LES ECHOS SOLUTIONS LES ECHOS START
SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE

E | TEAMEDIA
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I'EOQUIPEF LesEchos

&R TEAM MEDIA REUNIT
s PLUS D’1 FRANCAIS SUR 2
Eass.
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I'EQUIPE 1esEchos _LeParisien

26,9 N M llions

DE LECTEURS, INTERNAUTES, MOBINAUTES ET TABLONAUTES

22% DES INDIVIDUS DE 15 ANS ET +

VS 48% POUR MEDIA.FIGARO ET 39% POUR M PUBLICITE - REGIE OBS

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1

Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, France Football h 4 | TEAMEDIA
MPub RegieObs = dédup Brands 30J Le Monde, L’Obs, Courrier International, Télérama, Challenges
MEDIA.Figaro = dédup Brands 30/ Le Figaro, Le Particulier

e Parisien
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26,9 N M llions

DE LECTEURS, INTERNAUTES, MOBINAUTES ET TABLONAUTES
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Lecteurs Internautes fixes Mobinautes Tablonautes
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Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 I\ /I | TEAMEDIA

ici Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, F Football
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TEAM MEDIA LEADER
SUR CEUX QUI SONT DANS L’ACTION

% couverture sur cible ACT' FS 25—49 AN S ACTl FS + ZSEYCEssFA_Cl:?KE;

\ \ \
reameon 599 60% 66% 69%
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| Data | Advertising
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51% 52% 65% 65%

MEDIAfigaro 42% 42% 50% 50%

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 — Actifs+ = CSPI+
Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, France Football h 4 | TEANMEDI A
MPub RegieObs = dédup Brands 30J Le Monde, L'Obs, Courrier International, Télérama, Challenges

ITOU’PE Les EChOS I.E PariSiPn MEDIA.Figaro = dédup Brands 30J Le Figaro, Le Particulier




Team Media — Content | Data | Advertising

. .

g Nicolas DANARD 0149536493  ndanard@teamedia.fr
= Amandine DE MONESTROL 0149537264  amonestrol@teamedia.fr
C O NTAG T S «@ Muriel PORTE-CHAPUY 0149532293  mportechapuy@teamedia.fr
Matthieu CHAUVIN 0149536435  mchauvin@teamedia.fr
Le S EChOS Souade GRISONI 0149536353  sgrisoni@teamedia.fr
Charlotte JULLIOT 0149532290 cjulliot@teamedia.fr

DIGITAL

PUB'FI

LIFESTYLE BANQUE

OPS RESEAUX

Laurent LAVENTURE

Olivier MEUNIER

Colombe GALINIER-WARRAIN

Coralie GAZONI
Edouard PETITJEAN

Florence BORDIAU-HARDOUIN

Benoit ANGENOT
Cyril LARMURIER

Emmanuelle DENIS
Marc TREDAN
Anne-Sophie ORBEC
Jessica MANCARDI

Anne-Valérie OESTERLE

Sophie CHARTIER
Virginie ROCHE

Charlotte SERRE MAURANGE

Nicolas GRIVON
Marion JEZEQUEL
Eva WEBER

Vineent FICARELLI

Marie-Eva GATUINGT

Mylene MANCINI

0149536553

0149536444
0149536380
0149532238
0149536365

0149536427
0149536684
0149536424

0149536476
01495364 82
0149536472
0149536410

0149537262
0149536513
0149536415
014953 64 68

0149536483
0149536317
0149536691

0149532259
0149536411
0149536479

llaventure@teamedia.fr

omeunier@teamedia.fr
cgazoni@teamedia.fr
cgalinierwarrain@teamedia.fr
epetitiean@teamedia.fr

fbordiau-hardouin@teamedia.fr
bangenot@teamedia.fr
clarmurier@teamedia.fr

edenis@teamedia.fr
mtredan@teamedia.fr
asorbec@teamedia.fr
jmancardi@teamedia.fr

avoesterle@teamedia.fr
schartier@teamedia.fr
vroche@teamedia.fr

cmaurange@teamedia.fr

ngrivon@teamedia.fr
mjezequel@teamedia.fr
eweber@teamedia.fr

vficarelli@teamedia.fr
megatuingt@teamedia.fr
mmancini@teamedia.fr

Président Team Media Daniel SAADA | Directrice Générale Team Media Les Echos Cécile COLOMB E | TEAN
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Les CQI’\’[GI’]US
de QUALITE créent

des audiences ENGAGEES.

i e %,
E D IA fig-aro ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 - produit édiam , ba ur les données ACPM ONE 2015 MEDIAMETRIE//NETRATINGS &
. MEDIAMETRIE ées Janvier 2016 — hors agrégat — Brand Le Figaro 30j ONE
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Premier en puissance

INdividus 15 ans et +

Le Monde

20 Minutes

Femme actuelle

Le Parisien
Aujourd’hui en France

ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 - produi
MEDIAMETRI

19 343 000

18 879 000

18 489 000
17 796 000

17 716 000

CPM ONE 2015 MEDIAMETRIE//NETRATINGS
gat — Brand Le Figaro 30j

i)
i
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-‘.‘l.

ONE
GLOBAL,
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En constante évolution

depuis 3 ans

ees ACPM ONE 2015 MEDIAMETRIE//NETRATINGS n'c.f.'#‘

| — comparaison vs ONE GLOBAL 2015 V1 et 2013 V1 ONE
— GLOBAL

ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 — produi
MEDIAMETRIE — Données Janvier 2016
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¥ LE FIGARO ~

Brand Figaro : 100% multicanal

Tous les titres, tous les canaux

-

PRINT INTERNET FIXE INTERNET MOBILE TABLETTE
8 577 000 9 555 000 5100 000 3 227 000

LE FIGARO Wvtbaend /)(/dame

! ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 — produi CPM ONE 2015 MEDIAMETRIE//NETRATINGS
MEDIAMETRI gat — Brand Le Figaro 30j

ACP
ONE
GLOBAL,
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¥ LE FIGARO

i / _. ¥
Digitalisation de la marque

/7% de l"audience est digitalisee \
Le Monde 25% 27 % 48%
Le Parisien . o o
Aujourd’hui en France Al 197 Sl

L’Equipe 34% 29% 37%

Libération 40% 20% 40%
Les Echos 23% 15% 62%
B Print only B oupii print et digital Digital only

m——
CPM ONE 2015 MEDIAMETRIE//NETRATINGS mp

t — Brand Le Figaro 30j GLD%EE

ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 - produ
MEDIAMETRI
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En c:\émM nte év"o tlon-

S \ depuis'3 ans

b\
A
L%
3
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M%NE GLOBAL 2016 V1 — produit par Médiamétrie, basé sur les données ACPM ONE 2015 MEDIAMETRIE//NETRATINGS

MEDIAfigare i

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE ?‘

¥

IE — Données Janvier 2016 — channel Madame Figaro 30j — Evol vs ACPM ONE GLOBAL 2015 V1 et ONE GLOBAL 2013




Conqué

§L§r cibles.qualifiées

\

N - -
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-
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+ PUISSANT } 6-2 MILLIONé + INFLUENT
+ 14% de francais . DE FR AN G AIS | + 4% de femmes CSP+

(A,

ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 — produit par Médiamétrie, basé sur les données ACPM ONE 2015

M ED IAfigaro

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE
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Channel Madame Figaro 50%
Brand EIIA*‘ 31%
. “1‘?}' -
Brand Gala™ - / 9% 25%
Brand Marie-Claire, 40%
Brand Grazia 54% 12% 34%

eV ;?‘
B Print only B 0w print et digital
M, S W

M E D IA fi aro | E GLOBAL 2016 V1 — produit par Médiamétrie, basé sur les données ACPM ONE 2015 - MEDIAMETRIE//NETRATINGS J
L g I MEDIAMETRIE - Données Janvier 2016 — channel Madame Figaro 30j

Digital only-
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Leader des quality

LE FYIGARO

papers



LE F¥IGARO

LEFIGARO

La droite face

aulourd eriage Le Monde
socialistes
L’Equipe
Les Echos
Libération

MEDI Asigaro

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE P PV 2015 OJD




LE F¥IGARO

Conquéte d’audience sur cibles qualifiees

REeAE eurs ¥1caroplus
pour

+ INFLUENT
: + 4% de 25-49 ans CSP+

La droite face

au lourd héritage + 11 000 lecteurs
des régions

rr, : s _ . §o§al S 1 ,5 MILLION . A|SE

AXEL VERVOORDT

e M — E— | 12% d 115 K€
SEmT W L ol DE LECTEURS +l270 USIRREE e

+ 9 000 lecteurs

3 EDITORIAL oo et s
A I'heure des comptes

+ FAMILIAL

+7% de foyers avec enfants
+ 26 000 lecteurs

M
u
ACPM
r .O

M ED IAfigaro NEq"

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE

ONE 2015 vs ONE 2014






LE FIGARO

Magazine

SGARC

LA A G AR L’Obs 401 087 ex.
ooty raon LE FIGARO +1 rang vs 2013
ET SI ON PARLAIT l]je N°3 (derriere L'Obs et L’Express)
D’AMOUR ?
ucranhy sl A Le Point 364 085 ex.

L’Express 338 1561 ex.

Le Parisien Magazine 333 143 ex.

M Magazine 261 790 ex.

ML FANE

L’Equipe Magazine 535 228 ex.



LE FIGARO

magazine

+ JEUNE
ET S1 ON PARLAIT + 9% d’hommes 25-49 ans
D'AMOUR ? +19 000 lecteurs
nnnnnnnn 1 ,7 M I LLI ON e —
> DE LECTEURS + 3% d’hommes CSP+

+ 9 000 lecteurs

+ AISE
+ 4% de revenus >115k€
+ 4 000 lecteurs

i o FAOE
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FIGARO

RENCENTRES
ADEL ABDESSEMED
HAIDER ACKERMANN
PENELOPE CRUZ
JULIEN DOSSENA
ADELE HAENEL
CHIARA MASTROIANNI
CARINE ROITFELD
VANESSA SEWARD
CHRISTA TI:IERET

MARC TREVIDIC
CLARE WAIGHT KELLER

| SPECIAL

330 PAGES
|

madame

FIGARO

Marie-Claire
L’Express Styles

Elle
Gala
Grazia
Vogue

Vanity Fair

ACPMOJD DFP DSH ou PV 2015

Lo TR L 4

383 668 ex.

338 151 ex.

330 715 ex.

208 362 ex.

163 002 ex.

116 145 ex.

93 799 ex.




1,3 MILLION
DE LECTEURS

ACPM ONE 2015 vs ONE 2014

+ INFLUENTES

+ 24% de femmes affaires et cadres
+ 20 000 lectrices

+ MAMANS

+ 5% de foyers avec enfants
+ 11 000 foyers

+ JEUNES
+ 28% de femmes 25-34 ans
+ 12 000 lectrices

FIGARO




Numero 1 de |la presse francaise

h\ Q\ 4
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s £V V.

Plus d’exemplaires que les hebdos TV réunis

Tv 4 951 577ex.

AAAAAAAA

Télé Z B o5 9 MILLIONS

Télé 7 Jours B 5o D’EXEMPLAIRES
Télé Star B c:0 201 ex VS

TV Grandes Chaines | 515655 ex. ALESSANE ,

Tele 2 Semaines B 053k HEBDOS TV REUNIS
Télé Loisirs B o ocsex 4,6 MILLIONS

Télé Poche D’EXEMPLAIRES

Télé Z + Télé 7 Jours + Télé Star +Telé Loisirs
+ Télé Poche + Télée Magazine

Telé Magazine

ACPM OJD DFP DSH ou PV 2015 ‘

M ED IAfigaro

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE

ACP



_a W A AR

Plus d’un Francais sur quatre lit 1V Magazine

13 620

Version Fémina 7 369

13,6 MILLIONS
DE LECTEURS

Télé 7 Jours 5 284

Télé Z 4 291

+ QUE SES TROIS - e
élé Loisirs 4103
CHALLENGERS 4
REU NIS Cuisine Actuelle 3993

Science & Vie 3948

Télé Z + Télé 7 Jours + Télé Loisirs :

11,8 millions de lecteurs Femme Actuelle 3 885

20 Minutes 3748

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE

; 1
M E D IAfigaro = dase LDP - hors agrégats et magazine de margue - Top /
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LeParticul

Numero 1 des patrimoniaux

Mieux Vivre Votre Argent 177 361 ex.
72 891 ex.

Le Revenu Placements

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE

Assurance vie s
Le palmarés des meilleurs fonds en euros

Lﬂzamgﬂler 382 176 EXEMPLAIRES

=8 Ou investir ==
u enPinel ? & + QUE SES DEUX

ur réduire

F @ g CHALLENGERS REUNIS
250 252 EX.

P B programmes | -
o ' pourgagner | .
de4a6% <

? e Mieux Vivre Votre Argent + Le Revenu Placements

Que valent les
assurances?

Régime matrimonial -« e
Faites évoluer votre contrat de mariage




N

1,7 MILLION
DE LECTEURS

+ QUE SES DEUX

pourgagner | .

CHALLENGERS REUNIS -&30 9.

de4a6%

1,1 MILLION

Mieux Vivre Votre Argent + Le Revenu Placements

<8 "’,..-",r >
,f AL o
v

/ "_J'.

[ |

/ - J . _" . r y - - we ? L gyl p ." a i | |
.flg'aro g (i ik g A “._-.” E 2015 vs ONE 26

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE

en Plnel ?

+ INFLUENT
+ 1% de 25-49 ans CSP+
+ 2 000 lecteurs

+ AISE
+ 14% de revenus >65K€
+ 35 000 lecteurs

+ PUISSANT

+ 3% de foyers avec enfants
+ 7 000 lecteurs




MEDIAﬂgaro

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

CHAQUE MOIS,
L’'OFFRE MEDIA.FIGARO
TOUCHE

40,4 M 78%

d’individus 15 ans et + des Francais

py e e B L euicer Emza R 72

lintern@Qute! JDN @ccM next® o mueammm g, @aluk,

Crossmedias 2015



MEDIAsigaro CONTACTS

www.media.figaro.fr

Aurore DOMONT
Présidente MEDIA.figaro
adomont@media.figaro.fr

Chantal FOLLAIN-DE SAINT SALVY Hélene MENGUS Noélle CHAOULOFF
Directrice déléguée Directrice commerciale Madame Figaro Directrice commerciale TV Magazine
01 56 52 24 35 01 56 52 23 26 01 56 52 27 32
cdesaintsalvy@media.figaro.fr hmengus@media.figaro.fr nchaouloff@media.figaro.fr
Anne-Sophie NECTOUX Alexis MARCOMBE
Directrice déleguee/Les Ateliers Figaro Directeur Genéral Délegué
01 566 52 20 50 01 66 52 21 02

asnectoux@media.figaro.fr amarcombe@media.figaro.fr



MEDIAfigaro

CONNECTE . INFLUENCE . ENGAGE
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ACPM ONE GLOBAL 2016 V1

U'EQUIPE

ACCROCHE 2 ETOILES A SON MAILLOT
15,6 MILLIONS DE LECTEURS

. . X
Meilleure progression des marques en valeur absolue  *zfo
+1,2 million de lecteurs Print & Digital

AEDIA



UNE GRANDE EQUIPE VISE TOUJOURS
’EXCELLENCE !

Les CSP+ boostent la progression de la marque LEQUIPE

IND. CSP+

+19,4%

ENSEMBLE
+15,2%

IND. CSP++

ACTIFS +18,7%
+14,3%

25-49 ANS CSP+

25-49 ANS +16,8%
+10,5%

Evolution Brand 30 jours ACPM One Global 2016 v1 vs 2015 v1

[ | TEAMEDIA



CHAMPION TOUTES CATEGORIES

1 homme sur 2, quelle que soit la cible

- ‘-..l v — /\ '//‘—‘\
‘Eé ’ " | :
N4 ' " IT
HOMMES 15-34 ANS 51%
HOMMES CSP+ 54%
HOMMIES 25-49 ANS CSP+ 57%
HOMMES CSP++ 53%

[ | TEAMEDIA




TOUJOURS PLUS D’EQUIPES !

Un véritable attachement a la marque

&=
& | 20%

NE PAS Q ge Iicée;.rs.tcolmmuns i &
: - rin igita .
DERANGER ~— | JEUNE CSP+ URBAINS

indice indice indice
I . 111 112 104
JE LIS ~
P Le Monde : 27%
» 4 Le Figaro : 21%
l [OUIPE @ Le Parisien : 19%

[ | TEAMEDIA




ETRE CHAMPION, C’EST ETRE PRECURSEUR !

L’EQUIPE en avance sur les nouveaux usages

Part du mobile et de la tablette dans la lecture digitale

60%

58%
56%

51%

L'EQUIPE LE MONDE LE PARISIEN LE FIGARO

[ | TEAMEDIA




« U'IMPORTANT C’EST DE PARTICIPER »

eeeco Orange F 4G 23:28 7% 52% M

L'EQUIPE
@

Plutdt Barga, Real ou Atletico ?

ee00 Orange F 4G 00:01 71333%ED

.
G lequipe

L'FQUIPF

QUEL TITRE P?U l'l-'l/l'}:f-' 2

I
9 tweetez avec

#MonTitrePourLEQUIPE

@ 1044 J'aime

Q02 1,7k

lequipe Vous |'avez reconnu ? Réponde:
ns les comr

da ommentaires

B

Wi37wm ® 269«

El2am

[ | TEAMEDIA



ACPM ONE 2015

U'EQUIPE

UNE BELLE VAGUE
2 363 000 lecteurs p
+7,6% VS 2014

& A F

ar jour




UN GRAND SPORTIF SE DEPASSE

La plus forte progression de la PQN en un an.

Le Parisien - Aujourd'hui
L'Equipe

Le Monde

Le Figaro

Libération

Les Echos

La Croix

L'Humanité

One 2015 vs One 2014 — LNM ens 15+

2 381 000

2 308 000
1526 000
979 000
560 000
476 000 L’EQUIPE DIMANCHE
K LES ETOILES EtOile One Print
#* DE L . .
399 000 . Meilleure progression de la PQN

=N + 249 000 lecteurs

[ | TEAMEDIA



’EQUIPE GAGNE SUR TOUS LES TERRAINS

Les meilleures progressions de la PQN sur :

LES CSP+ LES 25 49 ANS CSP+

+ 59 OOO LECTEURS + 49 OOO LECTEURS

LES DOUBLES ACTIFS CSP+ LES HOMMES CSP+

+ 73 OOO LECTEURS + 59 OOO LECTEURS

One 2015 vs One 2014 - LNM [ | TEAMEDIA




Ji CHANGEZ DE TACTIQUE,

? JOUEZ LES CSP+ AVEC EQUIPE

L’Equipe, plus de lecteurs CSP+ exclusifs que Le Monde et Le Figaro

18,8% des lecteurs CSP+ de PQN ne lisent qu’un seul quotidien, L’Equipe

ACTIFS
CSP+

LEQUIPE LE MONDE  LE PARISIEN/AUJ. AUTRES PQN

DOUBLE 17,0%
ACTIFS 19,8%

CSP+

One 2015 vs One 2014 — exclusifs L'Equipe sur cibles vs agrégat PQN hors PQHi [ | TEAMEDIA






ET MONTE SUR LE PODIUM
3éme HEBDO D’ACTUALITE

TOP 10 DES HEBDOS D’ACTUS

Paris Match 3412
Télérama 2436
3 7 L'Equipe Magazine 2194

2 194 Le Nouvel Observateur 2128
L'Express 2 084
Le Point 2 069
M, le Magazine du Monde 1953
Le Figaro Magazine 1684
Le Parisien Auj Magazine 1381
Marianne 1097

Télérama Paris Match L'Equipe Magazine 2014

ONE 2015, en milliers [ | TEAMEDIA




L'OR SUR LES HOMMES CSP+

448
415 416 416
347
Le Nouvel Paris Match Télérama L'Equipe Magazine L'Express Le Point M, le Magazine du
Observateur Monde

[ | TEAMEDIA




SOYEZ PLUS EFFICACE, JOUEZ EN DOUBLE !

1 MILLION D’"HOMMIES CSP+

COMMUNS
22%

L'EQUIPE

magazine

LI'EQUIPE

[ | TEAMEDIA



U'EQUIPE

POUR VOS CAMPAGNES FAITES EQUIPE
AVEC UN CHAMPION !
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I'EOQUIPEF LesEchos

&R TEAM MEDIA REUNIT
s PLUS D’1 FRANCAIS SUR 2
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I'EQUIPE 1esEchos _LeParisien

26,9 N M llions

DE LECTEURS, INTERNAUTES, MOBINAUTES ET TABLONAUTES

22% DES INDIVIDUS DE 15 ANS ET +

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1

Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, France Football h 4 | TEAMEDIA
MPub RegieObs = dédup Brands 30J Le Monde, L’Obs, Courrier International, Télérama, Challenges
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TEAM MEDIA LEADER
SUR CEUX QUI SONT DANS L’ACTION

% couverture sur cible 25—49 AN S ACTl FS + ZSEYCEERspA_Cl:?KE;

\ \
reavees s 60% 66% 64%

9 ACTIFS+SUR 3

| Data | Advertising

:
TEAM\MEDIA— Content

-
*
e ——
-

52,5% 65,5% 62%

MEDIAﬁgaro 59% 64% 60%

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 — Actifs+ = CSPI+
Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, France Football |
MPub RegieObs = dédup Brands 30J Le Monde, L'Obs, Courrier International, Télérama, Challenges, L30 La Vie h 4 TEAMEDIA

n L
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YANNICK LACOMBE

Directeur Général Adjoint | Le Parisien L’Equipe TV Digital

CONTACTS
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0141049812
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Q
[-—
=
=
=
-
b
=
—
=
—
22
s
=
&

[
2
>
o
L
|
[}
=
<
o
—_
©
<<
g
©
—
‘Q
e
N
(U]
[}
O
=
)
(8]
()
=
[a]

N
Suisiuanpy | eleq | M

0141049849
ylacombe@teamedia.fr

Nt
SN

% \":
.__,.AOU = VIAQ3IN INVIL




A

-

|
ES_——— —————— I.II

o

]

L [ [

I

L
|

i
I

m
i
1

1




e Parisien

17,716 MILLIONS
DE LECTEURS CHAQUE MOIS
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VIVE LA CROISSANCE !

La marque d’information générale qui gagne 2,5 M de lecteurs
et touche + d’1 Francais sur 3

Puissance et progression

3500

o
o
o
3000 | o

g LeParisien

= +2,528 M

2500 13 +17%

17,716 M S

) 4 2000 |

de lecteurs chaque mois
1500

1000

ion
e

5% 10% 15% 20% 25%

EVOLUTION EN %

-10%

-1500

ﬂ| TEAMEDIA

ONE GLOBAL 2016 V1, Brand 30 jours, évolution vs 2015 V4 (2015 V1 étant trés atypique : attentats Charlie Hebdo)



LE PARISIEN S’ INSCRIT
AU CCEUR DES NOUVEAUX USAGES

Le mobile rattrape le fixe. Une répartition équilibrée entre les médias.

L

L =]
WEB FIXE MOBILE & TABLETTE
7,2M 7,2 M

ONE GLOBAL 2016 v1, marque 30 jours ﬂ | TEAMEDIA



LES CSP+
PORTENT LA PROGRESSION DE LA MARQUE

+23%
+20%
+17%
+16% °
Affinité 117 136
CSP++ CSP+ 25-49 ans 25-49 ans CSP+

ONE GLOBAL 2016 v1 : évolution vs ONE GLOBAL 2015 v4 et indice d’affinité sur cible ﬂ | TEAMEDIA




EXTENSION D’AUDIENCE !

Nos socionautes font résonner la margue bien au-dela de nos supports

3,7M 1,7M 37,5K
DE FANS DE FOLLOWERS D’ABONNES PERISCOPE
3,4 millions d’interactions 65 millions d’impressions de 477 K coeurs envoyés
chaque semaine tweets par mois

‘ ‘ Le Parisien a misé sur la densité, ce qui lui permet de classer des
articles dans le top des articles les plus partagés de I'année et
d’augmenter ses followers de maniére inégalée. J J

ﬂ| TEAMEDIA

Fans, followers, abonnés : données a date / Interactions : moyenne 2016 /
Etude Visibrain : « Panorama de la presse frangaise sur Twitter », mars 2016




Le Parisien Aujourd'hiii

OUI, ILS LISENT LE PARISIEN !
N°1 DE LA PQN

AR\ 1 EDIA



TOP 5 PQN

LE JOURNAL QUI COMPTE : N°1 DE LA PON

Avec 2,4 M de lecteurs chaque jour

2381 30% des lecteurs
de la PQN

L'EQUIPE 29%

‘i

LE MONDE 29%

LE FIGARO 19%

12%

LIBERATION

§J| TeaMEDIA
ONE 2015, LNM en 000 — Ensemble lecteurs PQN : 8 022 000 individus - —



OUI, ILS NOUS LISENT !

LES ULTRA-CONNECTES
Urbains CSP+

144

LE TOP MANAGEMENT
Dirigeants et Cadres des 150
Grandes Entreprises

LES UPPER CLASS

a Urbains CSP++

AFFINITE
Paisen Aot

133
144 | A GENERATION UBER

25-49 ans urbains

LES DECIDEURS

Décision Business

42
LES ELUS LES FAMILLES ACTIVES

Mandat électif 25-49 ans urbains avec enfant

)
Id| reamEeDIA

Indice affinité Le Parisien — Aujourd'hui en France sur cibles vs population frangaise




VOLUME CONTROL

§ 4y ? e OUI, ILS NOUS LISENT, ET DONNENT
\ n DE LA RESONANCE A VOS PLANS !

+ D’ULTRA-CONNECTES + DE UPPER CLASS + DE FAMILLES ACTIVES

Couverture en 000
1506 968 812

0\0 o\o
x';:'b °°\° ,?;\,
T 613
1274

PLAN 1
PLAN 2
PLAN 1
PLAN 2
PLAN 1

Urbains CSP++ 25 49 ans urbains
avec enfants <15 ans

Urbains CSP+

Plan 1 Plan 2
Le Monde 2 2
Le Figaro 2 1

'O Le Parisien — Aujourd’hui en France 0 1 ﬂ | TEAMEDIA




NON, VOUS NE LES TROUVEREZ PAS AILLEURS

Le plus grand nombre d’exclusifs de la PON. Plus d’1,5 M d’individus
ne lisent qu’un seul titre de PQN : Le Parisien — Aujourd’hui en France

1,536 M
LECTEURS EXCLUSIFS
LE PARISIEN - AUJOURD’HUI EN FRANCE

Autres
combinaisons
39%

8M
LECTEURS
PQN

Exclusifs
L'Equipe
19%

Exclusifs Exclusifs
Le Figaro Le Monde
9% 14%

ﬂ | TEAMEDIA
Ensemble lecteurs PQN : 8 022 000 individus —_—




OUI, VOUS POUVEZ TISSER UN LIEN FORT AVEC EUX

'engagement n’existe pas que sur le digital. Temps passé, lecture réguliere et achat en direct :
Le Parisien — Aujourd'hui en France crée un lien fort et durable avec ses lecteurs

TEMPS MOYEN DE LECTURE LECTEURS QUOTIDIENS LECTEURS PRIMAIRES
Top 3 PQN % lecteurs qui lisent le titre tous % lecteurs qui achétent le titre
En minutes les jours - Top 3 PQN ou sont abonnés - Top 3 PQN

) | )
LE MONDE 22 | LeFaTiSIen | 47,2 A1 4] 53,6%
)

LE FIGARO 20 LE FIGARO 39,1 LE FIGARO 49,1%

ﬂ| TEAMEDIA







LE MAGAZINE QUI S’AFFIRME

Le Parisien — Aujourd'hui en France Magazine poursuit sa croissance,
avec un lectorat toujours en hausse

ENSEMBLE HEBDOS D’ACTUALITE LE PARISIEN MAGAZINE
- 156 000 lecteurs +100 000 lecteurs
13 526 13370 MAGAZINE
1381
1282
ONE 2014 ONE 2015 ONE 2014 ONE 2015
ONE 2015 — LDP (000) — Hebdos d’actualités : Courrier International, Le Figaro Mag, Le Parisien Mag, Le Point, L'Equipe Mag, Les ﬂ | TEAMEDI A
Inrocks, L'Express, L'Obs, M, Marianne, Paris Match, Télérama, VSD -




LE MAGAZINE QUI LES SEDUIT

161

128
114 118

TOP CONSUMERS UPPER CLASS HAUTS REVENUS CHIC' SHOPPEUSES
Dinks foyers CSP+ CSP++ urbains Foyers +65 K€ Femmes +80 K€

ONE 2015 - Indice affinité Le Parisien Magazine sur cibles vs population frangaise ﬂ | TEAMEDIA




LE MAGAZINE QUI DYNAMISE VOS MESSAGES !

+ DE CHIC’ SHOPPEUSES + DE UPPER CLASS + DE HAUTS REVENUS
Femmes +80 K€ CSP++ URBAINS Foyers + 65 K€
660
oo ,\o\o ‘g\e
RN 4y x%
595 560
165 508
147
FIG MAG FIG MAG L'EXPRESS L'EXPRESS L'EXPRESS L'EXPRESS
+ M MAG + M MAG + LE POINT + LE POINT +L'OBS +L'OBS
+LP MAG +LP MAG +LP MAG

ONE 2015 - Plans a 1 insertion dans chaque titre " | TEAMEDIA
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DE LECTEURS, INTERNAUTES, MOBINAUTES ET TABLONAUTES

22% DES INDIVIDUS DE 15 ANS ET +

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1

Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, France Football h 4 | TEAMEDIA
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TEAM MEDIA LEADER
SUR CEUX QUI SONT DANS L’ACTION

% couverture sur cible 25—49 AN S ACTl FS + ZSEYCEERspA_Cl:?KE;
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reavees s 60% 66% 64%

9 ACTIFS+SUR 3

| Data | Advertising

:
TEAM\MEDIA— Content
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52,5% 65,5% 62%

MEDIAﬁgaro 59% 64% 60%

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 — Actifs+ = CSPI+
Team Media = dédup Brands 30J L'Equipe, Les Echos, Le Parisien / Aujourd'hui en France, France Football |
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YANNICK LACOMBE

Directeur Général Adjoint = Le Parisien L’Equipe TV Digital
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Résultats ONE 2015

fe NMionde BRAND

Une avance considérable

Les audiences n’ont jamais été aussi nombreuses a accorder leur confiance a la
marque Le Monde pour s’informer. Au cceur d’'une année d’actualité tourmentée,
c’est le savoir-faire en terme de vérification et de décodage de 'actualité qui est
consacré. Les audiences jeunes comme les premium y ont trouvé leur repére et
offre ainsi au Monde une avance considérable. f‘!lll REE|E®

puklicité
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NOUVEAU RECORD
18,9 MILLIONS DE LECTEURS INTERNAUTES MOBINAUTES +7% vs 2015 V4

L’ AUDIENCE DU QUOTIDIEN EST EN PROGRESSION SUR LES 3 DERNIERES VAGUES
AVEC LA PLUS FORTE PROGRESSION DE L'UC : + 6,1% VS 2014

LE QUOTIDIEN LE PLUS JEUNE ET QUI CONTINUE DE RAJEUNIR : -1,7 ans vs 2014

LE MONDE CONFORTE SON AVANCE SUR LES HAUTS REVENUS :
ENSEMBLE TOP 8 & TOP 5

MOINS DE 50 ANS TOP 8, TOP 5 & TOP 2

LE MONDE CREUSE L'ECART
SUR LES CSP+, CSP++ ET AFFAIRES & CADRES
78% DE LECTEURS SUPPLEMENTAIRES SUR LES CSP+ PAR RAPPORT AU FIGARO

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 Brand 30 jours, ONE 2015 ; indicateur LNM. ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.

Résultats ONE 2015



1 Francais sur 3 chaque mois

18,9 millions d’individus

+7% vs ONE GLOBAL 2015 V4

CHAQUE CHAQUE CHAQUE CHAQUE
SEMAINE MoIS

i [l

2 308 000 1 953 000 8 102 000 3205 000 5986 000 10 357 000
Lecteurs Lecteurs Internautes Tablonautes Mobinautes Socionautes
267 897

exemplaires diffusés

Sources : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; ACPM ONE 2015, indicateur LNM & LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ; \I]I i REE|EUBS
A partir des données Médiamétrie NetRatings, internet fixe, internet mobile, internet tablette janvier 2016 ; Réseaux sociaux : cumul avril 2016 ; ACPM PV 2015, DFP, Base 15 ans et + e

puklicité




On ne lit pas un journal, on lit une marque de presse

15% de digitalisation

+1,5 pt vs ONE GLOBAL 2015 V4

Print 30j
9,9 MILLIONS D’IND.
+4%

Ccommuns
27% DE LA MARQUE

5,2 MILLIONS D’IND.
+7%

Digital 30j
14,2 MILLIONS D’IND.
+9%

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1, évolution vs 2015 V4 ; indicateur brand print, internet fixe, mobile, tablette ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.

REGIEQRS




La fiabilité consacrée

Evolution d’audience

Cible ensemble
vs ONE GLOBAL 2015 V4 et ONE 2015

Marque Le Monde

Le Monde
M le magazine

Le Monde.fr

Sources : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; ACPM ONE 2015, indicateur LNM & LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ;

publicits

REGEDES




Signes particuliers

Structure & Affinité

Cible ensemble
% Structure et Affinité base 100

Structure
Moins de 35 ans 33%
Moins de 50 ans 60%

CSP+ 37%

Affaires et Cadres 21%
Présence d’'enfants<15 ans 33%

Urbain 55%

Affinité

114
113

142
169
109

120

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; indicateur Brand 30 jours

REGIEQRS




Résultats ONE 201 5
S QUOTIDIEN &

Une audience en progression d’année en année

Evolution d’audience

Cible ensemble
Nombre de lecteurs en (000)

2308 +6,1%

2174 — VS ONE 2014
UC QUALITY PAPER : +1,7%
1944
1861
ONE 2012 ONE 2013 ONE 2014 ONE 2015

T |REGEDRS
Source : ACPM ONE 2015, évolution vs 2014 ; indicateur LNM ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. -~




La plus forte progression de son univers de concurrence

Evolution d’audience

Cible ensemble vs 2014
Nombre de lecteurs en (000)

Se Mionde

LIBERATION

LES ECHOS

LE FIGARO

0,1%

560 000 lecteurs

1526 000 lecteurs -0,8% .

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs 2014 ; indicateur LNM ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.

4,1%

6,1%

REGIEQRS




- Résultats ONE 2015

S QUOTIDIEN

lls sont venus, ils ont vu, ils sont restés

Evolution d’audience

Cible Abonnés (individuel + foyer)
% évolution vs ONE 2014

-2% -8% -12%

e Nionde LIBERATION LES ECHOS LE FIGARO

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs 2014 ; indicateur LNM ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. )!]I I REE|EUBS

puklicité




- Résultats ONE 2015

S QUOTIDIEN

Le vent de la jeunesse souffle sur le papier

Age moyen & Evolutio

Cible ensemble
Age moyen et évolution vs 2014

50,1
46,2 46,2
43,8
. 0’4 . 0,3
SeNonde LES ECHOS LIBERATION LE FIGARO

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs 2014 ; indicateur LNM ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. )!]I I REE|EUBS

puklicité




Toujours plus solide sur les hauts revenus

Ranking Audience

Populations Hauts Revenus

Effectif en (000)

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LNM ; pop. 65 K€ ET + : 3 787 000 ind. ; pop. 80 K€ ET + : 1 827 000 ind.

Résultats ONE 2015

QUOTIDIEN

HAUTS REVENUS TRES HAUTS REVENUS
65 K€ 80K€
SeNonde 422 Seonde 232
LE FIGARO 299 LE FIGARO E
LES ECHOS 167 LES ECHOS E
LIBERATION 151 LIBERATION 7—3

ppppppppp

REGIEQRS




Jeunes Hauts Revenus : Le Monde amplifie son avance

Ranking Audience

Populations Jeunes & Hauts Revenus
Effectif

e Nonde fe Nionde Se NMionde

183 000

TOP 8 <50 ANS

87 000

TOP 5 <50 ANS

33 000

TOP 2 <50 ANS

+73% +45% +32%
vs Le Figaro vs Le Figaro vs Le Figaro
Le Figaro : 106 000 Le Figaro : 60 000 Le Figaro : 25 000
Libération : 67 000 Libération : 27 000 Les Echos : 24 000
Les Echos : 72 000 Les Echos : 40 000 Libération : 11 000

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LNM ; pop. 65 K€ ET + <50 ans :2 010 000 ind. ; pop. 80 K€ ET + <50 ans : 944 000 ind. ; pop. 115 K€ ET + <50 ans : 286 000 ind. ’L]]I I REE|EUBS




Résultats ONE 2015
QUOTIDIEN

Cibles B to B : une avance considérable

Ranking Audience

Populations B to B
Effectif en (000)

CSP+ CSP++ AFFAIRES & CADRES
e Nionde e NMionde fe Nonde
858 000 568 000 502 000
I +78% vs Le Figaro I +72% vs Le Figaro I +83% vs Le Figaro
Le Figaro 483 000 Le Figaro 331 000 Le Figaro 274 000
Libération 428 000 Libération 264 000 Libération 225 000
Les Echos 279 000 Les Echos 217 000 Les Echos 189 000

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LNM ; pop. CSP+: 10 688 000 ind. ; pop. CSP++ : 3 809 000 ind. ; pop. Affaires & Cadres : 1 850 000 ind. )!]l I REE|EUBS




Ranking Audience

CiblesBtoB
Effectif en (000)
400
300
200
100
0

Source : ACPM ONE 2015,; indicateur LNM ; pop. affaires et cadres moins de 50 ans : 3 417 000 ind. ; pop. petits patrons moins de 50 ans : 984 000 ind.

La nouvelle génération de leaders

Affaires et Cadres

Le Figaro
Libération

Les Echos

20

o {e Nionde

Petits patrons <50 ans




Résultats ONE 201 5
QUOTIDIEN

La fiahilité a la source

Duplication Audience

Cible ensemble
Effectif en (000)

SUR 2 308 000 LECTEURS DU MONDE

90% NE LISENT PAS LES ECHOS
81 % NE LISENT PAS LIBERATION

80 % NE LISENT PAS LE FIGARO

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LNM. ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ,L]]I [ REE|EUBS

puklicité —




Signes particuliers

Structure & Affinité

Cible ensemble
% Structure et Affinité base 100

Moins de 35 ans
Moins de 50 ans

Enseignement supérieur

CSP+
Revenus >65K€

Urbain

Structure

40%
60%

72%

37%
18%

70%

Affinité

139
113

173

141
250

150

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LNM.

REGIEQRS




Michaélle GOFFAUX
Directrice Déléguée — Marque Le Monde
01 57 28 38 98 / michaelle.goffaux@mpublicite.fr

Line GASPARINI
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr

Cyril GARDERE
Directeur Délégué — Emploi / Education / Salons
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr

fe NMionde

Contacts

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Arnauld DE SAINT PASTOU
Directeur Délégué - Activités Digitales
01 57 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr

Richard CARON
Directeur Commercial — Vins&Champagnes /
Inter&Régions
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr

Audrey VALENTE
Directrice des Opérations Spéciales
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr

Avril 2016 — facebook.com/mpublicite — twitter.com/mpublicite

Résultats ONE 2015

Valérie LAFONT
Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 39 21 / valerie.lafont@mpublicite.fr

Julie SOMSON
Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr

Elisabeth CIALDELLA
Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr

puklicité

I | REGIEDRS
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RESULTA

Les figures de style

AVRIL 2016




PRSP fﬁ-;:m Sy e,

C’est officiel, M Le magazine du Monde enregistre de nouveau la
meilleure évolution parmi les hebdos d’actu et les féminins haut de
gamme. M a su séduire les populations jeunes et est également de plus
en plus apprécié par les cadres. M fait une fois de plus la démonstration
de ses forces au sein de la presse magazine.

2015

REGIEQS




Plateforme de marque

Prés de 2 millions de lecteurs chagque semaine

2

1 953 000 8 395 000 335000 196 900

Lecteurs Visites Tablonautes Premium Socionautes

261 790
exemplaires diffusés

Sources : ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ;
ACPM, PV 2015 - DFP ; AT Internet, janvier 2016 ; REE|EUBS
ACPM Premium 2014, indicateur tablette 30 jours ; pop. ensemble : 7 970 000 ind. ; Réseaux sociaux, cumul avril 2016 publicite -




Record d’audience et meilleure évolution des hehdos d’actu

Evolution d’audience

Cible ensemble
lecteurs en 000 chaque semaine 1 953 +21 %

vs ONE 2014

> UC Hebdos d’actu : -3,2%

1711
1618
ONE 2014 ONE 2014-2015 ONE 2015
Souce:ACPM VIS it L0 s 1742000 s D |REGECES




Le seul titre en hausse parmi les féminins haut de gamme

Evolution d’audience

Cible Femmes

M Le magazine du Monde

Marie Claire

Madame Figaro

Grazia

+22,7%

-4,2%
-4,5%
-5,3%

-14,2%

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014 ; indicateur LDP ; pop. Femmes : 26 943 000 ind.
Pas d'évolution possible pour Vanity Fair & N-1.

publicité

REGIEQRD




Le nouveau féminin haut de gamme

Ranking d’audience

Cible Femmes
Nombre de lectrices en (000)

N°1 = Marie Claire
N°2 = Elle

914 894

521

+ 1 place

M Le magazine du Monde Madame Figaro Grazia

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014 ; indicateur LDP ; pop. Femmes : 26 943 000 ind.

363

Vanity Fair

publicité

REGIEQRD




Les Affaires et Cadres se démarquent avec M Le magazine du Monde

Affinité / Evolution d’audience

Cible Affaires & Cadres

M Le magazine du Monde

LEADER

EN AFFINITE EN EVOLUTION
181 +99%

vs hebdos d’actus : 149 vs hebdos d’actus : -2%

349 000 lecteurs chaque semaine

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014 ; indicateur LDP ; pop. Affaires & Cadres : 5 106 000 ind.
Affinité base 100 ensemble 15 ans et +
UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine

publicité
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Les Hauts Revenus en tres forte hausse

Evolution d’audience / Affinité

Hauts Revenus, Femmes Hauts Revenus, Hommes Hauts Revenus

+47,8%

®UC Hebdos d'actu  ®M Le magazine du Monde

+19’4% +21,7%
+8,2%

3.2% Affinité +1,4% [l Affinité = Affinité
2he70 246 308 338 369
Affinité Affinité

219 264

Revenus > 65k€ / an Revenus > 80k€ / an Revenus > 115k€ / an

UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine

MAIS AUSSI :

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014 ; indicateur LDP ; pop. Revenus = 65k€/an : 3 787 000 ind. ; pop. Revenus = 80k€/an : 1 827 000 ind. ; pop. Revenus = 115k€/an : 590 000 ind.
pop. Femmes Hauts Revenus (Revenus Foyer net 2 65k€/an) : 1 605 000 ind. ; pop. Hommes Hauts Revenus : 2 181 000 ind. ; Affinité base 100 ensemble 15 ans et +
UC Féminins Haut de Gamme : Elle, Marie-Claire, Madame Figaro et Grazia // pas d'évolution possible pour Vanity Fair & N-1 Toticite

Femmes Hauts Revenus : +9,9%
Affinité 219

> UC Féminins Haut de Gamme : +1,2%

Hommes Hauts Revenus : +7,2%
Affinité 266
> UC Hebdos d’actu : -11,0%

REGIEQRD




Une nouvelle génération de lecteurs de presse d’actualité

Cible ensemble

42 ANS D’AGE MOYEN

- 3,4 ans vs oNE 2014

L'EXPRESS 50 ANS
L'OBS 53 ANS
LE POINT 53 ANS
LE FIGARO MAGAZINE 56 ANS

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.

REGIEQRD




Moins de 50 ans et Hauts Revenus : N°1

Puissance / Affinité / Evolution d’audience

Cibles moins de 50 ans et moins de 50 ans Hauts Revenus

MOINS DE 50 ANS

MOINS DE 50 ANS HAUTS REVENUS

N°1 1198 000 156 000
en pu issan ce lecteurs chaque semaine lecteurs chaque semaine
N°1 116 206
en affinité vs UC Hebdos d’actu : 73 vs UC Hebdos d’actu : 134

N°1 +34%
en éVOlUtion vs UC Hebdos d’actu : -1%

+10%

vs UC Hebdos d’'actu : -6%

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014 ; indicateur LDP ; pop. moins de 50 ans : 27 391 000 ind. ;
pop. moins de 50 ans Hauts Revenus (Revenus Foyer net 2 65k€/an) : 2 010 000 ind. ; Affinité base 100 ensemble 15 ans et +
UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine

publicité

REGIEQRD




Meilleure évolution de la cible-clé de la presse

Evolution d’audience

Cible 25-49 ans CSP+

MEILLEURE EVOLUTION
SUR LES 25-49 ANS CSP+

+13%

355 000 lecteurs
vs UC Hebdos d’actu -1%

UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014 ; indicateur LDP ; pop. 25-49 ans CSP+ : 8 837 000 ind.
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Exclusif, Exclusive

SUR 1 953 000 LECTEURS(ICES) DE M

83 7 NE LISENT PAS LE FIGARO MAGAZINE

80 7% NE LISENT PAS LE POINT

77 75 NE LISENT PAS L'EXPRESS

75 75 NE LISENT PAS LOBS

SUR 914 000 LECTRICES DE M

90 7% NE LISENT PAS GRAZIA
90 7% NE LISENT PAS VANITY FAIR

897 NE LISENT PAS MADAME FIGARO
82 7 NE LISENT PAS MARIE-CLAIRE

77 7o NE LISENT PAS ELLE

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ;
pop. Femmes : 26 943 000 ind.

publicité
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Signes particuliers

Moins de 50 ans

Enseignement
supérieur
Affaires et Cadres
Revenus >65k€

Revenus >80K€
Revenus >115k€

Structure

61%

67%

18%
18%
11%
4%

Affinité

116

160

181
246

308
369

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.
Affinité base 100 ensemble 15 ans et +

publicité
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Michaélle GOFFAUX
Directrice Déléguée — Marque Le Monde
01 57 28 38 98 / michaelle.goffaux@mpublicite.fr

Line GASPARINI
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr

Cyril GARDERE
Directeur Délégué — Empiloi / Education / Salons
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Arnauld DE SAINT PASTOU
Directeur Délégué - Activités Digitales
01 57 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr

Richard CARON
Directeur Commercial - Vins & Champagnes /
Inter&Régions
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr

Audrey VALENTE
Directrice des Opérations Spéciales
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr

Valérie LAFONT
Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 39 21 / valerie.lafont@mpublicite.fr

Julie SOMSON
Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr

Elisabeth CIALDELLA
Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr
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Résultats ONE 2015

Une saison pleine pour I'OBS

L'OBS marque des points auprés de nouvelles familles de lecteurs plus CSP +

et plus hauts revenus.
C’est aujourd’hui le titre qui fait la différence dans I'univers des news :

plus exclusif, plus puissant, plus qualifié.




Résultats'ONE 2015

BRAND

1 Francais sur 4 chaque mois

12,7 millions d’individus chaque mois

f ]v
3 Jin

2 128 000 6 139 000 2767 000 1 805 000 3200 000

Lecteurs Internautes Mobinautes tablonautes Socionautes
exemplaires
diffusés
Sources : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1; ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. Ensemble : 51 742 000 ind. ; ||]I I REB"EUBS
A partir des données Médiamétrie NetRatings, internet fixe, internet mobile, internet tablette janvier 2016 (base 15 ans et +) ; Réseaux sociaux : cumul avril 2016 ; OJD PV 2015, DFP pu*wwé uov




La marque totale

L'0BS concilie la prise de recul d’'un hebdomadaire et la réactivité du digita

Print 30j
5,3 MILLIONS D’IND.

Communs
16% DE LA MARQUE

2 MILLIONS D’IND.

Digital 30j
9,4 MILLIONS D'IND.

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; indicateurs Print 30 jours et Digital 30 jours ; pop. ensemble : 51 738 000 ind.

Résultats'ONE 2015

BRAND

REGIEQS




Résultats'ONE 2015

HEBDO

La différence des News ne se fait plus sur la puissance

Ranking audience

Nombre de lecteurs (000)

Ensemble 15 ans et CSP+ Femmes

+
LOBS M 22 oo [ 0 1OBS I -
L'Express - 2084 LOBS _ L'Express _ 928
Le Point - 2 069 Le Point - 44 Le Point _ 926

Le Figaro Mag 1684 Le Figaro Mag 457 Le Figaro Mag 838

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ; pop. CSP+: 13 630 000 ind. ; pop. Femmes : 26 943 000 ind. m RE[leUBS

publicits




Résultats'ONE 2015

HEBDO

Elle se fait sur la capacité a adresser des cibles exclusives

Audiences exclusives

SUR 2 128 000 LECTEURS DE L'OBS

87 % NE LISENT PAS LE FIGARO MAGAZINE
75 % NE LISENT PAS LE POINT
73 % NE LISENT PAS LEXPRESS

61% NE LISENT AUCUN DE CES TITRES

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP. pop. ensembile : 51 742 000 ind. m REElE%

publicits




Résultats'ONE 2015

HEBDO

L'OBS apporte nettement plus de lecteurs exclusifs a un plan media

Ranking audience

Nombre de lecteurs (000)
Exclusifs Le Point 946

Exclusifs L'Express 934

Exclusifs Le Figaro

Magazine 495

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP. pop. ensemble : 51 742 000 ind. m REE'E%

publicits




Résultats'ONE 2015

HEBDO

Les lecteurs exclusifs de L'OBS sont plus qualifiés

Indice d’affinité

Base 100 Ensemble

CSP+ 25-49 ans CSP+ Urbains 25-49 ans TOP8

141

120
117 132

114
111

I2JOBS Autres News I2OBS Autres News 2OBS Autres News

Lecteurs exclusifs Lecteurs exclusifs Lecteurs exclusifs

| REGEDBS

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop CSP+: 13 630 000 ind. ;pop 25-49 ans CSP+ Urbains : 4 891 000 ind. Pop 25-49 ans TOP8 : 1 465 000 ind. —
Lecteurs exclusifs L'OBS : non lecteurs L'Express, Le Point, Le Figaro Magazine




Résultats'ONE 2015

HEBDO
L'OBS, un partenaire gagnant

Couverture en %

L’OBS + Le Point
Affaires & Cadres L’OBS + L'Express

11,9%
11,4%

Le Point + L'Express 11,3%

L’OBS + L'Express 9.2%
CSP+ L’OBS + Le Point 8,8%

Le Point + L'Express 8,6%

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. Affaires & cadres : 5 106 000 ind., Revenus > 65 K€ / an : 3 787 000 ind. ,m REElEUBS




Résultats'ONE 2015

HEBDO

L'OBS s’ouvre a de nouvelles audiences

Ranking audience

Nombre de lecteurs (000)

LES « DOUBLE INCOME NO KIDS » LES HAUTS REVENUS <50 ANS
LOBS_ 70 LOBS _ 112
L'Express L'Express
Le Point 62 Le Point 110
Le Figaro Mag 37 Le Figaro Mag 88

Source : ACPM ONE 2015, Evolution vs ONE 2014 - indicateur LDP ; Pop. DINKS : 1 574 000 ind. Pop Hauts revenus<50 ans : 944 000 ind. m REGIEORS

publicits




Résultats'ONE 2015

HEBDO

L'OBS s’ouvre a de nouvelles audiences

Evolution vs 2014

u BOBS Moyenne News
31%

21%
10%
-1%
TOP 8 CSP++ TOP 2

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. Revenus TOP8 CSP++: 1 677 000 ind. ; Revenus > 115 K€ (TOP2) : 590 000 ind. * News : L'Express, Le Point, Le Figaro Magazine m REElEUBS

publicits




Résultats'ONE 2015

HEBDO

Signes particuliers

Profil en % - Affinité

Base 100 Ensemble

Structure
Hommes 55%
CSP+ 33%
CSP++ 19%
Hauts revenus 15%
Urbain 60%

Source : ACPM ONE 2015, indicateur LDP. pop. ensembile : 51 742 000 ind. :!M REElE%
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publicité

David ESKENAZY
Directeur Délégué - L'Obs / Courrier international
01 57 28 38 63 / david.eskenazy@mpublicite.fr

Line GASPARINI
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr

Cyril GARDERE
Directeur Délégué - Emploi / Education / Salons
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr

Contacts

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Arnauld DE SAINT PASTOU
Directeur Délégué - Activités Digitales
01 57 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr

Richard CARON

Directeur Commercial - Vins&Champagnes /
Inter&Régions
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr

Audrey VALENTE
Directrice des Opérations Spéciales
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr

Valérie LAFONT
Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 39 21 / valerie.lafont@mpublicite.fr

Julie SOMSON
Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr

Elisabeth CIALDELLA
Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr

Avril 2016 - facebook.com/mpublicite — twitter.com/mpublicite
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Le fer de lance

Té\érama'
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Télérama est toujours leader parmi les hebdomadaires d’actualité.

La cible-clé des marques de presse, les 25-49 ans CSP+, en a fait son
fer de lance. Télérama le prescripteur, montre la voie aux Femmes,
Hauts Revenus, Cadres et Familles, qui en ont fait leur titre phare.

Résultats ONE 2015
BRAND

TN | REGEDDS
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6,2 millions d’individus chaque mois

CHAQUE CHAQUE CHAQUE CHAQUE
Téléra SEMAINE MOIS MOIS

L0107 SavANT
DuRoCK

|6GY
POP

Eil 01 [=]

2 436 000 2 025 000 702 000 681 000 715 600

Lecteurs Internautes Tablonautes Mobinautes Socionautes

564 956
exemplaires diffusés

Sources : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1, évolution vs ONE GLOBAL 2015 V1 , indicateur Brand 30J ; ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ;
A partir des données Médiamétrie NetRatings, intfernet fixe, internet mobile, internet tablette janvier 2016 ; Réseaux sociaux : cumul avril 2016 ; ACPM PV 2015, DFP
Base 15 ans et +

m

publicité
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Une marque qui accompagne les usages de ses lecteurs

93 % de digitalisation

Print 30j
4,0 MILLIONS D’IND.

Communs
17% DE LA MARQUE

1,0 MILLION D’IND.

Digital 30j
3,3 MILLIONS D’IND.

Source : AudiPresse ONE GLOBAL 2015 V3 ; indicateur brand print, internet fixe, mobile, tablette ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.

| Résultats ONE{2@15}
| BRAND |
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Télérama, toujours en téte

Ranking d’audience

Cible ensemble
Nombre de lecteurs en (000)

i +1%
Télérama
_ 2 436 vs ONE 2014-2015

> UC Hebdos d’actu : -2%

L'Obs 2128
L'Express 2084
Le Point 2 069
magasine 1684
e Hois s s o Pt oo ot Lo Fao moamne T | REGIEDRS
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Le fer de lance des 25-49 ans CSP+

Cible 25-49 ans CSP+

Puissance / Affinité / Evolution d’audience

25-49 ans CSP+

N°1 476 000
en pU issan ce lecteurs chaque semaine

N°1 114
en affinité vs UC Hebdos d’actu : 93

N°1 +5%
en éVOl Ution vs UC Hebdos d’'actu : -3%

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014-2015 ; indicateur LDP ; pop. 25-49 ans CSP+ : 8 837 000 ind.

Affinité base 100 ensemble 15 ans et +
UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine

| Résultats ONE{2@15}
| HEBDO |
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| Résultats ONE{2015
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Les Hauts Revenus y trouvent bien leurs comptes

Ranking d’audience
Nombre de lecteurs
Revenus :ommes Femmes Moins de 50 ans
> 65K€/ an evenus Revenus Revenus
> 65K€/an > 65K€/an > 65K€/an
Télérama 449 000 249 000 200 000 158 000
Le Point 376 000 208 000 168 000 110 000
L’Obs 319 000 199 000 120 000 112 000
L’Express 308 000 166 000 142 000 110 000
Le Figaro Magazine 304 000 165 000 140 000 88 000
Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Revenus 2 65k€/an : 3 787 000 ind. ; |']I I REB|EUBS
pop. Hommes Revenus = 65k€/an : 2 181 000 ind. ; pop. Femmes Revenus = 65k€/an : 1 605 000 ind. ; pop. moins de 50 ans Revenus = 65k€/an : 2 010 000 ind. ,,Tu.i.,né —
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Double leadership aupres des Affaires & Cadres

Puissance / Affinité

Cible Affaires et Cadres

Télérama
LEADER

EN PUISSANCE EN AFFINITE

510 000 212

lecteurs chaque semaine vs hebdos d’actus : 149

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Affaires & Cadres : 5 106 000 ind.
Affinité base 100 ensemble 15 ans et +
UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine

! Résultats 0NE211
| HEBDO
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Télérama et les femmes, la puissance et I'affinité

Ranking d’audience et affinité

Cible femmes
Nombre de lectrices en (000)

1289

Affinité
102

Télérama

956 928 926
838

Affinité
)

Affinité Affinité Affinité
86 86 86

L'Obs L'Express Le Point Le Figaro magazine

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Femmes : 26 943 000 ind.
Affinité base 100 ensemble 15 ans et +

i

| Rdsultath ONE|2415
HEBDO |18
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Télérama Enfants, la nouvelle grille Télé : des succes au service des Familles

Puissance / Affinité / Evolution d’audience

La déclinaison gratuite de

. . . Télérama destinée aux enfants
Cible Familles : Femmes CSP+ avec enfant(s) de moins de 15 ans curieux de 4 & 12 ans et 4 leurs

parents en IDF (5 N°/an)

N°1 N°1
en puissance en affinité
TELERAMA 183 000 133
N°1
LEXPRESS 127 000 108 U @yl
0
L'OBS 111 000 92 +3,4%
vs UC Hebdos d’actu : -13,0%

LE POINT 84 000 72

La nouvelle grille télé, repensée
en 2015, s’adapte désormais aux

LE FIGARO MAGAZINE 57 OOO 60 différents usages de la télé de

toute la famille.

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs ONE 2014-2015 ; indicateur LDP ; pop. Familles : 2 922 000 ind.

Affinité base 100 ensemble 15 ans et + ’I’,]I I REE|EUBS
UC Hebdos d'actu : L'Express, Le Point, L'Obs et Le Figaro magazine
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Des audiences exclusives

SUR 1 289 000 LECTRICES DE TELERAMA SUR 1 147 000 LECTEURS MASCULINS DE TELERAMA
97 % NE LISENT PAS GRAZIA 94 % NE LISENT PAS LE FIGARO MAGAZINE

97 % NE LISENT PAS VANITY FAIR 90 % NE LISENT PAS L'EXPRESS

96 % NE LISENT PAS MADAME FIGARO 89 % NE LISENT PAS LE POINT

89 % NE LISENT PAS ELLE 83 % NE LISENT PAS L'OBS

87 % NE LISENT PAS MARIE-CLAIRE

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Femmes : 26 943 000 ind. ; AL']I I REB|EUBS

Pop. Hommes : 24 799 000 ind. publicité —_—
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Un apport de couverture exclusif

Couverture en %

Hommes 21’5%
Hauts Revenus

+ 1 insertion dans Télérama +7,8 PtS de couverture 29,3%

VS +2,1 ptS en moyenne

pour une insertion supplémentaires dans des supports déja compris dans le plan

10,2%

25-49 ans CSP+
+ 1 insertion dans Télérama +4,4 PtS de couverture 14,6%

VS +1,5 pt en moyenne

pour une insertion supplémentaires dans des supports déja compris dans le plan

| Résultats ONE{2015
BN HEBDO

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Hommes Hauts Revenus (Revenus foyer net > 65k€/an) : 2 181 000 ind ; |']II
pop. 25-49 ans CSP+ : 8 837 000 ind. —~

REGIEQS
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Signes particuliers

CSP+
CSP++
Affaires et Cadres

Revenus >65k€
Revenus >80K€

Enseignement
supérieur

Urbain
IDF

Affinité

145
181
212

252
265

173

145
189

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.
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Contacts

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Line GASPARINI Arnauld DE SAINT PASTOU Valérie LAFONT
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie Directeur Délégué - Activités Digitales Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr 01 57 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr 01 57 28 39 21 / valerie lafont@mpublicite.fr
Cyril GARDERE Richard CARON Julie SOMSON
Directeur Délégué — Emploi / Education / Salons Directeur Commercial - Vins & Champagnes / Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr Inter&Régions 01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr
Audrey VALENTE Elisabeth CIALDELLA
Directrice des Opérations Spéciales Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr 01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr

Avril 2016 — facebook.com/mpublicite — twitter.com/mpublicite
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Courrier Résultats ONE
1nternational

BRAND

Here comes the challenger

Jeune et toujours plus entrepreneuriale, la communauté de Courrier
international ne cesse de dépasser tous les records depuis 3 ans.
Avec son million de lecteurs fraichement acquis, Courrier international
devient un sérieux challenger pour faire bouger I'univers des news

magazines. m REBHBS
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La communauté Courrier international
3,3 millions d’individus chaque mois
CHAQUE CHAQUE CHAQUE CHAQUE EN

e SEMAINE MOIS MOIS CONTINU

in

1 060 000 526 000 173 000 340 000 1 092 000

R emander
et el

T

lecteurs internautes tablonautes mobinautes socionautes
exemplaires diffusés
Sources : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ; ’I’]]I I REB|EUBS
A partir des données Médiamétrie NetRatings, internet fixe, internet mobile, internet tablette janvier 2016 ; Réseaux sociaux : cumul avril 2016 ; ACPM DSH 2015, DFP publicité —

Base 15 ans et +
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Record d’audience pour la troisieme année consécutive

Evolution d’audience

Cible ensemble
Nombre de lecteurs en (000)

vs ONE 2014

1 060

994
971

880

ONE 2012 ONE 2013 ONE 2014 ONE 2015

Source : ACPM ONE 2015, évolution vs 2014 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ,I,]]I [ REHEUBS
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La jeunesse veut comprendre le monde

fige moyen

Cible ensemble

44 ANS D’AGE MOYEN

L'EXPRESS 50 ANS
L'OBS 53 ANS
LE POINT 53 ANS

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ,].]]I [ REHEUBS
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Un magazine investi par les jeunes a hauts revenus

- de 50 ans a Hauts Revenus

Affinité base 100 Ensemble 15 ans et +

219

137

Courrier
international UC NEWS

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. - 50 ans & hauts revenus (Revenus foyer net 2 65k€ / an) : 27 391 000 ind.
UC News : L'Express, Le Point, L'Obs

uuuuuuuuu

REGIEQS




n-qp‘_—"lﬂ-‘“-“-\: . ﬂ
P
prr N

i 1A
- iamiEl)

La préférence des jeunes actifs
25-49 ans CSP+ et CSP++

Structure d’audience Structure d’audience

cible 25-49 CSP+ cible 25-49 CSP++

25%
15%

17%
9%
AFFINITE 145 AFFINITE 100 AFFINITE 187 AFFINITE 114
Courrier UC NEWS Courrier UC NEWS

international

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. 25-49 ans : 20 119 000 ind. ,I,]]I [ REHEUBS

UC News : L'Express, Le Point, L'Obs publicité —_—

international




L'intérét des décideurs

Affaires et cadres / Petits patrons

Cible ensemble
Affinité base 100

218 Affaires et cadres Petits patrons
144
134
172
161 158 I Lo1
ey ona1  LE POINT L'0BS L'EXPRESS o ons1  L'EXPRESS L'0BS LE POINT

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Affaires et cadres : 5 106 000 ind. ; pop. Petits patrons: 1 631 000 ind. REE|EUBS
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Un lectorat de plus en plus entrepreneurial

Entrepreneurs

Evolution d’audience en %

+13%

-13%
Courrier
international
UC NEWS

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Entrepreneurs : 4 949 000 ind. ,I.]]I [ REHEUBS

UC News : L'Express, Le Point, L'Obs publicité —_—
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Une audience exclusive

Sur 1 060 000 lecteurs de Courrier international

Cible ensemble
Lecteurs exclusifs en %

83 % NE LISENT PAS LE POINT
81 % NE LISENT PAS LEXPRESS

77 % NE LISENT PAS LOBS

64 % NE LISENT
AUCUN DES 3 TITRES

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP pop. ensembile : 51 742 000 ind. ,].]]I [ REHEUBS
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Une couverture exclusive

Couverture

Couverture en %

1 insertion dans

’ . : 10’2%
25.49 ans CSP + L'Express + Le Point + L'Obs

+ 1 insertion dans Courrier international + 2,2 pts de couverture 12’4%

vs + 1,5 pt en moyenne

pour une insertion supplémentaire dans les supports déja compris dans le plan

1 insertion dans o
25- 49 ans L'Express + Le Point + L'Obs 12,5%

Affaires et cadres . ; .. ;
+ 1 insertion dans Courrier international + 3,1 pts de couverture

vs + 1,8 pt en moyenne

15,6%

pour une insertion supplémentaire dans les supports déja compris dans le plan

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. 25-49 ans CSP+ : 8 837 000 ind. ; pop. 25-49 ans Affaires et cadres : 3 310 000 ind.

m
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Signes particuliers

Profil des lecteurs

Cible ensemble

Structure Affinité

Moins de 35 ans 36% 126
Moins de 50 ans 57% 107
Enseignement supérieur 73% 177
CSP + 41% 156
CSP ++ 26% 200
Affaires et cadres 22% 218
25-49 ans CSP + 25% 145
Revenus > 65K€ 16% 213
Urbain 65% 141

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ensemble : 51 742 000 ind. m REB"EUBS
Indice d'affinité base 100 ensemble 15 ans et + ~I&




David ESKENAZY
Directeur Délégué — Courrier international / L' Obs
01 57 28 38 63 / david.eskenazy@mpublicite.fr

Line GASPARINI
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr

Cyril GARDERE
Directeur Délégué — Empiloi / Education / Salons
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr

Courrier
international

Contacts

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Arnauld DE SAINT PASTOU
Directeur Délégué - Activités Digitales
01 57 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr

Richard CARON
Directeur Commercial-Vins & Champagnes /
Inter&Régions
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr

Audrey VALENTE
Directrice des Opérations Spéciales
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr

publicité
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Valérie LAFONT
Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 39 21 / valerie.lafont@mpublicite..fr

Julie SOMSON
Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr

Elisabeth CIALDELLA
Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr

Avril 2016 — facebook.com/mpublicite — twitter.com/mpublicite
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Challenges

Acteur du changement economique

AVRIL 2016

uuuuuuuuu

REGIEQS




Challenges

Acteur du changement économique

Une nouvelle fois, Challenges réalise un record d’audience.

Seul titre en hausse de la presse économique, il ne cesse de séduire
les hommes premium et les nouveaux décideurs.

Plus que jamais, Challenges est le symbole d’'un News qui gagne,

le véritable Challenger de la presse économique.

Résultats ONE 2015

M
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‘Challenges

1é'¢ marque magazine économique
3,9 millions d’individus chaque mois
+4%

oy LHAQUE
Challengésa[ ]2
L'Ube
CAPITALISME
I 3|
[ fEA 2]

En quoi ils changent les régles
| g ek, e, vt g, P

CHAQUE CHAQUE CHAQUE
MoIS - MoIS

B 0 [<]

661 000 1 355 000 572 000 505 000 445 000

Lecteurs Internautes Tablonautes Mobinautes Socionautes

186 968
exemplaires diffusés

Sources : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; évolution vs ONE GLOBAL 2015 V1, indicateur Brand 30J ; ACPM ONE 2015, indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. ;
A partir des données Médiamétrie NetRatings, internet fixe, internet mobile, internet tablette janvier 2016 ; Réseaux sociaux : cumul avril 2016 ; ACPM PV 2015, DFP
Base 15 ans et +

publicité

REGIEQS




?Ehallenges

Une marque qui s’étend sur le Digital

3,9 millions d’individus chaque mois

Print 30j
1,6 MILLION D’IND.

Ccommuns
10% DE LA MARQUE

338 000 IND.

Digital 30j
2,2 MILLIONS D’IND.

Source : ACPM ONE GLOBAL 2016 V1 ; indicateurs Print 30 jours et Digital 30 jours ; pop. ensemble : 51 738 000 ind.

Résultats ONE 2015
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Résultats ONE 2015

Wéhallenges

Le véritable Challenger de la presse économique

Evolution d’audience
Cible ensemble
Nombre de lecteurs en (000)
RECORD
661 1+14,2%
vs ONE 2014
631 UC ECO : -14,5%
> Capital : 1578/-16,1%
> Management : 504 /-19,8%
> L’Expansion : 380/ -0,3%
Mais aussi :
579 > Les Echos : 560/ +0,1%
ONE 2014 ONE 2014-2015 ONE 2015
Source : ACPM ONE 2015, évolution vs 2015 vs 2014-2015 ; indicateur LDP ensemble : 51 742 000 ind. m REB|EUBS




wv'bhallenges

Ceux qui vont changer I'’économie demain

vs 2014

Challenges$

Management
L'Expansion

Capital

25-34 a

-11%

-16%

-22%

Evolution d’audience

ns 25-49 ans
- +36% Challenges
Management -10%
Capital -19%
L'Expansion -24%

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. 25-34 ans : 7 631 000 ind. ; pop. 25-49 ans : 20 119 000 ind.

Résultats ONE 2015

. +5%
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Les nouveaux décideurs assurent la reléve

Evolution d’audience

Cible moins de 35 ans CSP++

+23%

-15%
-26%
-40%
Chauel’]ges L'Expansion Management Capital

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Moins de 35 ans CSP++: 1 565 000 ind.

Résultats ONE 2015
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Résultats ONE 2015

?Ehallenges

Les hommes préferent Challenges

Evolution d’audience
m(Challenges =UCEco
+39%
+25%
+19%
-10% -12% -11%
Hommes Hommes 25-49 ans Hommes CSP++
Soul : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; . H 124799000 ind. ; .H 25-49 19904 000 ind. : H CSP++:4 113000 ind. 'II
e e PoP Orl??:;o : Capital, L’r;xpo?\:Zn, I(\)Arg:]cegsememcns " emmes " Mﬂlulwé REB|E%




Résultats ONE 2015

?Ehallenges

Le reflexe des hauts revenus

Indice d’affinité hase 100

m Challenges UC Eco
.2 . l I L
191
> 45k€ > 65k€ > 80k€ > 115k€

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. revenus > 45K€ : 10 986 000 ind. ; pop. revenus > 65K€: 3 787 000 ind. ; pop. revenus > 80K€: 1 827 000 ind. ; pop. revenus > 115K€ : 590 000 ind |']I I REB|EUBS
-~

UC Eco : Capital, L'Expansion, Management bl
uuuuuuuuu




?Ehallenges

Des lecteurs exclusifs

SUR 631 000 LECTEURS DE CHALLENGES

87 % NE LISENT PAS L'EXPANSION 66 % NE LISENT PAS L'OBS
83 % NE LISENT PAS MANAGEMENT 63 % NE LISENT PAS L'EXPRESS
74 7 NE LISENT PAS CAPITAL 61 % NE LISENT PAS LE POINT
63 % NE LISENT 38 7% NE LISENT
AUCUN DES 3 TITRES AUCUN DES 3 NEWS

Source : ACPM 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.

Résultats ONE 2015
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Résultats ONE 2015
HEBDO

‘Eé“ﬁgﬂenges o

Signes particuliers

Structure Affinité
Hommes 70% 147
CSP+ 37% 141
CSP++ 27% 205
Affaires et Cadres 20% 206
Revenus >65k€ 22% 297
Revenus >80K€ 14% 391
Revenus >115k€ 6% 560

Source : ACPM 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. m REB|EUBS

publicité —




Philippe LEONARD
Directeur Commercial - Challenges
01 57 28 30 07 / pleonard@regieobs.fr

Line GASPARINI
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr

Cyril GARDERE
Directeur Délégué — Empiloi / Education / Salons
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr

Challenges

publicité
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Contacts

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Arnauld DE SAINT PASTOU
Directeur Délégué - Activités Digitales
01 57 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr

Richard CARON
Directeur Commercial — Vins & Champagnes /
Inter&Régions
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr

Audrey VALENTE
Directrice des Opérations Spéciales
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr

Valérie LAFONT
Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 39 21 / valerie.lafont@mpublicite.fr

Julie SOMSON
Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr

Elisabeth CIALDELLA
Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr

Avril 2016 — facebook.com/mpublicite — twitter.com/mpublicite
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L'insolente vitalité !

Le plus jeune des Senior frappe encore. Avec 4 ans de différence avec la moyenne
de sa catégorie, 25% du lectorat de la vie est agé de moins de 50 ans !

Urbains, actifs et accomplis, les lecteurs de la vie affichent chaque semaine leur
insolente vitalité.




CHAQUE CHAQUE
SEMAINE

B 0 [=]

469 000 285 384 22 000
Lecteurs Visites Socionautes
92 619
Exemplaires
diffusés
Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind ; OJD, PV 2015 ; AT Internet janvier 2016 ; Réseaux sociaux, cumul avril 2016 m REE|EUHS
publicité h—




Le rendez-vous jeunesse des seniors

Moyenne d’age en année

4 ans plus
jeune que
61 ANS D'’AGE MOYEN % &
PLEINE VIE 63ANS |
NOTRE TEMPS 67 ANS — s/ISOAYI\IIE?\IEIE
PELERIN 68 ANS ]

Source : ACPM ONE 2015; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind. m REmEUBS
publ
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Un lecteur sur quatre a moins de 50 ans

Structure d’audience

Cible moins de 50 ans

24%

16%
15%

8%

W PELERIN PLEINE VIE NOTRE TEMPS

Source : ACPM ONE 2015; indicateur LDP ; pop. moins de 50 ans : 27 391 000 ind. m REB|EUBS
publ
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Des lecteurs actifs et urbains

Structure d’audience

URBAINS ACTIFS
e
38%

en moyenne
our les autres titres o
P 32%

de son UC*
27%
en moyenne
pour les autres titres
de 'UC*

Source : ACPM ONE 2015; indicateur LDP ; pop. urbain (agglomération> 100 000 hab.) : 23 955 000 ind. ; pop. actifs : 28 879 000 ind. m REE|EUBS
*UC : Pélerin, Notre Temps et Pleine Vie. publicité —




Le numéro un des CSP+

Cible CSP+ / ex CSP+

Structure et Affinité

Structure Affinité
d’audience hase 100
(en %)
[ J
e 43 118
NOTRE TEMPS 36 97
PLEINE VIE 32 89
PELERIN 30 83

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. CSP+ / ex CSP +: 18 846 000 ind.
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Les hauts revenus privilégient La Vie

Structure et Affinité

Cible revenus >45 000€ Cible revenus >45 000€
Structure en (%) Affinité base 100

NG ——

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. Revenus >45 000€ : 10 986 000 ind. m REB|EUBS
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L'exclusivité au rendez-vous
Sur 469 000 lecteurs de La Vie

86% NE LISENT PAS PELERIN
86 7 NE LISENT PAS PLEINE VIE

79 7 NE LISENT PAS NOTRE TEMPS

65 % NE LISENT
AUCUN DES 3 TITRES

Source : ACPM 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.
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Signes particuliers

Structure & Affinité

Structure Affinité

Femme 58% 111

Enseignement supérieur 46% 110

CSP+ et ex CSP+ 43% 118

Revenus >45K€ 28% 129

Source : ACPM ONE 2015 ; indicateur LDP ; pop. ensemble : 51 742 000 ind.
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Michaélle GOFFAUX
Directrice Déléguée — Marque Le Monde
01 57 28 38 98 / michaelle.goffaux@mpublicite.fr

Line GASPARINI
Directrice Commerciale — Auto / Télérama / La Vie
01 57 28 30 21 / Igasparini@regieobs.fr

Cyril GARDERE
Directeur Délégué — Emploi / Education / Salons
01 57 28 38 88 / cyril.gardere@mpublicite.fr

Contacts

Corinne MREJEN
Présidente M Publicité et RégieObs
corinne.mrejen@mpublicite.fr

Arnauld DE SAINT PASTOU
Directeur Délégué - Activités Digitales
0157 28 37 00 / arnauld.desaintpastou@mpublicite.fr

Richard CARON
Directeur Commercial - Vins&Champagnes /
Inter&Régions
01 57 28 39 58 / richard.caron@mpublicite.fr

Audrey VALENTE
Directrice des Opérations Spéciales
01 57 28 39 75 / audrey.valente@mpublicite.fr
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Valérie LAFONT
Directrice Déléguée — Luxe / Relations Publiques
01 57 28 39 21 / valerie.lafont@mpublicite.fr

Julie SOMSON
Directrice de la publicité — Culture
01 57 28 38 69 / julie.somson@mpublicite.fr

Elisabeth CIALDELLA
Directrice Déléguée — Marketing & Communication
01 57 28 39 68 / elisabeth.cialdella@mpublicite.fr

Avril 2016 — facebook.com/mpublicite — twitter.com/mpublicite
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