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* auprès des 15 ans et +
** acheteur ou abonné personnellement

LA LECTURE DE LA PRESSE* : PRINCIPAUX INSIGHTS

Paris, le 17 Octobre 2024

COMMUNIQUÉ DE PRESSE
ONENEXT S2 2024

42%
des lectures se font en dehors
du domicile

28%
des  lectures se font après 18H

9%
des lectures se font uniquement
sur des Versions Numériques

19%
des lectures durent plus de 30
minutes

27%
des lectures se font le matin
avant 10h

des actes de lecture sont issus
de lecteurs primaires**

35%

L'ACPM publie ce jour la seconde vague 2024 des résultats de la mesure d'audience référente Print de la Presse.
Les données de OneNext S2 2024 couvrent la période de juillet 2023 à juin 2024.

À partir de cette vague, les livraisons du S2 comprennent uniquement des données Print. Cette vague ne
comporte donc pas de fusion avec les données de Médiamétrie et ainsi pas de données digitales.

Le média Presse ne cesse de se diversifier avec de nombreux canaux. Une fois par an, l’ACPM a choisi de mettre
en avant le format Print et ses atouts.

A l’occasion de cette publication, découvrez un éclairage inédit sur les habitudes de lecture des Français :
moyens de procuration, lieux de lecture, moments de lecture... Comment la Presse s’inscrit-elle dans le quotidien
des Français ? Comment a évolué le profil des Grands Lecteurs de Presse depuis 2021 ?



LA LECTURE DE LA PRESSE : EN DÉTAIL
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DURÉE MOYENNE DE LECTURE

Vous êtes abonné/l’avez acheté personnellement

A mon
domicile

Le matin
avant 8h

Dans les
transports

Le matin
entre 10h

et 12h

Total
autres

L’après-
midi entre
14h et 16h

Le soir
après 18h

Sur mon lieu
de travail

Le matin
entre 8h
et 10h

Chez des
parents, des

amis, des
voisins

De midi à
14h

On vous l’a donné, prêté ou acheté

Quelqu’un de votre foyer est abonné/l’a acheté

Autres

PDF (versions numériques)

35%

24%

17%

9%

6%

58%

10%

17%
14% 13%

18%

28%

8% 5% 7%

23%

8%

35% des actes de lecture sont issus de
lecteurs primaires.

Pour 17% des actes de lecture, le titre
provient d’un membre du foyer l’ayant
acheté ou étant abonné.

Dans 9% des cas, la lecture provient
exclusivement de versions numériques.

Si la majeure partie des lectures a lieu au
domicile, les lectures en extérieur
représentent néanmoins plus de 4 lectures
sur 10.

Ainsi, près d’1 acte de lecture sur 10 a lieu
sur le lieu de travail. 

La lecture de la Presse est une activité qui
se déroule tout au long de la journée, avec
un pic important le soir, après 18h.

38% des lectures durent plus de 20
minutes.

MOYEN DE PROCURATION

LIEUX DE LECTURE

HEURE DE PRISES EN MAIN

Moins de
10 minutes

De 21 à 30
minutes

De 10 à 20
minutes

Plus de 30
minutes

29%

33%

19%

19%

Votre entreprise y est abonnée ou l'achète
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ÉVOLUTION DU PROFIL DES GRANDS LECTEURS DE PRESSE

vs 37% 
sur OneNext V4 202135%

des Grands Lecteurs habitent
une ville de moins de 
20 000 habitants

vs 55%
 sur OneNext V4 202159%

des Grands Lecteurs ont un
diplôme d’enseignement
supérieur

vs 75% 
sur OneNext V4 2021

des Grands Lecteurs sont
responsables des achats82%

vs 59% 
sur OneNext V4 2021

des Grands Lecteurs sont
des femmes 56%

Des Grands Lecteurs de Presse légèrement plus masculins et plus urbains qu’en 2021, avec une
progression dans la représentation des diplômés, des responsables des achats et des CSP+.

vs 31% 
sur OneNext V4 202135% des Grands Lecteurs font

partie d’une catégorie CSP+



LES PRINCIPALES ÉVOLUTIONS DES TITRES

4

35%

Top 10
des Titres S2 2024 vs S2 2023

 en lecteurs

Top 10
des Titres S2 2024 vs S2 2023

en % 

L'Equipe Dimanche

Psychologies Magazine

185

135

Le Journal du Dimanche

L'Union - L'Ardennais

206

184
8

10

Le Point

Sport Auto

Auto Plus

363

213

288

Diverto

L'Auto-Journal

Ca M'Intéresse

738

248

332

TITRES LECTURE 30 J

2

6

4

1

5

3

7

9

Variation 
(effectif en milliers)

Le Revenu Placements

Le Chasseur Français

+ 16,3 %

+ 15,1 %

L'Auto-Journal

Ca M'Intéresse

+ 17,1 %

+ 15,8 %
8

10

L'Union - L'Ardennais

Notre Temps Santé Bien Etre

Biba

+ 29,8 %

+ 17,2 %

+ 20,0 %

Sport Auto

Dr. Good !

Marie France

+ 49,7 %

+ 18,0 %

+ 20,8 %

TITRES LECTURE 30 J

2

6

4

1

5

3

7

9

Variation (%)



AUDIENCE PRINT DES MARQUES DE PRESSE
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Voir composition des marques de Presse en annexe
Indicateur Print 30J : Audience OneNext S2 2024, lecteurs papier et/ou versions numériques dans les 30 derniers jours, entre juillet
2023 et juin 2024

(en milliers)



AUDIENCE PRINT DES MARQUES DE PRESSE
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(en milliers)

Voir composition des marques de Presse en annexe
Indicateur Print 30J : Audience OneNext S2 2024, lecteurs papier et/ou versions numériques dans les 30 derniers jours, entre juillet
2023 et juin 2024



AUDIENCE PRINT DES MARQUES DE PRESSE
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(en milliers)

Voir composition des marques de Presse en annexe
Indicateur Print 30J : Audience OneNext S2 2024, lecteurs papier et/ou versions numériques dans les 30 derniers jours, entre juillet
2023 et juin 2024



AUDIENCE PRINT DES MARQUES DE PRESSE
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(en milliers)

Voir composition des marques de Presse en annexe
Indicateur Print 30J : Audience OneNext S2 2024, lecteurs papier et/ou versions numériques dans les 30 derniers jours, entre juillet
2023 et juin 2024
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Magazine Magazine
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La mission de l'ACPM, l'Alliance pour les Chiffres de la Presse et des Médias, est d'être le
tiers certificateur des médias. L'ACPM est née en décembre 2015 de la fusion entre l'OJD
(ABC français, fondateur de l'IFABC) et la SAS AudiPresse (mesure d'audience de la
presse).

Depuis les années 2000, l'ACPM a élargi sa mission et contrôle désormais un univers
médiatique plus large : les certifications et labels, la diffusion de la presse écrite, l'enquête
sur le lectorat de la presse écrite, les statistiques des sites web et des applications, le
streaming de la radio numérique, la certification de l'exposition DOOH, la certification de
la mesure des Podcasts.

Les données de l'ACPM jouent un rôle majeur dans le secteur très concurrentiel des
médias. La certification de la diffusion d'un titre ou de l'utilisation d'un site est un gage de
fiabilité. La mesure d'audience est une référence sur le marché des médias.
Adhérer à l'ACPM montre la volonté de transparence des éditeurs, leur intérêt à se
comparer aux autres.

CONTACTS 
Amélie Benisty - Directrice Audience & Relation Adhérents

Sylvie Neveu - Responsable Etudes Audience
acpm.fr | 01.43.12.85.30 | audience@acpm.fr

89 rue de Monceau 75008 Paris 
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